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Al sector de la Comunicacio vivim temps dificils. Tal com us expliquem en el
reportatge de la seccid A fons d’aquest nimero, la crisi economica global és
especialment dura per a les empreses periodistiques i, de retruc, per als tre-
balladors que en depenen. La comunicacio de proximitat tampoc no se n’es-
capa: els responsables de les radios i de les televisions locals, publiques i pri-
vades, veuen amb preocupacié com la publicitat comercial disminueix i els
pressupostos publics son retallats substancialment, mentre que els costos de
funcionament es mantenen.

Pero la crisi no pot destruir en pocs mesos el que ha costat tants anys de
construir. El sistema comunicatiu catala, ben arrelat al territori, a les diverses
comarques i regions que el formen, amb empreses privades autoctones for-
tes, que sovint combinen premsa, radio i televisio, i amb administracions lo-
cals que han apostat decididament per uns mitjans audiovisuals professionals
i de qualitat, no pot anar-se’'n en orris de la nit al dia. La crisi passara, segur,
probablement més rapidament del que imaginem, i de tot plegat, el sector co-
municatiu de proximitat n’ha de sortir enfortit, no pas fracturat i feble.

Qué podem fer des d’una estructura de suport al sector, com és COMUNICA-
LIA, quan es donen aquestes circumstancies tan adverses? Incrementar el
suport que ja fa anys que prestem a les radios i televisions adherides. Millo-
rar els serveis que oferim; mirar que s’ajustin del tot a les seves necessitats.
Ajudar les televisions a produir per al conjunt del sistema, posar a la seva dis-
posicié més i millors programes per completar graelles, fer treballar tots els
actors del sector (productors, emissors, distribuidors...) amb el maxim de si-
nergies i eficiencia.

En aquesta linia, la nova etapa del CLCC, de la qual us I'avancavem ja algu-
nes idees en I'anterior nimero d’ANTENA LOCAL, va prenent forma, com
comprovareu a les pagines 14 a 18 del que teniu entre mans. Us expliqguem
com és el nou portal web, operatiu des de mitjans de desembre, que millora
I'antic i incorpora moltes més utilitats, com ara la presencia de videos. Us
anunciem les novetats de la programacio per al primer trimestre del 2009,
que suposen un gran salt qualitatiu. Us avancem també que farem un canvi
tecnologic cabdal: la substitucio del sistema de distribucio per satel-lit per un
sistema de distribucié/contribucié de continguts via IP, molt més adequat per
a la reciprocitat que perseguim amb les televisions adherides.

En definitiva, estem posant fil a I'agulla per tal que el titol d’aquest editorial
no es quedi només en una declaracié d’intencions, sin6 que es concreti en
mesures tangibles i quantificables en benefici del sector.
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Meés que un grapat
d’'ones hertzianes

Ja portem quatre temporades d’emis-
sions d'aquest projecte innovador i
arriscat, on moltes persones hi han posat
tota la seva voluntat i positivitat perqué tiri
endavant. Solucionant molts cops amb
imaginacio i amb un saber fer extraordina-
ri les dificultats en que ens hem anat tro-
bant al llarg d’aquest nou cami, sense an-
tecedents, sense mirall on emmirallar-nos.
Mirant de trobar sortides a cada obstacle
jurfdic i de funcionament amb qué ens
hem anat topant al llarg del trajecte.

Vivim en un mon globalitzat on, en
moltes ocasions, és més facil rebre noti-
cies i assabentar-nos del que passa a l'al-
tre costat del mén, que del que passa al
costat de casa.

Les coses que ens passen, per insig-
nificants que semblin, sén tant 0 més im-
portants que els grans afers internacio-
nals, perque ens afecten directament,
perque formen part del nostre dia a dia. |
aixd s’ha de poder reflectir a través de la

La cultura cata

radio! Sens dubte, el mitja de comunica-
ci6 més proper.

No és facil fer una bona radio local, amb
taranna propi, que interessi tothom, que
parli del que ens passa en primera persona,
perd que no perdi el fil del que és primera
plana de la premsa internacional i, alhora,
feta amb cura i amb professionalitat.

No és facil fer una radio on no només
es parli per boca dels altres, sind que to-
thom que hi tingui interés hi pugui partici-
par d’una forma activa i efectiva. Es per
aix0d que realitzem cursos de radio, que or-
ganitzem la Mostra de Musica Jove, I'E-
music Festival -amb els grups musicals
dels nostres municipis-, que enregistrem
un disc amb les seves cancons perque
també puguin sonar a través de la radio
amb un so fantastic.

Es per aixd que sortim al carrer sem-
pre que en tenim ocasi6 en fires i festes,
per estar prop de la gent, per esborrar dis-
tancies entre el locutor i I'oient. El que ofe-

dlad

a traves d’'Internet

La televisio cultural Sies.tv, que cada dia
ofereix continguts en format video i text
a través d’Internet va néixer el setembre
de 2007. Durant aquest temps, aquesta
televisio ha consolidat el seu projecte i ha
aprofundit en I'actualitat cultural dels terri-
toris de parla catalana.

La voluntat de Sies.tv ha estat sempre
donar cobertura a una acurada seleccié d'in-
formacié que s'emmarca en els diferents
ambits de continguts en que es reparteix la
programaci6 de la cadena: arts plastiques,
lletres, escenaris, cinema, tendencies, gas-
tronomia i turisme, innovacio, societat, mu-
seus i exposicions i videoclips. Entre els vide-
0s que Siestv ha emeés cal destacar
I'entrevista a I'escriptor valencia Ferran To-
rrent; els reportatge del festival de fotoperio-
disme VISA pour I'lmage de Perpinya; la co-
bertura en profunditat del Senglar Rock;
I'entrevista al director de cinema Jaume Ba-
laguerd; I'entrevista al prestigios fotograf Jau-

me Delaiguana o I'apartat de videoclips, amb
la millor musica que es fa en catala.

'aposta per la innovaci6 de Sies.tv es
completa amb la iniciativa de la Galeria
Virtual. De forma periodica, un creador
destacat exposa la seva obra a la pagina
web de Sies.tv. L'espectador pot escoltar
I'entrevista, alhora que navega per una
sala d’exposicions virtual on hi ha les re-
produccions de l'obra.

Sies.tv també ha concedit els Premis
al Millor Video Cultural amb la voluntat de
donar a coneixer la feina dels creadors au-
diovisuals.

A més, durant aquest 2008 SIES.tv ha
endegat diversos projectes de col-laboracio
i dintercanvi de continguts amb el
3cat?24.cat, el diari digital www.eldebat.cat,
i el buscador de noticies www.huubs.cat,
entre d’altres. La voluntat és compartir ex-
periencies cercant aliats en el mén compe-
titiu d’Internet.

Pilar Garcia
Coordinadora d’Emun Terres de Ponent

reix la radio local és molt més que un gra-
pat d'ones hertzianes. Es passid, és
il-lusio, és professionalitat i tot plegat ha de
revertir en una radio de qualitat.

Per aconseguir-ho cal la sinergia de
tots. La uni6 fa la forca i en el cas d’Emun
FM Radio és del tot evident que aquest
pacte de col-laboracié entre les actuals
cinc emissores, Albesa, Alguaire, Aimenar,
Corbins i Rossello, ens fa grans B

Toni Iglésies i Trias
Director de Sies.tv

Sies.tv  també compta amb la
col-laboracié dels socis tecnologics i de
continguts, aquests son la revista d’art Bo-
nart; la publicacié especialitzada en el
mon del vi Cupatges; la productora audio-
visual Imago i la revista Contagi B



Precarietat

Alex Gutiérrez
President de la Fundacio Espai Catala de
Cultura i Comunicacioé (Escacc)

uan la UE va decretar que calia fer un

traspas cap a la TDT, des de Catalun-
ya es va aprofitar per plantejar un repte:
ordenar el mapa de la televisié local i co-
marcal, ja que el sector arrossegava una
situacio d’al-legalitat historica incomoda,
per bé que tolerada. Com és sabut, al
llarg dels anys havien anat sorgint iniciati-
ves de televisions locals perd sense que
obeissin a cap planificacié de I'espai ra-
dioeléctric. Quan es va engegar, doncs, el
pla per atorgar llicencies de TDT, es va fer
un plantejament de pais, amb la voluntat
—declarada més o menys subtilment—
d’afavorir en el concurs aquelles televi-
sions que ja estaven operant en els seus
respectius terrenys per tal que poguessin
obtenir una llicencia i per tal de validar la
seva situacio legal. Reflex d’aixd és que en
les clausules del concurs, la poténcia eco-
nomica de les empreses tenia un pes re-

lativament baix en la puntuacio final. Aixo
ja constatava, indirectament, un fet: que
les televisions locals i comarcals arrelades
al territori eren empreses —o0 ni aixo— fi-
nancerament febles.

Mentre s’estaven elaborant les clausu-
les del concurs, algunes veus van recla-
mar que el plec garantis, d’alguna mane-
ra, unes retribucions minimes per als
treballadors de les televisions concessio-
naries. Pero les propostes no van arribar ni
a ser discutides gaire més enlla; es dona-
va per fet que una mesura aixi situaria fora
de la viabilitat la majoria de televisions.
Més encara: fins i tot sense aquestes prer-
rogatives de minims laborals, ja s'intuia
que moltes de les televisions patirien amb
I'arribada de la TDT, ja que els comporta-
ria una serie d’inversions en tecnologia i
transport del senyal.

Amb aquestes premisses resulta dificil
encarar el debat sobre la precarietat al
sector. | consti que la debilitat financera
no és patrimoni exclusiu de les operadores
petites arrelades al seu territori. Encara
ressona la noticia del tancament de Loca-
lia, una de les dues grans guanyadores del
concurs a Catalunya, i amb concessions
arreu de I'Estat, especialment en comuni-
tats governades pel PSOE. El cessament
d’activitats comportara la pérdua de molts
llocs de treball. S’ha de dir, pero, que en el
tancament d’aquesta televisié —abans fins
i tot de I'apagada analdgica— hi ha pesat
consideracions estrategiques: Prisa va
perdre interés en la televisié de proximitat
I'endema mateix de poder reconvertir la Ili-
cencia de Canal+ en un canal en obert
(Cuatro). El grup plantejava Localia com
una manera d’obtenir una televisié d’abast
estatal per la porta de servei de la suma de
concessions locals.

«Ningt no va ser obligat
a sol-licitar una llicencia
de TDT, i alguns
operadors semblen haver
preferit arruinar-se abans
de quedar-se fora del
mercat»

| si la discussié sobre les condicions
laborals dels periodistes (i la resta de I'e-
quip tecnic) de la televisi6 local resulta ex-
tremadament dificil de plantejar en un
marc d’incertesa sobre com quedara redi-
mensionat el sector un cop s'inicii I'etapa
TDT, no costa gens d’'imaginar que l'actual
context de crisi no hi ajuda gens.

La dignificacié de les retribucions en
el sector només es pot afrontar des d’'un
plantejament global. EI mercat publicitari
local i comarcal no déna com perqué sub-
sisteixin prop d'un centenar d’emissores
al pais. Haurem de triar, probablement,
entre pocs operadors perd raonablement
retribuits, o molts operadors pero alimen-
tats pel voluntarisme dels professionals
més joves. (I creuem dits perqué no arri-
bem a la situacié de pocs operadors i, a
sobre, mal pagats). S6n escenaris conflic-
tius: pagar malament els periodistes re-
percuteix en la qualitat de la informacio,
que és al capdavall, un dret dels ciuta-
dans que caldria protegir. Pero ‘sacrificar’
llicencies de TDT resulta molt conflictiu
des del punt de vista de I'equilibri i la ri-
quesa territorial.

El pessimisme s’instal-la, doncs, en
tan delicada questio. E/ Llibre Blanc de la
Professio Periodistica assenyalava que la
principal preocupacié dels enquestats era
la precarietat (tot i que era significatiu que
una majoria considerava que ell no estava
en precari). No es preveu que aquesta
percepcid canvii, i menys encara en un
sector avui dia encara incert com el de la
televisio de proximitat. Ara bé, compte
amb caure en el victimisme. Ningl no va
ser obligat a sol-licitar una llicencia de
TDT, i alguns operadors semblen haver
preferit arruinar-se abans de quedar-se
fora del mercat. Les politiques de suport
de la Generalitat hauran d’incrementar en
el futur la tendéncia actual de provar de
ser el menys estructurals possibles per fo-
mentar en canvi la viabilitat —i autonomia—
d’aquells amb possibilitat de sobreviure.
Encara hi som lluny, pero B



I'entrevista

«La TV local triomfara si
es la finestra de proximitat

del seu territori»

Sonia Maza

Fa tres anys, a les pagines d’aquesta mateixa revista i poques setmanes després del seu
nomenament, Josep M. Carbonell (Barcelona, 1957) es comprometia a dur a terme una gestio
impecable | a actuar amb la maxima independencia i honestedat. Tres anys després, i amb les
critiques rebudes arran del concurs de llicencies d’FM encara recents, el president del Consell de
I'’Audiovisual de Catalunya (CAC) defensa aquests principis amb més convenciment encara. “Si
analitzem les veus que s’han alcat en contra de la resolucio del concurs veiem que provenen de
ventalls molt diversos. Precisament per aixo, crec que l'autoritat del Consell ha sortit reforcada”.
Una autoritat que sense dubte necessitara 'organisme per fer front als reptes que i queden per
superar. La regulacio d’un sector immers en un procés de transicio tecnologica farcit d’interrogants
i d’incerteses no s’intueix facil. Carbonell, pero, sembla tenir-ho clar: “Som conscients del moment
delicat en que ens trobem, per aixo actuarerm amb prudencia, pero amb la mateixa contundéncia”.

A menys de 500 dies de
I’apagada analogica fixada per
I’Estat, son moltes les veus del
sector que dubten de la
viabilitat del procés. Es troba
voste entre els esceptics?

No, al contrari. A Catalunya disposem
d’un pla propi acordat amb el Ministeri d’In-
dustria que avanga encara més aquesta
apagada i jo crec que és complible. El ciu-
tada quan veu que amb una petita inversié
té una multiplicacié de continguts i una re-

cepcid molt notable dels mateixos, no dub-
ta a fer el pas al digital. Per aixd no em pre-

«Estem actuant amb
prudencia pero amb la
mateixa contundencia.
Les televisions han de
respectar el marc
normatiu»

ocupa tant la migracié tecnologica, que es
fara, com la sostenibilitat del sistema.

En quin sentit?

Si no hi ha modificacions, el 2012 les
llars podrien arribar a rebre fins a 50 canals
de televisié en obert i aixd, amb un pastis
publicitari limitat, és dificilment sostenible.
Estem parlant d’un cas Unic a Europa, diria
que al moén. Per aixo, crec que aquest mo-
del de televisié necessita ser objecte d’'una
reflexié profunda, perque, i aquest és el
meu neguit més profund, una multiplicacié
de canals podria comportar una degradacio
molt preocupant dels continguts.

Quan parla de reflexio
profunda, es refereix a un
replantejament del mapa?

No soc partidari de replantejar cap
mapa, perque el mapa ja esta fet, pero si
que soc partidari d’arribar a un acord es-
tratégic sobre el model de televisié que vo-
lem. Un model que reforci el paper de les

televisions publiques i les seves obliga-
cions de servei public; que possibiliti un
sector de TDT de pagament i permeti in-
crementar el nivell de qualitat de les pro-
postes; i que no perdi el tren de I'alta defi-
nicié en obert.

La sostenihilitat del sistema
audiovisual local tamhé es
preveu complicada.

Evidentment és més dificil encara.
Pero jo sempre he dit que la televisio lo-
cal triomfara si és efectivament la finestra
de proximitat del seu territori, aquella te-
levisio en que els ciutadans s’hi troben,
amb que s’identifiquen. En aquest esce-
nari de 50 canals els operadors que se’n
sortiran seran aquells que tinguin una
marca de referencia i d’identificacié. | en
el cas de la televisi¢ local aguesta marca
€s la proximitat.

Si, pero tal com esta dissenyat
el mapa en una mateixa



I'entrevista

demarcacio hi poden conviure
fins a cinc televisions que
tinguin en la proximitat la seva
marca.

Evidentment és més complicat i gene-

ra una competéncia que en zones amb un
mercat reduit és molt dificil.

També ho complica el retard en
la posada en marxa dels canals
publics de TDT.

Efectivament. Precisament per aixo, el
Consell ha plantejat als ajuntaments algu-
nes reflexions sobre la possibilitat d’esta-
blir, si ho volen, un model de televisié de
servei public essencialment de caracter
informatiu i de costos molt ajustats.

Parlem de continguts. El CAC és
responsable de vetllar pel com-
pliment dels compromisos que
els operadors locals van assu-
mir un cop es van presentar al
concurs i en van resultar adju-

dicataris. Tenint en compte que
ens trobem en plena fase de
transicié, com preveu actuar el
Consell?

Amb molta prudéncia. Som conscients
del moment delicat en que ens trobem. Hi
ha consorcis publics de televisié que ni
tan sols s’han constituit, el marc economic
és complicat... Perd si que estem fent un
seguiment i estem ultimant un estudi que,
demarcacié per demarcacio, aporta un di-
buix concret sobre la situacié en que es
troba el desplegament de la TDT.

Actuaran també amb prudeéncia
a I'hora de fer complir les
instruccions del CAC que ja sén
vigents?

«Es evident que la
sostenibilitat del sistema
audiovisual local sera
encara més dificil»

Estem actuant amb aquesta prudéncia
perd amb la mateixa contundencia, perque
una televisié de proximitat si no fa produc-
cié propia dificilment sera de proximitat.
Les televisions han de respectar el marc
normatiu, ja no de les nostres instruccions,
sind de la directiva europea, que és d'on
deriven les nostres instruccions.

En aquest context, com valora
el paper que juguen les
estructures de suport al sector
com COMUNICALIA i la XTVL?

Sén dues entitats indispensables per al
futur de la televisié local, és més, si no hi
fossin, dificilment avui tindriem el teixit de
televisions locals que tenim. Els operadors
han de fer una programacié propia de pro-
ximitat que s’emeti en horaris de maxima
audiencia i que es pugui redifondre, perd
la programacié és de 24 hores i, en aquest
sentit, tant COMUNICALIA com la XTVL es-
tan fent molt bé una doble feina: d’'una
banda, proveir programes amb una ex-
cel-lent qualitat, i de l'altra, coproduir i in-
tercanviar espais entre les televisions.



Es evident que els habits de
consum televisiu estan canviant
i que Internet es va consolidant
cada vegada més com a mitja
audiovisual. La Unio Europea ja
ha plantejat la necessitat de re-
gular els continguts a la xarxa.
Fins a on creu que ha d’arribar
aquesta regulacio?

Jo séc del parer que cada cop més hi
ha un procés de convergencia entre xar-
xes i continguts, i que la regulacié ha de
tenir en compte aquesta relacié conver-
gent. De fet, la nova directiva de serveis
audiovisuals de la UE ja estableix un re-
gim juridic per a la televisio que es diu li-
neal, i una altra regulacié molt més flexi-
ble per al que anomena serveis no lineals,
és a dir, els nous serveis audiovisuals per
Internet. Aixo és el que cal traduir a la
nostra legislacié i en el cas de Catalunya
és evident que correspon al Consell dur-
ho a terme.

Pel que fa a la concessid
de fregiiencies de radio, hi ha
una qiiestié que ha passat
bastant desapercebuda, i és
que per primera vegada
empreses que tenen en la
televisié de proximitat la
seva principal activitat han
resultat adjudicataries.

Com valora aquesta nova
realitat?

Sempre he dit que les FM d’un terri-
tori concret han de ser finestres per a
xarxes de radio estatals, autonomiques i
locals, i sempre he defensat també la im-
portancia que hi hagi petits grups multi-
media per a la riquesa del territori cata-
la. Per aix0 estic satisfet que el procés
d’adjudicacié hagi permes a alguns
grups, en alguns casos historics i impor-
tants al nostre pafs, disposar d’una fre-
glencia de radio que consolidi el seu
projecte territorial M

«Una multiplicacié de
canals podria comportar
una degradacié molt
preocupant dels
continguts»

I'entrevista
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-er de periodista
en temps de cris|

La recessiO economica agreuja la precarietat
laboral dels professionals de la comunicacio

Anna Alemany

Inestabilitat laboral, baixos salaris, contractacio irregular, jornades de treball interminables,
acomiadaments massius... Aquests son només alguns exemples de la situacio de precarietat
laboral que viuen molts professionals de la comunicacio al nostre pais. Un panorama que es veu
agreujat amb l'impacte que la crisi economica esta tenint sobre els mitjans de comunicacio,
malgrat que totes aquestes situacions ja passen des de fa anys, fins i tot quan I'economia estava
en expansio. Entitats com el Col-legi de Periodistes de Catalunya, el Sindicat de Periodistes de
Catalunya, la Federacio d’Associacions de Periodistes d’Espanya o la Federacio Europea de
Periodistes estan convencudes que la societat ha de coneixer aquesta realitat i, per aquest motiu,
han comencat a mobilitzar-se i a publicar manifestos en defensa de la professio periodistica i de
la qualitat de la informacio.



es condicions de treball i la precarietat de

I'exercici periodistic sén dues questions
que afecten i preocupen els professionals de
la comunicaci6 des de fa anys. Les variades
situacions de males condicions laborals han
estat debatudes i denunciades tant per part
dels mateixos professionals com pels orga-
nismes que els representen. Ara, en temps
de crisi economica i de retallada de les inver-
sions publicitaries, les situacions de precarie-
tat laboral dels periodistes s'agreugen, i amb
més intensitat pels qui treballen en televi-
sions, radios i diaris de proximitat. £/ Llibre
blanc de la professio periodistica de Cata-
lunya, elaborat pel Col-legi de Periodistes i
publicat el 2006, ja reflectia la precarietat
laboral a la qual estaven sotmesos molts
periodistes. Una de les dades més explica-
tives de la situacio és la que revela que no-
més un 70% dels professionals de la comu-
nicacié tenen un contracte indefinit, mentre
que la resta son temporals, ja siguin alum-
nes en practiques, periodistes autonoms o
col-laboradors diversos. Si aquestes dades
es traslladen al context actual, moment
d’una greu recessid econdmica, no €s ago-
sarat afirmar que la situacié és encara pitjor.
Aixi ho manifesta el Sindicat de Periodis-
tes de Catalunya, que a comengaments
de novembre es va adherir a la jornada
de mobilitzacié en defensa de la profes-
si6 impulsada per la Federacié Europea
de Periodistes sota el lema Dempeus pel
periodisme. El Sindicat va emetre un co-
municat que denunciava les practiques
de salvatgisme empresarial amb I'excusa
de la crisi economica. El seu president,
Dardo Gémez, declara: “La situacié ac-
tual dels periodistes és veritablement
preocupant, tant els que treballen en mit-
jans de comunicacié d’abast nacional
com local”.

La indefensio fora de Barcelona

Els periodistes de les comarques no
metropolitanes sén els que estan més des-
protegits del sector. “Viuen en I'amenaca
constant de perdre la seva feina, tenen
por, i per aixd accepten condicions labo-
rals precaries”, manifesta el president del
Sindicat. Per la seva banda, la fins fa poc
responsable de la Comissié de Precarietat
del Col-legi de Periodistes de Catalunya,
Montserrat Sintes, corrobora el que afirma
Gomez: “Vaig visitar diverses comarques
catalanes i vaig copsar que hi havia una
forta indefensié dels professionals que van
per lliure, els freelance o col-laboradors”.
En aquest sentit, Sintes explica: “Vaig sa-
ber que hi havia qui portava 20 anys en un
mitja i mai havia tingut un contracte de
treball. Quan el va demanar, 'empresa el
va amenacar amb dues propostes: o ac-

ceptes la indemnitzaci6 i al carrer, o et
conformes amb les condicions que et po-

sem”. Sintes declara que “malaurada-
ment, aquesta no és una situacié aillada”.

Els salaris baixos, la no retribucié dels
desplacaments, les jornades que no s’aca-
ben mai, els contractes temporals, l'intru-
sisme professional i la falta d'independén-
cia son les principals mancances laborals
a les quals estan sotmeses molts dels pe-
riodistes que treballen als mitjans de co-
municaci6 locals. A més d’aquestes, ara
s’hi suma l'atur.

“Els ingressos publicitaris ens han dis-
minuit un 30%”, manifesta Frederic Cano,
president de Televisions Digitals Indepen-
dents (TDI), el grup que engloba 12 televi-
sions locals dels Paisos Catalans. Davant
d’aquest gris panorama, les televisions lo-
cals han de buscar solucions per tirar en-
davant. “Una és retallar despeses i, per
molt greu que et sapiga, a vegades et veus
obligat a reduir personal”, admet Cano.
Tot i aix0, aclareix que “aquesta és la da-

rrera solucio, perque abans hem d’intentar
salvar el vaixell, ja que hi ha moltes fami-
lies que depenen de nosaltres i que, a
més, ens han fet costat durant molts
anys”. Cano manifesta que tancar una te-
levisié local quan no és rendible “és un
luxe que nosaltres no ens podem perme-
tre”. El grup de televisions locals TDI in-
tenta recuperar la davallada de la publici-
tat amb diverses estrategies, com la
produccié per a tercers i lintercanvi de
continguts.

D’altra banda, el president del Col-legi
Professional de I'’Audiovisual de Catalunya,
Daniel Condeminas, creu que no s’ha d’es-
tablir el simil del mitja de comunicaci¢ local
amb la precarietat laboral. “Som molt cons-
cients de I'esfor¢ que fan aquestes empre-
ses en molts sentits ja que aquesta és una
etapa dificil”, manifesta Condeminas refe-
rint-se al repte de la digitalitzaci6 que han
d’afrontar les televisions de proximitat. A
més, Condeminas també argumenta la
temporalitat dels contractes amb el fet que
hi ha determinades empreses audiovisuals
que, pel tipus de producte que ofereixen,
estan sotmeses a una interminéncia en la
seva dinamica de contractacio.

'exresponsable de la Comissié de Pre-
carietat del Col-legi de Periodistes, Mont-
serrat Sintes, atribueix I'empitjorament de
les condicions de treball dels periodistes,
al marge de la crisi economica, al fet que,
segons ella, els mitjans locals solen tenir
un pressupost “minso perque, malaurada-
ment, la informacié no és una prioritat”.

Més de mil periodistes
acomiadats

La precarietat també afecta els grans
mitjans. “Es on es veu més la diferéncia en-
tre les noves contractacions i les antigues”,
explica Sintes, que continua: “Amb la bai-
xada de la publicitat, convé aprimar el vo-
lum de gent que té contractes antics, d'e-
poques de vaques grasses; acomiadar-los
€s massa car, i s'opta per les prejubilacions.
Després, I'empresa contractara nous pro-
fessionals amb contractes precaris”.

En els darrers tres mesos, i d’acord
amb dades sindicals, uns 1.120 periodis-
tes han estat acomiadats a I'Estat espan-
yol. A Catalunya, el Grup Zeta ha anunciat
un pla de viabilitat que preveu I'eliminacié
de més de 500 llocs de treball; EI Punt,
també té la intenci6 de tancar diverses de
les seves edicions locals amb la conse-
glient reducci6 de plantilla i Prisa ja ha
anunciat el tancament de la cadena de te-
levisions locals Localia TV, que afectara al
voltant de 300 treballadors a tot I'Estat.

Davant d’aquesta actuacié empresa-
rial, els sindicats membres de la Federaci6



de Sindicats de Periodistes aconsellen que
no s’accepti cap acomiadament si no és
negociat pels comites d’empresa ni tam-
poc cap pla d'acomiadaments massius
amb xifres concretes, sind que s’exigeixi
una explicacié transparent de l'estat de
comptes de I'empresa i el disseny d’un pla
de viabilitat. També recomanen que en
cas d’acomiadaments, aquests siguin ana-
litzats un a un, amb l'assessorament dels
comités. |, finalment, també aconsellen
que no s'accepti cap proposta de reduccio
de salari i que en les indemnitzacions, s’e-
xigeixi el reconeixement de tota I'antiguitat
a I'empresa.

Al marge d’'adherir-se a la jornada de
protesta organitzada per la Federaci6 Eu-
ropea de Periodistes, la Federaci6 d’Asso-
ciacions de Periodistes d’Espanya ara va
més enlla, i ha anunciat que té la intencié
de crear un observatori per al seguiment
dels acomiadaments de periodistes en
temps de crisi. Al mateix temps, ha aprofi-
tat per reclamar als poders publics que
prestin una major atencié a aquesta pro-
blematica.

Per la seva banda, el dega del Col-legi
de Periodistes de Catalunya, Josep Carles
Rius, en una entrevista recent a I’Agéncia
Catalana de Noticies, explica que la preca-
rietat existeix des de fa molt de temps,
“I'tnic que en la nostra generaci¢ era tem-
poral i ara és endemica”. El dega de I'or-
gan col-legial creu que la solucié passa
per un replantejament del sistema de mit-
jans i per fer-ne “de més viables, que pu-
guin pagar els treballadors amb dignitat”.
Rius afegeix que actualment “hi ha molts
projectes de comunicacié que funcionen, i
molts ho aconsegueixen a través de l'es-
clavisme”. Finalment, reclama: “Els perio-
distes hem tocat fons i és necessari que
ens fem respectar”.

Empobriment de la qualitat

El Col-legi de Periodistes de Catalun-
ya també vetlla per millorar les condi-
cions laborals dels professionals de la
comunicacio, aixi com per conscienciar
la societat d’aquesta problematica. En
aquest sentit, aquesta tardor, I'0rgan

col-legial ha emes el manifest “En defen-
sa del periodisme en temps de crisi”.
Amb aquest document, el Col-legi adver-
teix que la reducci6 del nombre de perio-
distes a les redaccions per I'impacte de
la crisi econdmica representara, a més
d’agreujar la precarietat laboral que es
troben des de fa anys, un “empobriment
de la qualitat dels mitjans de comunica-
ci6”. Alhora, recorda que “les jubilacions
anticipades” suposen soscavar “la me-
moria historica, I'experiéncia professio-
nal i la transmissié dels valors deontolo-
gics de I'ofici”. A més, estableix que la
debilitat economica dels mitjans de co-
municaci¢ afecta, en primer lloc, als
seus treballadors, perd també al conjunt
de la societat: “La qualitat de la demo-
cracia necessita un periodisme de quali-
tat i aix0 és el que esta ara en joc, a més
de centenars de llocs de treball”. Final-
ment, el manifest també denuncia que
després d’un llarg periode d’expansio
econdmica, “les empreses no trobin a
I'hora d’afrontar la crisi cap més alterna-
tiva que I'acomiadament de periodistes”.



Segons I'organ col-legial, la solucié pas-
sa per la “responsabilitat” de les empre-
ses, a qui demanen que “evitin les solu-
cions facils”.

El president del Sindicat de Periodistes
de Catalunya, també considera que les
empreses no s’han de precipitar amb els
acomiadaments. Segons Dardo Goémez,
els mitjans de comunicaci6 petits i locals
“busquen solucions per sobreviure”, men-
tre que els grans, “que han guanyat grans
quantitats de diners els Ultims anys, opten
ara per la via facil dels acomiadaments
massius”. Gomez denuncia que “no calen
gerents ni grans economistes amb sous
astronomics per arribar a aquesta solu-
ci¢”, i va més enlla, afirmant que, a les
grans empreses, “existeix un grup de sous
altissims que s’arriben a menjar un 25%
de la massa salarial, al costat de treballa-
dors que tenen sous inacceptables”.

Esperant la normativa

Els professionals i els sindicats de
periodistes han aprofitat les jornades de
protesta i els manifestos llangats a finals
d’any per insistir en la reivindicacio
d’una normativa que reguli el sector au-
diovisual i la professio periodistica. El
Sindicat de Periodistes de Catalunya ins-
ta al Parlament catala i al Congrés dels
Diputats a que desenvolupin “amb ur-
géencia” aquesta normativa, amb 'objec-
tiu que acabi amb I'explotacio dels perio-
distes a la peca, que constitueix “un frau
de milions d’euros a la Seguretat Social,
permanent i consentit per les autoritats”.
També estableix que una llei reguladora
és imprescindible per garantir el dret a la

informacié de la ciutadania i exigeix que
aquesta garanteixi, com a minim, la lli-
bertat d’accés a les fonts, I'existéncia
dels comités de redaccid, reguli I'accés a
la professio, preservi els drets d’autoria
dels informadors, imposi el compliment
de normes deontologiques de la profes-
sio, i prevegi la creaci6é d’'una autoritat in-
dependent de la informacié que assegu-
ri a la ciutadania rebre informaci6 verag,
plural i completa. A més, la Federacio
de Sindicats de Periodistes també recla-
ma al president del Govern espanyol,
José Luis Rodriguez Zapatero, que tiri
endavant I'Estatut del periodista profes-
sional, tal com es va comprometre abans
de ser elegit.

Tanmateix, la Plataforma Espanyola de
Consells Audiovisuals, integrada pels con-
sells d’Andalusia, Catalunya i Navarra, ha
fet arribar a les Corts Generals la necessi-
tat que s'aprovi, al més aviat possible, una
normativa que reguli el sector. Aquesta
Llei General de I’Audiovisual haura de do-
nar pas a la creacié d’'una autoritat inde-
pendent d’ambit estatal, equiparable a les
que ja existeixen a la resta d’estats mem-
bres de la Unié Europea. “Es una anoma-
lia que Espanya sigui I'tinic pals de la Uni6
Europea que no té una autoritat adminis-
trativa independent de regulacié del sector
audiovisual”, manifesta el president del
CAC, Josep Maria Carbonell.

La demanda d’una llei que reguli el
sector i iguali els drets laborals dels pro-
fessionals de I'audiovisual és, doncs, una-
nime entre sindicats i organismes regula-
dors. Ara caldra veure si I'executiu central
compleix amb els compromisos que va
adoptar en el seu moment W
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COMUNICALIA
estrena un nou web

Amb el domini www.comunicalia.cat, el portal incorpora una imatge totalment

renovada i més continguts

Comunic.liA.cat
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Els secrets del cava: de la vinya a la copa

musical a Temparada Alta

mb l'objectiu d’aprofitar al maxim les

possibilitats de la xarxa com a eina de
comunicacié amb els mitjans de comuni-
caci¢ associats en particular i els internau-
tes en general, COMUNICALIA ha posat
en marxa un nou web (amb el domini
www.comunicalia.cat), que suposa una re-
novaci6 total de I'actual, tant pel que fa al
disseny com als continguts. El nou portal
de COMUNICALIA, desenvolupat per I'em-
presa Cometa Technologies -responsable,
entre d’altres, del web de I’Agencia Catala-
na de Noticies-, substitueix el web
www.clcc-comunicacio.org, estrenat el
2003 abans de la constitucié oficial de
I'empresa de gestid del Consorci Local i
Comarcal de Comunicaci6 (CLCC).

Aixi, el nou portal es presenta amb una
imatge molt més moderna, atractiva i di-
namica, que facilita, alhora, una navega-
ci6 molt senzilla i intuitiva a través de les
diferents seccions.

'La Salle des Fétes' porta la lluita entre |a tradicid d'un mdn que s'enfonsa i la modernitat

¢ / Valéncia 231 2n 2a - 08007 Barcelona Tel. 93 488 10 08 | comunicalia@comunicalia.cat | Avis legal | Mapa web | Crédits

La imatge és protagonista a la pagina
principal del nou web, que permet
accedir a tots els continguts de manera
molt senzilla.

El video, protagonista

COMUNICALIA ha volgut adaptar-se a
les actuals tendéencies d’Us dels internau-
tes. Es en aquest sentit que el nou portal
dona especial rellevancia al video. Aixi, a
I'apartat ‘Programes’, l'usuari pot visualit-
zar els videos promocionals de tots els es-
pais que I'empresa distribueix a les televi-
sions de proximitat del pais, aixi com del
cataleg de continguts ja emesos. A més,
ofereix informacié basica sobre tots els
programes i en facilita el contacte.

D’altra banda, www.comunicalia.cat
esdevé un web per seguir I'actualitat na-
cional, ja que a l'apartat ‘Informatius’ es

poden veure les noticies emeses diaria-
ment, les declaracions més destacades de
'espai de debat i entrevistes Actualitat
Viva, i els reportatges del programa setma-
nal Reporters.

Tota la informacié sobre el
sector

Paral-lelament, el portal continua fent-
se ressoO de totes les noticies d'interes per
als mitjans de proximitat del pais. Aixi, a
més de recollir les informacions propies a
través de l'apartat ‘Sala de premsa’, afe-
geix una nova secci6 de ‘Noticies del sec-
tor’. Tant en un cas com en laltre, els
complements informatius (arxius d’audio,
video, imatges, PDF, etc.) guanyen prota-
gonisme. A més, a través de I'apartat ‘Mit-
jans associats’, el nou web ofereix un
mapa interactiu amb informacié de con-
tacte de totes les radios i les televisions de
proximitat associades.

HE
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L'usuari pot visualitzar els videos
promocionals de tots els programes en
antena i consultar informacio basica de
tots els espars.
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En aquest nimero ...

un motor de
la produccié
audiovisual
de qualitat”

Jaume Gilabert

Entrevista al president del CLCC,

“Esdevenir, alhora, motor i referent”. Amb
aquest ambiciés objectiu, Jaume Gilabert
(Mentgai, 1953) afronta la presidéncia del
Consorci Local i Comarcal de Comunicacié
{CLCC), després del seu nomenament el mes de
maig passat. Mestre de formaci6, combina
Talcaldia del seu poble, Montgai, ambla
presidéncia de la Diputacié de Lleida.
Precisament aquest coneixement profund dela

La revista A qui arriba Hemeroteca Contacta

lameés ..

“Hem de ser un motor de la
produccid audiovisual de qualitat” = Enunany tot Catalunya sera digital

Segons les previsions de la Generalitat; a finals
de 2009 la cobertura de TDT superara la
cobertura actual de la TV analdgica arreu del
pais

= Una década donant suport al sector
El CLCC compleix 10 anys i enceta una nova
etapa

= La radio local piiblica, davant el seu IV
Congrés

realitat local I'ajudara a encapcalar una entitat

5] Descarrega el niimero sencer

que va néixer fa una década per donar suport als
mitjans de proximitat del territori. arribada
de la TDT introdueix nous reptes i desafiaments

per al sector, i Gilabert es mostra convencut de
1a utilitat del CLCC per fer-hi front. La recepta?
Promoure la produccié de continguts
audiovisuals competitius i de qualitat, i reforcar
el paper del Consorci com a eina de referéncia al
servei dels mitjans que en formen part.

La revista ANTENA LOCAL, que edita
COMUNICALIA, també troba el seu lloc al
nou portal. Aguest inclou la consulta en
linia dels continguts més destacats de
cada numero, la descarrega en PDF de
totes les edicions, i la recerca d’articles a
través de I’'hemeroteca. A aquest apartat,
s’hi pot accedir també a través del domi-
ni www.antenalocal.cat.

També és destacable la millora de la
Intranet. L'espai de comunicacio inter-
na amb els mitjans associats afegeix
noves funcions, com la descarrega de
les fitxes informatives de tots els pro-
grames, les graelles setmanals i diaries,
la normativa comercial, els avisos i els

CONSORCI LOCAL
I COMARCAL DE

COMUNICACIO

comunicats d’ultima hora, o la certifica-
ci6 de les emissions.

Pagina propia per al CLCC

Amb l'objectiu de diferenciar clarament
COMUNICALIA -empresa de gestié dels ser-
veis del CLCC- de la institucio, a
www.comunicalia.cat el Consorci Local i Co-
marcal de Comunicacid6 compta amb un
subweb propi (amb imatge i continguts dife-
renciats), pero també accessible a través del
domini www.clcc.cat . El nou web ofereix tota
la informaci6 corporativa de I'organisme: his-
toria, organs de govern, entitats consorciades
i informacioé de contacte, entre d’altres

bria | lflrgﬂns de govern | Institucions | Entitats col

Molt a prop teu!

EI CLCC és un dels elements
dinamitzadors de I'espai comunicacional
catala, al qual aporta serveis per crear i
optimitzar estructures informatives, de
produccio, d'implantacio de noves
tecnologies, de comercialitzacid, de
formacid i d'analisi. Tot amb una idea
comuna: potenciar i difondre la
catalanitat i la llengua catalana en tot el
seu domini linguistic. D'aquesta manera
el CLCC es presenta com un gran eix
transversal que dona suport a les
estructures comunicatives existents avui
arreu del pais d'ambit local i comarcal.

Més »

Ocn Brussel:les permet parlar en gal!lés per primer cop en una reunid de ministres

Apbrcia Catalana do Katiies

Nascut a Montgai (La
Noguera) el 7 de novembre
de 1953, és mestre
d’Ensenyanca Primaria per
la Universitat de Barcelona,
Graduat Social per la
mateixa universitat |
licenciat en Ciencies del
Treball per la Universitat de
Lleida.

Més »

Jaume

Gilabert i
Torruella
President

Contacta

amb el CLCC
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La revista ANTENA LOCAL també troba el
seu lloc al nou portal, el qual permet la
consulta en linia dels continguts meés
destacats de cada ndamero.

EI CLCC compta amb un subweb propi
(amb imatge i continguts diferenciats) dins
del web de COMUNICALIA.



actualitat

COMUNICALIA reforca la seva
graella amb una desena de
programes nous

OMUNICALIA estrena I'any 2009

amb moltes novetats a la seva pro-
gramaci6. Es tracta d’un important salt
qualitatiu pel que fa a la graella de con-
tinguts que posa a disposicié de les te-
levisions adherides: ni més ni menys
que una desena de programes nous, en
una oferta setmanal que ja arriba als
25. Aquests espais que s’incorporen a
la graella es poden dividir en tres grans
eixos. El primer el formen tres progra-
mes que aposten per la divulgacié cul-
tural amb una gran qualitat formal i de
contingut. Un d’ells és Kopernik, espai
produit per Genlock (la productora oso-
nenca que va fer L'dltim trobador) que
acosta la ciencia i la innovacié tecnologi-
ca a I'espectador de manera atractiva i ri-
gorosa. Es presentat des d’un platé vir-
tual per Elisabet Carnicé i compta amb el
suport del Departament d’Innovacio, Uni-
versitats i Empresa de la Generalitat, aixf
com amb la col-laboracié de diversos as-
sessors cientifics.

En una aposta creixent per la musica
que es fa al nostre pais i en la nostra llen-
gua, s'estrena també I'espai Enderrock TV,
produit pel Grup Enderrock, editor de les
prestigioses revistes Enderrock, Sons i

Jag, i dirigit per Lluis Danés, autor de la
pel-licula Llach, la revolta permanent. Es
tracta d’'un magazin musical que cada set-
mana tindra de fil conductor un grup o ar-
tista musical convidat. A més, hi haura
seccions d’actualitat, llistes d’exits, nove-
tats discografiques i els millors videoclips
del moment.

Com a tercer programa dins d’'aquest
eix cultural, COMUNICALIA recupera,
després d’un parentesi de tres mesos, £/
book insignia, 'espai literari presentat per
Gaspar Hernandez i Jordi Llavina i produit
per Olot TV (Vulcania). Tot i que I'esséncia
del programa continua sent la conversa
distesa sobre llibres que entaulen els dos
conductors, enguany incorpora noves sec-
cions i miniespais per acostar la literatura
catalana al gran public.

Coproduccié amb el grup TDI

En un segon eix de nous continguts, se
situen els que neixen de 'acord de copro-
duccié entre COMUNICALIA i el grup em-
presarial Televisions Digitals Independents
(TDI), format per 12 televisions privades
de proximitat de Catalunya i Balears.
'acord permet distribuir quatre progra-

Kopérnik, presentat per Elisabet Carnicé,
acosta la ciéncia i la innovacioé tecnologica
a l'espectador de manera atractiva i
rigorosa

mes, tres dels quals comencen al gener, i
el quart, a I'abril. El primer rep el nom de
GPS. Guia de propostes per sortir i és un
espai construit amb les aportacions de to-
tes les televisions del grup TDI amb 'objec-
tiu de divulgar les fires i les activitats so-
cials que es fan en diferents punts de la
nostra geografia. No només s’explicaran
les convocatories propiament dites, sind
que es proposaran rutes i visites turistiques
pels voltants i es recordara el costumari i
les anecdotes de cada zona coberta.

El segon programa d’aquest paquet és
Forma de vida, que fomenta la practica
d’'un estil de vida basat en la salut fisica i
mental. Produit per ETV-Llobregat TV (Es-
plugues), I'espai combina els géneres pe-
riodistics de la noticia, el reportatge, I'en-
trevista i el documental. El tercer espai és
Europa’t, produit per Mola TV (Sabadell),
en un intent d’acostar la Uni6 Europea a la
ciutadania, no només pel que fa als aspec-
tes politics, sind també socials i culturals.
'espai compta amb el suport del Parla-
ment Europeu. Finalment, com a resultat
de I'acord amb TDlI, a I'abril comencara I'e-
missié de Derivada zero, un programa So-
bre diversos aspectes mediambientals,
presentat pel doctor Enric Auli i produit per
TV del Ripolles, amb el suport del Departa-
ment de Medi Ambient de la Generalitat.

Art, esports, cuina i altres
continguts socials

Altres espais que s’incorporen a la
graella de distribucié de COMUNICALIA
son els seglients: Moguts per I'art, produit
per Vulcania, és un espai dedicat a joves
artistes de diverses disciplines i a les esco-
les d’art on van cursar la seva formacio.
Set d’esports és un magazin setmanal que
ofereix resums de diverses disciplines es-
portives d'ambit internacional (futbol, bas-
quet, tennis, atletisme, vela, natacio,
golf...) i fa un seguiment especial de l'ac-
tualitat dels equips catalans de Primera i
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Segona Divisio. El produeix Visiona TV, la
mateixa productora que realitza des de fa
més d’un any I'espai Reporters.

L'excursionisme i la descoberta del
pals s'uneixen a Mallorca fita a fita, una
produccié de Mallorca TV, I'emissora pu-
blica del Consell Insular de Mallorca. Es
tracta de tretze rutes a peu per lilla, de
la ma del muntanyenc i activista cultural
Joan Antoni Olivieri, “Oli”, que en cada
capitol conversa amb diversos ciutadans
vinculats als llocs visitats. Una altra no-
vetat és La cuina de..., produit per Es-
portsenjoc, empresa lleidatana que
aposta per mostrar-nos I'elaboracié dels
plats més tipics de les diverses comar-
ques de Lleida realitzats per joves i pres-
tigiosos cuiners, juntament amb un re-
portatge sobre cadascuna de les
poblacions d’on provenen.

Finalment, i fruit d’'un acord de copro-
duccié amb Canal Catala Maresme, s'ofe-
reix el programa Perfils, un espai de con-
versa amb personalitats catalanes de
'ambit social, cultural o economic, com
I'actor Joan Pera, I'empresari Toni Ti6 o el
music Albert Deprius.

Continuen els programes més
consolidats

A banda de totes aquestes novetats,
COMUNICALIA manté a la seva graella de
distribucié programes ja consolidats i amb
una gran acceptacié entre les televisions
adherides. Pel que fa a I'apartat de divul-
gacio, continuen E/ cinematograf (Movio-

la), El flaix (Bipass), ara amb el nom nor-
malitzat i amb nou grafisme, i Mpeg (Oris-
te). En I'ambit de la informacio i I'actuali-
tat, es mantenen Reporters (Visiona TV) i
Actualitat viva, aquest Ultim també amb
nous decorats i caretes, tot i que amb el
mateix presentador, Rafael de Ribot. Pel
que fa als espais adrecats al public infan-
til, continua el programa contenidor
D’Kids, que passa a tenir un format diari
de mitja hora, més un resum setmanal de
dues hores, que es distribueix els diven-
dres. En I'ambit esportiu, es mantenen 7ot

Forma de vida formenta la practica
d’un estil de vida basat en la salut fisica i
mental.

neu, Top motor, Limits (ara també durant
la temporada d’hivern) i L'esport al dia. La
serie de ficcid Poblenou, i els microespais
Alquimia i La farmacia i tu, completen la
graella de programacié d’aquest 2009.
Deixen de distribuir-se Els secrets del
cava, Veus literaries, Aixo és la pera, Mu-
sica.cati Ballem-la ®
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COMUNICALIA adopta I'IP
com a méetode de distribucio

El sateél-lit sera substituit per un innovador sistema de transferéncia de fitxers

urant el primer trimestre

de 2009, COMUNICALIA
dura a terme un canvi tecnolo-
gic vital per al futur de les te-
levisions de proximitat adheri-
des. Des que l'empresa va
iniciar la distribucié de contin-
guts audiovisuals el setembre
de 2002, el satel-lit ha estat el
sistema emprat per dur-la a
terme, un sistema eficacg, pero
molt costés i rigid. Es per
aquest motiu que, a partir de
I'any que ve, COMUNICALIA
fara servir -primer en periode
de proves i en convivencia
amb el satel-lit- una xarxa IP
privada per tal que les televi-
sions puguin descarregar-se
els programes en el moment
que desitgin. Les emissores
associades a TDI (Televisions
Digitals Independents) -algu-
nes de les quals també adheri-
des a COMUNICALIA- utilitzen
aquest sistema per intercan-
viar espais des del mes de se-
tembre i, de moment, s’ha de-
mostrat molt fiable. “Precisa-
ment per aixd, hem volgut
adoptar aquesta experiéncia
pionera, generalitzant-la a to-
tes les televisions que fan Us
dels nostres continguts”, expli-
ca Joan Vila, director general
de 'empresa.

Funcionament

El nou sistema es basa en
la instal-lacié d’'una VPN (Vir-
tual Private Network) entre to-
tes les televisions adherides a
COMUNICALIA, connectades a
un rack de servidors centrals
redundants, ubicats al Data
Center de I'operador de teleco-
municacions Al-Pi-Orange, si-
tuat al Poligon Industrial Pedro-
sa de I'Hospitalet de Llobregat.
“Aquest servidor es comunica
amb el Centre de Producci6 i
Contribucié que es troba a la

HOUSING
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seu de COMUNICALIA, de ma-
nera que a través d’'una linia
d’alta velocitat exclusiva I'em-
presa envia al servidor central
els continguts que després les
televisions poden descarregar-
se”, explica Albert Reverter, di-
rector d’Operacions de Video
Stream Networks SL (VSN),
I'empresa a la qual s’ha adjudi-
cat el projecte.

La xarxa que interconnecta
COMUNICALIA i les televisions
amb aquest servidor central és
una VPN, amb una capacitat
de 100Mb, que permet a totes
les emissores adherides bai-
xar-se el mateix contingut si-
multaniament i a temps real a
una velocitat de fins a 4Mb per
segon. A més, les televisions
també poden enviar arxius al
servidor, esdevenint aixi alhora
productores per a tot el con-
junt. VSN IPTransfer és el pro-
gramari utilitzat, una soluci6
especialment dissenyada per
VSN que possibilita la transfe-
rencia d’arxius de qualitat tele-
visiva a través de xarxes IP op-

timitzant el temps d’envia-
ment. “La velocitat supera en
10 vegades la de metodes
convencionals com I'FTP”,
aclareix Reverter. Quant al for-
mat de codificacié dels arxius,
s’ha optat per 'AVDC H.264,
un format que després les tele-
visions poden descarregar-se
en el tipus d'arxiu que habi-
tualment facin servir en les se-
ves edicions o sistemes de
continuitat ja que el software
VSN IPTransfer és multiformat.
Per tal de garantir el funciona-
ment correcte d’aquest nou
sistema, COMUNICALIA ins-
tal-lara a cada televisié un ser-
vidor en format rack de 3U,
connectat a la VPN de COMU-
NICALIA amb una linia dedica-
da de 4Mb, i el programari in-
clos, que estara destinat
exclusivament a la descarrega
de programes.

Avantatges
Amb l'adopci6 de I'lP com
a sistema de distribucio, CO-

MUNICALIA vol facilitar i agili-
tar la relaci6 amb les televi-
sions. “Les emissores deixa-
ran d'estar subjectes a uns
horaris i a una graella d’emis-
si6 per satel-lit, de manera
gue dins del termini que s’ha-
gi establert podran descarre-
gar-se els nostres programes
quan vulguin, per exemple du-
rant la nit”, explica Vila. “D’al-
tra banda, les televisions te-
nen l'oportunitat de visualitzar
els continguts abans de la
descarrega en baixa resolucio,
i poden automatitzar I'envia-
ment per xarxa a continuitat o
a postproduccio, per exem-
ple”, afegeix Reverter.
Després del desplegament
d’aquest nou sistema, s’obrira
una fase de formacidé en que
els tecnics de VSN estaran a
disposicio de les televisions per
resoldre dubtes o incidencies.
Es preveu que, a partir del
mes de marg, I'IP substitueixi
definitivament el satel-lit per a
la distribucié de continguts
(programes i noticies) M
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EL CLCC torna a apostar per
I’educaciéo en comunicacio

Per sise any consecutiu, el Consor-
ci Local i Comarcal de Comunica-
ci6 (CLCC) ha decidit apostar per I'e-
ducacié en comunicacié col-laborant
en l'organitzacié de la Mostra de Co-
municacié de Batxillerat Blanquerna,
una iniciativa de la Facultat de Co-
municacié Blanquerna (FCCB) de la
Universitat Ramon Llull (URL), que
també compta amb el recolzament
del Departament d’Educacioé de la
Generalitat, I’Ajuntament de Barcelo-
na, Caixaforum, I’'Observatori Euro-
peu de la TV Infantil, Televisi6é de Ca-
talunya i RAC1.

La mostra és una activitat formati-
va, oberta a la participacié de les es-
coles de batxillerat de Catalunya, An-
dorra i Balears, que té com a principal
objectiu formar, recollir i donar a co-
neixer els documents de genere infor-
matiu per a radio, televisié o Internet
-reportatges, noticies o entrevistes-,

espots publicitaris i videos de ficcid
-serials 0 curtmetratges- produits pels
estudiants. En aquesta setena edicio,
la mostra s'amplia amb I'espai multi-
media, que incorpora i aglutina les
propostes que fan servir la xarxa com
a suport: revistes digitals, videoblog i
fotoblog, i xarxes socials.

Els millors treballs s’editaran en
format professional als estudis de la
FCCB i s'emetran en un programa es-
pecial per les radios i les televisions
del CLCC. A més, durant tot el procés
d’elaboraci6, els mitjans adherits al
Consorci donaran suport tecnic i as-
sessorament a aquells centres que ho
sol-licitin M

Una total de 30 instituts participaran
en aquesta edicio de la Mostra, que
des que va posar-se en marxa ha
format al voltant de 4.000 alumnes.
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Més forta, proxima 1 visible

La radio local piblica defineix les claus del seu futur al IV Congrés del sector

Anna Alemany

Sy ‘G

p roximea

4t CONGRES DE LA RADIO LOCAL PUBLIC

Barcelo

Els dies 24 i 25 d’octubre, la Federacio de Radios Locals de
Catalunya (FRLC), amb la col-laboracié del Consorci Local i
Comarcal de Comunicacié (CLCC), COMUNICALIA i la Generalitat
de Catalunya, va organitzar el IV Congrés de la Radio Local
Publica, que va tenir lloc a la Torre Agbar de Barcelona. Més d’un
centenar de responsables i de representants de radios municipals
de Catalunya, del Pais Valencia i de les llles Balears van assistir a
les xerrades i a les taules rodones amb l'objectiu d’aprofundir en

la radio de proximitat per fer-la Més local, més proxima.

ig any després de la presentacié del

Llibre blanc de la radio local publica,
el document que fotografia de manera ex-
haustiva la situacié de la radio municipal a
Catalunya, I'FRLC ha tornat a posar sobre
la taula diverses consideracions per tal
d’enfortir i dignificar el sector de la radio
de proximitat del pafs. Ho va fer en el marc
de la celebraci6 del IV Congrés de la Ra-

dio Local Publica, que va tenir lloc I'Gltim
cap de setmana d’octubre a I’Auditori de
la Torre Agbar de Barcelona, sota el titol
Meés local, més proxima.

La trobada, I'inica d’aquestes carac-
teristiques que reuneix tot el sector, va
comptar amb I'assistencia de prop de
150 persones representants de radios
municipals o vinculades a I'ambit de la

na, 24125 d'octubre de 2008
TORRE AGBAR

El secretari de Mitians de Comunicacio
de la Generalitat, Carles Mundo, i el
president de la Federacié de Radios,
Manel Ramon, durant l'acte
d’inauguracio.

comunicacié. “Va ser un éxit de partici-
paci6 -explica Manel Ramon, president
de la Federaci6-, la qual cosa demostra,
una vegada més, que la radio local avan-
¢ca amb empenta”.

Conclusions

'acte d’inauguracié de la trobada va
ser presidit pel secretari de Mitjans de
Comunicacié de la Generalitat, Carles
Mundé, que va destacar la important
contribucié dels mitjans locals en I'enfor-
timent de la llengua catalana, i alhora va
augurar un futur prometedor per a la ra-
dio municipal.

El Congrés va comptar amb tres taules
rodones i dues conferéncies sobre la visibi-
litat de la radio municipal, la dignificacid



dels professionals que hi treballen, i I'adap-
tacio de la seva programacié als nous pu-
blics. En aquest sentit, es van establir una
serie de consideracions. En primer lloc, es
va acordar la necessitat de “fer una radio
més proxima, i que aquesta esdevingui una
marca de la seva localitat”, explica el presi-
dent de la Federacié. Alhora, s’ha d’acon-
seguir fer-la més visible: “Per aixd varem or-
ganitzar diverses taules rodones sobre
imatge i marqueting de la radio”, assenyala
Ramon. D’altra banda, també es va apuntar
la necessitat d'implementar a les emissores
I'ls de les noves tecnologies per reforcar la
seva presencia i els seus continguts.

En segon lloc, la trobada va servir per
reclamar als ajuntaments catalans que

acabin amb els processos de legalitzacio
de les emissores municipals. En aquest
sentit, la Federacié va animar els ajunta-
ments concessionaris de freqlencies de
radio local publica que encara no han es-
tat legalitzades, a fer els tramits necessa-
ris per normalitzar la seva situaci6. “So-
vint es tracta simplement d’un petit tramit
burocratic aparcat al fons d’un calaix de
qualsevol consistori”, explica el president
de la Federacié. Després d’aquesta reivin-
dicacié feta en el transcurs del Congrés,
la Federaci6 de Radios Locals, juntament
amb la Secretaria de Mitjans de Comuni-
caci6 de la Generalitat, ha organitzat
aquest mes de desembre un seminari per
donar a coneixer als ajuntaments els tra-

El conseller de Cultura i Mitians de
Comunicacio, Joan Manuel Tresserras,
fent entrega del guardé 25 anys de radio
local al director de Radio Sant Cugat,
Xavier Fornells.

mits necessaris per a la legalitzaci6 de les
Seves emissores.

La necessitat de rejovenir I'audiencia
de la radio municipal va ser una altra de
les conclusions del IV Congrés de la Ra-
dio Local Publica. Per aconseguir-ho, es
va manifestar que cal incidir “en les re-
transmissions esportives dels equips lo-
cals, fer programes desenfadats, poten-
ciar la programacié infantil, i utilitzar
nous suports com Internet o el telefon
mobil”. Pel que fa a la funci6 de les emis-
sores locals com a instruments de cohe-
si6 social, el Congrés va establir la radio
com una eina molt eficac per a la integra-
ci6 dels immigrants.

La TDT: una oportunitat

Finalment, i d’acord amb les paraules
del conseller de Cultura i Mitjans de Co-
municaci6é de la Generalitat, Joan Manuel
Tresserras, en el seu discurs de cloenda
de la trobada, “la radio local ha de saber
aprofitar el canvi tecnologic que suposara
la implementacié de la televisio digital te-
rrestre per convertir-se en el mitja de pro-
ximitat per excel-léncia”. A més, també es
va aprofitar per reivindicar la preséncia de
la radio local publica en els canals de la
TDT local.

El IV Congrés va acabar amb I'entrega
per part de la Federaci6 del guardé 25 anys
de radio local a Punt 6 Radio, Radio Flix,
Radio Sant Cugat, Radio Cap de Creus, Ra-
dio Vitamenia i Radio Manlleu, per haver
assolit els seus 25 anys d’historia l

ssubministrament d'equips d
radiofreqiléncia per a rad
televisié a preu de fabrica

+venda d'equips de :

einstal-lacié i manteniment de
centres emissors i sistemes

d'enllacos

iqualsevol tipus de solucions
aplicades a la.comunicacid
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Els immigrants, protagonistes
de nous espais a la radio local

La Fundaci6 Caixa Sabadell ha premiat,
en la categoria de Programes d'inter-
vencio en la diversitat dels Programes d’A-
tencié Social de I'Obra social, un espai de-
dicat a les persones nouvingudes de
I'emissora Punt 6 Radio de Reus. Es trac-
ta del projecte De tot a Reus, una tertllia
radiofonica dirigida tant a la poblacié im-
migrant com a I'autoctona, que s'estrena-
ra a comencaments del 2009. Cada set-
mana, un grup de ciutadans i ciutadanes
de diverses nacionalitats entrara als estu-
dis per parlar durant mitja hora d’un tema
actual i que giri al voltant de la conviven-
cia. “Es tractara I'habitatge, les ofertes de

treball, les festes i els costums, I'educacio,
I'oci, la cuina, els gustos musicals o les re-
lacions i I'amistat”, explica el director de
Punt 6 Radio, Josep Cartanya. Els tertu-
lians seran de Bolivia, Romania, el Ma-
rroc, Costa Rica, Brasil i Russia. “Sén per-
sones que tenen un nivell minim de
catala, perque malgrat I'esperit de toleran-
cia que caracteritzara el programa, volem
que el catala sigui la llengua de comunica-
cié entre les persones participants”, afe-
geix Cartanya. L'espai sera conduit per Da-
vid Fernandez i Silvia Sagala.

Després de cada programa, es preveu que
la tertdlia continui fora els estudis perque

Abdala CissoKio condueix cada setmana
Afrika Vision a Alternativa Barcelona.

el grup vagi guanyant confianca. “L’'objec-
tiu d’aquest espai -diu Cartanya- és contri-
buir a I'entesa entre els oients de naciona-
litats diferents i aprofitar la riquesa que
suposa conviure entre cultures”. Amb
aquest programa, Punt 6 Radio col-labora
amb la campanya de Voluntariat per la
llengua, dels Centres de Normalitzacio
Linguistica d’arreu de Catalunya.

De Barcelona al Senegal

D’altra banda, I'emissora Alternativa
Barcelona 102.4 FM proposa, cada dijous
a la tarda, viatjar fins al Senegal a través
del programa Afrika Vision. El periodista
senegalés i resident a Barcelona, Abdala
CissoKio, és qui condueix el programa que
se centra en la cultura i la musica del seu
pais. Afrika Vision es dirigeix a la poblacio
del Senegal que viu a Barcelona. Entre els
diversos continguts, en destaca I'entrevis-
ta a un music que arriba a la ciutat per
promocionar el seu treball discografic.
['artista també fa una actuacié musical en
directe. “Amb aquest espai -explica la di-
rectora d’Alternativa Barcelona, Noelia
Baldrich- volem representar la comunitat
senegalesa que viu a la ciutat”. Daltra
banda, I'emissora té la intencio de tornar a
emetre Veus del mon, un espai presentat
per la italiana Cristina Balduin sobre la
vida dels joves de diverses nacionalitats a
Barcelona B
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La veu dels més petits a RAP 107

ada dissabte, a partir de

les deu del mati, els nens i
les nenes son els protagonistes
de I'emissora de Parets del Va-
lles, RAP 107. Dotze alumnes
de diverses escoles del muni-
cipi es posen davant els micro-
fons per fer el programa Rap
107.edu. Es tracta d’'un espai
radiofonic educatiu, nascut del
Projecte educatiu de Parets
(PEP), en qué participen
alumnes que cursen des de
P3 fins a 4t d’ESO.

Literatura, angles i
actualitat

“Cada setmana tractem un
tema diferent. Per exemple,
hem parlat d’habits alimenta-
ris, de l'amistat i la natura”,
explica Miquel Pérez, conduc-
tor del programa i professor.
La literatura també té uns mi-
nuts a Rap 107.edu . Els joves

AEQ

AEQ Catalunya
Teléfon: 659 994 655
E-mail: catalunya@aeq.es

tenen l'oportunitat de parlar
dels llibres “que els han agra-
dat” i es connecta en directe
amb dues biblioteques de Pa-
rets des d’'on es fan recoma-
nacions literaries. “Intentem
que els llibres tinguin a veure
amb el tema que abordem a
cada programa”, explica Pé-
rez. També d’acord amb la te-
matica central, es practica
I'angles: “Hem apres vocabu-
lari relatiu als aliments, als
animals i als sentiments, entre
d’altres”, manifesta el conduc-
tor. D’altra banda, també es
comenten temes d’actualitat
on es déna l'oportunitat als es-
tudiants que expressin les se-
ves opinions.

Pérez, a més de mestre,
sempre ha estat vinculat a I'e-
missora de  Parets fent
col-laboracions en programes.
Amb aquesta experiencia, veu
satisfeta la seva il-lusié: “Sem-

AEQ Seu Central

pre havia tingut el somni de fer
un programa de radio on els
protagonistes fossin els nens”,
admet B

Cada dissabte al mati els
infants sén els protagonistes
de 'emissora.

LA CONSOLA ES VERSATIL DEL MERCAT

PAW-120
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Josep Genesca rep el Premi Nacional
de Comunicacio de Proximitat

| director de Radio Puig-reig, Josep Ge-

nesca, ha estat guardonat amb el Premi
Nacional de Comunicaci6 de Proximitat que
concedeix la Generalitat. En paraules dels
membres del jurat, “fa molts anys que, fruit
de l'esforg personal de Josep Genesca, Ra-
dio Puig-reig es manté com a mitja de co-
municacié de proximitat”. L'emissora muni-
cipal de Puig-reig va néixer fa 27 anys de la
ma de Genesca, a la qual ha dedicat la seva
vida. “Quan vaig rebre la trucada del conse-
ller Tresserras em vaig emocionar”, reco-
neix, i afegeix: “Estic molt content perquée
s’han fixat en la meva feina i estic molt
agrait a tothom”. D'altra banda, el director

Calafell Radio promociona

L’ampliacié de la produccio
propia i la promocié de la
musica, la cultura i la llengua
catalanes son les directrius que
s’ha marcat Calafell Radio per a
aquesta temporada d’hivern.
Una de les propostes de pro-
gramacio és l'espai Fem anar la
llengua, que condueix Llufs Te-
tas, i que es pot escoltar cada
dimecres de 8 a 9 del mati. Es
tracta d’'un programa dirigit
tant a persones catalanes que
volen perfeccionar la llengua,
com a immigrants que la volen
aprendre. “Es la millor manera
d’integrar les persones nouvin-
gudes”, explica el director de
Calafell Radio, Eloi Roca.

de Radio Puig-reig manifesta que amb
aquest premi, el primer de la categoria de
Comunicacié de Proximitat que atorga la
Generalitat, “s’obren les portes d’aquests
guardons a la gent de la comunicacic local”.
Després del premi, Genesca segueix al peu
del cané de I'emissora treballant per enca-
rar el principal repte del mitja: el pas cap a
la digitalitzacio

El director de Radio Puig-reig rebent el
premi de mans del conseller de Cultura i
Mitjans de Comunicaci6, Joan Manuel
Tresserras.

el catala

Fem anar la llengua inclou
informacid d’actualitat relativa
a la llengua i a la cultura cata-
lanes, promou cursos, i comp-
ta amb entrevistes a filolegs,
pedagogs, ciutadans i ciutada-
nes nouvinguts i voluntaris per
la llengua. A més, el programa
també dedica uns minuts a la
musica en catala.

'espai de Calafell Radio
compta amb el suport del Con-
sorci de Normalitzacié LingUis-
tica del municipi i del Consorci
de Normalitzacioé LingUistica
de I'Alt Penedeés, el Baix Pene-
des i el Garraf @

L'equip de Fem anar la llengua
als estudis de I'emissora.
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TDI trasllada la seva experiencia
al mercat radiofonic

missores Catalanes Audiovi-

suals de Proximitat (ECAP) és
el nom amb qué neix una nova
iniciativa empresarial impulsada
pels membres de Televisions Di-
gitals Independents (TDI), entitat
creada fa un any i mig per 12 te-
levisions locals de Catalunya i
Balears per tal d’afrontar amb ga-
ranties d’exit el pas a la TDT.
“Fruit del bon funcionament de
TDlI i arran del concurs de llicen-
cies d'FM convocat pel CAC, vam

pecte mutu i la no ingerencia en-
tre els mitjians que en formen
part”, recorda Cano.

Sis concessions

Tot i presentar-se a les de-
marcacions de Lleida, Girona i
Tarragona, ECAP com a grup
només ha obtingut una conces-
si6 a Girona. Tot i aixi algunes
de les empreses que l'integren
han resultat adjudicataries a

cerda (Pirineus TV), Terrassa
(ETV-Llobregat TV i Mola TV),
Castell d’Aro (TV Costa Brava) i
Tortosa (EBE Imatge i Comuni-
cacié). També formen part d’E-
CAP, CAT4TV i TV del Ripolles.
Quant a les critiques rebudes
arran de la concessi6 a Girona,
el president d'ECAP afirma:
“S’ha dit que no teniem expe-
riencia en radio, quan quatre
socis d’ECAP provenen d’a-
quest mén, i que no teniem

quan TV Costa Brava i TV del
Ripolles fa molts anys que tre-
ballen al territori”. Segons
Cano, no es persegueix muntar
una cadena. “La filosofia és
exactament la mateixa que a
TDI: cada emissora fara la seva
propia programacié de proximi-
tat i aprofitarem la forca com a
grup per obtenir recursos publi-
citaris. Creiem en la importan-
cia de consolidar grups multi-
media al territori. Aquesta és la

pensar que estaria bé traslladar
I'experiencia de TDI al mercat
radiofonic”, explica Frederic
Cano, president d’ECAP. Aixi, les
bases sobre les quals es fona-
menta aquest nou projecte son
les mateixes que guien el grup
de televisions. “El foment de la
llengua i la cultura catalanes, la
proximitat, I'arrelament al territo-
ri, la recerca conjunta de recur-
s0s tecnics i publicitaris, i el res-

Manresa (Canal Taronja), Puig-

e clap

Emissores Catalanes Audiovisuals de Proximitat

presencia a

la demarcacio,

fita”, sentencia. M

Olot TV i TV del Ripolles, ja en TDT

€] larg i complicat”. Aixi defineixen els

directors de les televisions de la Ga-
rrotxa i el Ripolles el procés que ha portat a
les dues emissores a esdevenir pioneres en
'encesa al digital a les comarques gironi-
nes. Una orografia complexa i el fet que els
dos canals publics previstos a la demarca-
ci6 hagin manifestat la seva negativa a po-
sar en marxa les emissions han dificultat el
pas d’aquests canals a la TDT, que després
de moltes negociacions han hagut de realit-
zar una inversié molt superior a la prevista
inicialment. “No teniem una altra opci6, al
juny de I'any que ve els espectadors de les

nostres comarques només podran veure la
televisio a través del sistema digital”, explica
Francesc Rubio, director d’Olot TV. | és que
segons el que estableix el Pla nacional de
transicié a la TDT, aprovat pel Govern cen-
tral, 'apagada analogica a la Garrotxa i al
Ripolles es produira el 30 de juny de 2009.

Model territorial

Totes dues televisions, que mantindran
les emissions en analdgic fins que es pro-
dueixi I'apagada, estan treballant a fons per
acabar d’ajustar la seva programaci6 als

COMPromisos que van assumir quan van
presentar-se al concurs i van resultar adju-
dicataries. Aixi, tant Olot TV com TV del Ri-
polles aposten per un model territorial de
televisié on la proximitat és la clau. “Nosal-
tres ja fa un any que vam realitzar un gran
esfor¢ per incrementar els continguts de
produccié propia i actualment estem molt a
prop de les 34 hores setmanals a qué ens
vam comprometre”, afirma Jordi Marti, di-
rector de TV del Ripollés. Per tal de fer front
a les inversions que aixd implica, i tenint en
compte la reduccié dels ingressos publici-
taris, ambdues emissores veuen en la ven-
da de programes una via complementaria
de financament. Tanmateix, ambdés canals
estan duent a terme una intensa campanya
publicitaria per donar a coneixer als seus
espectadors el pasala TDT W

A TV del Ripollés han incrementat de
forma significativa els espais de
produccio propia. A la imatge, gravacio
de l'informatiu, que compta amb quatre
edicions diaries.
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Nova seu per a Canal Catala Tarragona

U n local de 300 m?, situat al nou port
esportiu de la capital tarragonina,
acull les instal-lacions estrenades recent-
ment de Canal Catala Tarragona. El nou
espai ha de permetre -segons els respon-
sables de I'emissora- “desenvolupar les
tasques de produccio i realitzacio
de programes amb una major
qualitat”. Es amb aquest objectiu
que, a més d’invertir en la cons-
truccié d’una nova seu, s’han ad-
quirit nous equips tecnics i s’ha
ampliat la plantilla de personal.
“Tot plegat respon a una es-
trategia d'implementacio i de po-
tenciacié de Canal Catala a Tarra-
gona, amb un projecte de futur,

T

de proximitat i en catala, que ha de cobrir
I’expectativa que la ciutadania té posada
en nosaltres: ser el referent de la televisid
local i de proximitat de la ciutat de Tarra-
gona i de la seva demarcaci¢”, explica
Joan Martinez, director de I'emissora.

'acte d’inauguraci6 de les noves ins-
tal-lacions va estar presidit per I'alcalde de
Tarragona, Josep Felix Ballesteros, a qui van
acompanyar el president de la Diputaci6 de
Tarragona, Josep Poblet, i el delegat del Go-
vern a la demarcacio, Xavier Sabaté

C)t\f CANALCATALATARRAGONA

A més d’invertir en la
construccié d’una nova
seu, s’han adquirit nous
equips tecnics i s’ha
ampliat la plantilla de
personal. A la fotografia,
la redaccio de
I'emissora.

25 TV supera la crisi amb Lliure d’impostos

1 U n programa d’economia i empre-

sa proper i util”. Aixi defineix
Sara Aguareles, directora de Lliure d’'im-
postos, el nou espai de 25 TV, amb que
la cadena barcelonina vol ajudar els seus
espectadors a fer front a I'actual crisi
economica. Cada setmana, durant 25 mi-
nuts, Esther Sardans aborda I'actualitat
econdmica de forma distesa i proxima.
“Ho fem des del punt de vista de I'econo-
mia familiar o domestica, i amb un to que
permeti a la gent no iniciada en qguestions
econdmiques entendre els temes a que
ens referim”. Segons Aguareles, molt so-
vint els mitjans de comunicaci6 donen

per sabuts conceptes que no estan a l'a-
bast de tothom. “El PIB, les economies
emergents o el G-20 s6n només alguns
exemples. El programa inclou un ‘abece-
dari de I'economia’ que, amb una clara
voluntat  didactica, pretén resoldre
aquests dubtes”, assegura. A més, Lliure
d’impostos ofereix reportatges i entrevis-
tes amb experts o persones implicades
en situacions relacionades amb I'actuali-
tat economica. L'atur, I'assetjament labo-
ral, la immigraci6 davant la crisi, 'empre-
sa familiar o la persona emprenedora,
s6n només algunes de les qlestions que
ja ha tractat aquest espai

Esther Sardans presenta
cada setmana aquest espai.

TV Girona dona veu a les Dones

ada quinze dies durant mitja

hora les dones sén protago-
nistes a TV Girona. Lemissora ha
estrenat aquesta temporada un
nou programa que té com a ob-
jectiu donar a coneixer el vessant
més personal de les dones més
rellevants de la demarcacio. “Hem
fet una seleccié de dones més o
menys representatives de les nos-
tres comarques que provenen
d'ambits molt diferents, des del
cultural al policial”, explica Mima
Garriga, directora i presentadora
de l'espai. Durant vint minuts la
conversa distesa i propera centra

Mima Garriga (a la dreta)
dirigeix I presenta el
programa. A la foto
entrevistant Rosa Gil,
periodista i cap de
Comunicacio de la Fundacio
Caixa Girona.

dre moltes coses del pensament
fement, igual que les dones en po-
den aprendre del masculi”, sen-
tencia.

A banda de Dones, TV Gi-
rona ha estrenat aquesta tem-
porada Té de tot, el primer ma-

el programa, que acaba amb un
questionari Proust per descobrir
aspectes més concrets de la per-

sonalitat de l'entrevistada. “No
crec que sigui imprescindible que
la televisié compti amb programes

com aquest, pero sf que conside-
ro que esta molt bé que s’hi apos-
ti, ja que els homes poden apren-

gazin diari i en directe que
produeix I'emissora i que tam-
bé presenta Garriga l
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Les televisions municipals de
Vallirana 1 El Vendrell a la xarxa

| consum televisiu a través de la xarxa

creix dia rere dia i les cadenes, conscients
d’aquesta tendéncia, aposten cada vegada
més per posar a disposicié dels internautes
els seus continguts. Les emissores locals no
son alienes a aquest fenomen; recentment
dues televisions municipals s’hi han sumat:
TV Vallirana i TV El Vendrell.

A través de www.rtvelvendrell.cat, la te-
levisié de la capital del Baix Penedés ofe-
reix a les persones usuaries les noticies di-
foses diariament (en format text i video),
I'emissié en linia, i un servei de televisio a
la carta, amb tots els programes oferts al
llarg de la setmana. “Que els habits a I'ho-
ra de consumir televisié estan canviant és
evident, aixi que no podiem quedar-nos de
bracos creuats”, explica el director de TV
El Vendrell, Victor Merencio, el qual afe-
geix:. “Per aix0, no ens volem aturar aqui.
Preveiem que, en breu, els internautes no
nomeés puguin veure’ns en el moment que
desitgin, sind que a més puguin descarre-

gar-se els nostres continguts alla on vul-
guin, al seu reproductor d’'MP4 o al seu
mobil, per exemple”.

Pel que fa a TV Vallirana, la posada en
marxa de les emissions a Internet coinci-
deix amb el 25¢ aniversari de la historica
televisio municipal. A www.vallirana.ty, s’hi
pot seguir I'emissié en directe i descarre-
gar tots els programes de la graella a tra-
vés d’un servei de videoteca. “Fem servir
un sistema streaming molt solid que ens
assegura un nombre il-limitat d’especta-
dors sense tenir el risc que les persones
usuaries perdin la connexi6”, explica Isa-
bel Sanchez, cap de Programes de I'emis-
sora. Per a Sédnchez, la xarxa esdevé una
excel-lent plataforma perque TV Vallirana
continui existint com a tal. “Per a I'adapta-
cio a la TDT, les emissores ‘petites’ depe-
nem de la creaci¢ d'un consorci entre di-
ferents pobles propers per a la creacié
d'un Unic canal. Aixd pot provocar la pér-
dua de la identitat i de I'essencia que ens

[ 15 wos s

A www.vallirana.tv, s’hi pot seguir
I'emissio en directe i descarregar tots els
programes de la graella a través d’'un
servei de videoteca

caracteritza. Internet permet que TV Valli-
rana no desaparegui, independentment
que acabem fent el pas a la TDT o no”,
sentencia @
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El dit i la veu: la relacio amb

els ordinadors canvia

Joan Bril-li

L’escenari tecnologic evoluciona cap a
un futur apassionant i es preveuen can-
vis molt significatius en la forma de relacio-
nar-nos amb els ordinadors. | és que, si els
experts no s'equivoquen, la tecnologia tac-
til i el reconeixement de veu podrien fer
desapareixer el teclat i el ratoli.

L'iPhone d’Apple ja va comengar a fi-
xar tendencies. 'anomenada tactilma-
nia s’ha anat estenent a d’altres termi-
nals i ara es generalitza als ordinadors
amb la finalitat d’obrir vies més fluides
de relacié amb la maquina.

El passat més de juliol Hewlett-Pac-
kard apostava per la tecnologia tactil i
presentava els models de sobretaula
IQ504 i 1Q506. Els equips porten incor-
porada la tecnologia intuitiva TouchS-
mart, que permet a I'usuari retocar foto-
grafies, navegar per Internet, moure
arxius d’un lloc a I'altre o veure pel-licules
sense haver d'utilitzar el teclat ni el rato-
If, és a dir, amb un sol dit. També I'Gs de
pantalles tactils s’estén als ordinadors
portatils i és precisament HP qui comer-
cialitzara, a partir del gener, I'HP TouchS-
mart Tx2, equipat amb un potent proces-
sador, una potent targeta grafica i el
programari HP MediaSmart. L'ordinador
també permet utilitzar un llapis optic i es-
criure sobre la pantalla -igual que en una
pissarra- transformant el text automatica-
ment a format Word.

El proper sistema operatiu de Win-
dows -el Windows 7- també preveu re-

Nom i cognoms:

volucionar I'is dels ordinadors amb
aquesta tecnologia. Tanmateix, Apple
podria presentar ben aviat -si els rumors
gue circulen a Internet son certs- un
projecte amb la tecnologia multitactil in-
corporada als seus ordinadors de taula i
portatils.

El reconeixement de veu com a inter-
ficie natural també es va consolidant.
L'eina és molt senzilla: un simple micro-
fon per dictar davant de I'ordinador a una
velocitat una mica inferior que en una
conversa normal, sense ometre cap so i
especificant cada signe de puntuacié. Al
mercat una empresa lider en el progra-
mari de veu ja disposa d’'una aplicacio
que permet dictar missatges al mobil i
enviar-los en format text a d’altres tele-
fons, a una adreca de correu electronic,

a un bloc i, fins i tot, al perfil de les tan
populars xarxes socials.

Adaptar-se o morir

Es evident que l'ordinador no para
d’evolucionar. Cada vegada més la maqui-
na forma part de les nostres vides tant en
I'ambit professional com en el personal, i
cada vegada més la tecnologia s'esforga en
dotar-la de més competencies.

Caldra adaptar-se als canvis tecnolo-
gics. Canviaran els habits i caldra estar pre-
parats per coneixer i utilitzar els mitjans que
la tecnologia posi al nostre abast. Tot és
possible i d'aqui poc temps caldra fer me-
moria per recordar si I'ordinador tenia un
teclat i un periferic molt essencial i usat,
anomenat ratoli l
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Les emissores de les Terres de
I’Ebre actualitzen els
equipaments tecnics amb AEQ

mposta Radio ha incorporat

una consola analogica, mo-
del AEQ BC-500, i un nou pro-
cessador d'audio amb l'objectiu
de millorar la qualitat d’audio de
lemissio. La taula de mescles
instal-lada compta amb canals
convertibles microlinia i canals
dobles de linies estéreo.

La Cala Radio, emissora
municipal de 'Ametlla de Mar,
ha actualitzat el sistema d’au-
tomatitzaci6 MardWin desen-
volupat per AEQ amb la nova
versio6 AEQ Mar4SuitePro. El
nou sistema amplia i flexibilitza
les capacitats de I'antiga versié
i disposa d’un generador auto-
matic de llistes, un extractor
d’audio automatic des de CD i

un convertidor de formats que
suporta mp3, Windows Media
Audio, Ogg Vorbis, Flac i tam-
bé Mpg Layer Il i Pcm. El siste-
ma preveu un servidor central
amb raid d’emmagatzematge
sobre discos durs de 140 G i
dues estacions de treball asso-
ciades en xarxa.

També, I'emissora Radio
Delta ha optat per renovar les
seves instal-lacions amb una
consola analogica de mescles
AEQ BC-2500. Ha canviat tota
la microfonia en els estudis i ha
incorporat un nou processador
amb detector de silenci. Aques-
ta renovacio té per objectiu mi-
llorar la qualitat d’audio i garan-
tir la continuitat de I'emissio.

Aquestes actualitzacions de
les emissores de la zona de les
Terres de I'Ebre han estat realit-
zades per I'empresa AEQ, que
té una presencia important en
el mercat audiovisual catala l

Amposta Radio ha millorat la

qualitat d’audio de I'emissio.
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La radio en Internet

Mariano Cebrian, La Crujia Ediciones, Buenos Aires, 2008, 294 pag., 25€

|

Cetifidn Hefresos

La radio
en Internet

(((\\\

El catedratic de la Universi-
tat Complutense de Madrid,
Mariano Cebridn, analitza en
aquest llibre les transforma-
cions que esta experimentant la
radio des que és present a In-
ternet. Segons l'autor, quan
s'entra a la radio a través del
web, es penetra a una dimensié
nova de la radio convencional, a
una virtualitat on es modifiquen
tots els elements radiofonics

tradicionals. En aquest sentit,
Cebrian es refereix a I'intercan-
vi de papers entre emissors i re-
ceptors, on els oients es conver-
teixen en possibles productors
de continguts.

La radio en Internet s'es-
tructura en dues parts. La pri-
mera se centra en la interactivi-
tat que es produeix amb l'oient
guan l'escolta per Internet. Per
altra banda, també exposa com

La TDT: ;un negocio imposible?

Julian Villanueva [et al.]. Editorial Deusto, Barcelona, 2008, 202 pag., 24,95€

LA TDT:

¢UN NEGOCIO IMPOSIBLE?
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Associaci6 Catalana de
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de TDT Local
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Televisions Digitals de
Proximitat

Tel. 902 88 57 37
etv@llobregat.tv

Xarxa Audiovisual Local

Tel. 93 507 02 50
Fax 93 411 89 22

Després de gairebé dos
anys d’investigacions, els au-
tors de l'obra exposen en
aquestes pagines com la im-
plantacio de la televisi¢ digital
terrestre a [I'Estat espanyol
transforma [I'status quo dels
operadors, dels proveidors de
continguts i dels anunciants.
La TDT: ;un negocio imposible?
analitza I'arribada de la TDT en
un moment de “gran turbulén-

www.xal.cat
xtvl@xtvl.tv

COM Radio

Tel. 93 508 06 00

Fax 93501 01 11/12
www.comradio.com
comradio@comradio.com

Direcci6 General

de Comunicacio i Serveis
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Tel. 93 567 63 50
www.gencat.net/dgma
mitjanscom@gencat.net

Secretaria de

Telecomunicacions i Societat

de la informacio
Tel. 93 363 83 60

cia i incertesa tecnologica”.
D’una banda, el llibre constata
que les noves tecnologies ofe-
reixen noves maneres de con-
sumir televisio, com la televisié
IP, YouTube o televisio per mo-
bil. De I'altra, manifesta que les
noves generacions sén mes re-
ceptives a consumir aquests
continguts.

Davant daquesta realitat i
del fet que el nombre de cade-

www.geneat.net/governacio-
ap/stsi/
stsi.governacio-ap@gencat.cat

Consell de I'Audiovisual
de Catalunya

Tel. 93 365 25 25
www.cac.cat
audiovisual@gencat.cat

Ministeri d'Industria,
Turisme i Comerg
Tel. 902 446 006
www.mityc.es
info@mityc.es

Abertis Telecom

Tel. 93 567 89 10
www.abertistelecom.com
abertistic@abertistelecom.com

Per Anna Alemany

ha estat el naixement i el des-
envolupament de la radio a la
xarxa.

Pel que fa a la segona part
de I'obra, l'autor tracta les inno-
vacions que acompanyen la ra-
dio per Internet, com la incorpo-
racié de nous universos sonors,
d’eines com I'RSS i les xarxes
P2P, de webs d’audio, el pod-
casting, els audioblogs i els ra-
dioblogs, o la radio mobil l

Amb el suport de la "lbrerla M EDIOS C. Valldonzella, 7 - 08001 Barcelona - 93 412 33 88

nes creix sense parar, el llibre
sosté que el mercat publicitari a
I'Estat espanyol és massa reduit.

Per aquest motiu, els autors
afirmen que els nous operadors
de TDT tindran dificultats per
ser rendibles. En canvi, qui en
sortiran reforcats seran els pro-
veidors de continguts, ja que
hauran d’augmentar la produc-
ci6 per poder omplir les graelles
de les noves cadenes W

Direccié General de Tecnologia
i Comunicacions del Govern de
les llles Balears

Tel. 971 78 41 78
http://dgtic.caib.es/index.ca.htm
sac@dgtic.caib.es
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Tel. 96 386 37 77

Consell Andorra
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Tel. 34 376 824 489
www.caa.ad/
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Playout SD/HD

Prompter/CG

MAM
Archivo HSM

Transcodificacion

One

tapeless.tv

Intercambio
de contenidos
Automatizacion completa de un sélo fabricante

MCR

— Operativa flexible, desarrollada por broadcasters
Logs/Estadisticas

Parrillas/Publicidad Software abierto y compatible

Trafico Hardware IT standard, no propietario

Continuidad SD/HD -
Estable & asequible

Automatizacién Broadcast
CG Graficos - SMS
Copia legal

Monitorizacion de canales
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LA IMMIGRACIO, AHAIAQUl

Una exposicio que parla de
Ia Catalunya de debho.

Exposicié al Palau Robert

Passeig de Gracia, 107, Barcelona
A partir del 30 d’octubre

Horari:

De dilluns a dissabte,de 10a19h
Diumenges i festius, de 10a 14.30 h

1|/l Generalitat :
Ul¥ de Catalunya S0m-AC.



