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Si ens sentim orgullosos del nostre model de comunicacio local és, entre
d’altres coses, per la pluralitat de I'oferta que hi trobem. Parlar del quart
poder des del mon local pot semblar fer el fatxenda, pero dels mitjans de
comunicacié hem d’esperar que compleixin la seva funcié sigui quina si-
gui la seva dimensio i el seu ambit d'actuacio. | també siguin publics o
privats. Ho han fet, ho fan i ho faran. Per alguna cosa s’ha relacionat tra-
dicionalment la qualitat democratica d'un pais amb la qualitat i diversitat
de 'oferta informativa.

La comunicacio local esta vivint un canvi profund que es convertira en
una transformacio essencial un cop finalitzi el transit de la televisio cap a
la TDT. En aix0 existeix un consens gairebé unanime tot i les divergencies
sobre quin sera I'escenari final i, fins i tot, en quina sera la importancia de
la televisio digital terrestre en el conjunt de l'oferta. En un moment com
aquest és gratificant llegir les afirmacions que fa el conseller Joan Manuel
Tresserras a I'entrevista que publiquem sobre la seva voluntat de traslla-
dar el model de desgovernamentalitzacio i despolititzacié dels mitjans pu-
blics a tots els nivells. De fet, el conseller de Cultura i Mitjans de Comuni-
cacio proposa traslladar el model de la nova Corporacié Catalana de
Mitjans Audiovisuals a totes les administracions, bo i respectant I'autono-
mia local.

A ningl escapa que massa sovint s’ha volgut desacreditar els mitjans pu-
blics de comunicacioé presentant-los com a corretges de transmissié de
qui ocupa el poder. En el cas de la televisio i la radio local, massa vega-
des hem sentit allo de: «la televisi¢ i la radio de l'alcalde». També en
aquest cas les generalitzacions son injustes, pero ja se sap que els mit-
jans de comunicacié —com la dona del Cesar— necessiten tant ésser hon-
rats com semblar-ho. La proposta de traslladar el model de transparéncia
de la Corporaci6 als nous consorcis locals publics ajudara a la qualitat de-
mocratica dels mitjans, pero també sera una garantia de professionalitat
que ajudara als treballadors a fer la seva feina, i sera una garantia per als
ciutadans. En definitiva, donara sentit al propi model.

El mateix Tresserras reconeix que si sumem la radio i la televisi6, a Cata-
lunya existeix una situacié anomala provocada per la sobrepreséncia del
sector public. Corregir aquesta situacié no és facil i si es conclou que és
necessari, tampoc sera immediat. Per tot plegat la proposta del conseller
és especialment encertada. La millor inversié que es pot fer en els nous
mitjans de comunicacio és la credibilitat.
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Una Instancla de recerca

iIndependent

L a radio catalana és un mitja de comunicacié que esta molt
atomitzat per I'elevat nombre d’emissores en funcionament.
El sector public hi és present a tres nivells: 'estatal, el nacional i
el local; el sector privat esta integrat per operadors autoctons i
d’altres pertanyents a xarxes d’ambit estatal.

El mercat radiofonic catala és molt plural i dinamic ates l'alt
nivell de competéncia existent des que I'FM s’ha desenvolupat en
el territori gracies als diferents plans tecnics que han ocupat I'es-
pectre radioelectric fins a quasi exhaurir-lo.

Historicament, la radio de casa nostra ha estat pionera en la
implantacié de nous programes i formats radiofonics tant per al
consum intern com per a I'exportacié al mercat espanyol.

El sector ha estat capacg en el decurs dels darrers 20 anys de
buscar consens en el plantejament de les problematiques comu-
nes i en I'establiment de ponts de dialeg entre difusors, operadors
i professionals. La realitzacié de tres congressos en que hi ha par-
ticipat tothom és una prova d’aquesta entesa.

Paradoxalment, el seu pes com a industria cultural i com a
mitja de comunicacié social tan present al territori no ha gaudit
del reconeixement que es mereix. Probablement no s’han realit-
zat la recerca i la difusié necessaries per fer coneixer a la socie-
tat catalana els parametres que demostren la seva vitalitat.

['Observatori de la Radio, vinculat al GRISS, grup de recerca del
Departament de Comunicacié Audiovisual i Publicitat de la UAB,

neix amb l'objectiu de cre-
ar una instancia de recer-
ca independent dedicada
a l'elaboracié d’'estudis i a
la realitzaci¢ d'activitats in-
teressants per al conjunt
del sector. Compta amb el
suport de tots els opera-
dors publics i privats de di-
ferents ambits i de les se-
ves  associacions  més
representatives i disposa
d'un comite cientific que
impulsara la seva acci6.

La primera activitat
que ha desenvolupat és
una jornada tecnica que
va tenir lloc amb motiu
del Mercat Audiovisual
de Catalunya a Granollers, titulada: «Radio digital: nous suports,
nous continguts», amb participacié d’experts internacionals i de
casa nostra. Tot seguit esta prevista la realitzacié6 d’'un informe
anual del sector, aixi com la realitzaci6 d’estudis sectorials pun-
tuals W
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Josep M. Marti

Director

Observatori de la Radio a Catalunya

A millorar les perspectives

D e petit, a finals dels anys seixanta, quan pujava de vacances
amb els pares a Andorra observava amb fascinacié les emis-
sions en color de la televisié francesa. Per a un nen que venia
d’un pais on només es disposava d’un canal i tot just comenca-
ven les emissions d’'un segon, el més atractiu era veure, des de
terrasses de bars i hotels andorrans, la televisié en color i no fixar-
se, precisament, que la llengua utilitzada no era el catala, ni el
castella, sind el francés. A mi, que m’havien explicat que la llen-
gua oficial del palis era la nostra! Perd quan ets petit, tot aixo té
una importancia relativa.

Una enquesta sobre els usos linglistics a Andorra del 2004,
coordinada per Joaquim Torres, assenyalava que |'Us social del
catala s’havia reduit al 29,4% entre la poblacié resident i que, en
comparacié amb I'any 1995, la utilitzacié dels usos lingtistics del
catala havia disminuit també en ambits tan importants com I'en-
torn familiar (16%) o la feina (11%).

Ignoro els parametres actuals, pero tenint en compte que la im-
mersio lingUistica -sobretot de la creixent comunitat portuguesa del
Principat- s’esta fent en castella, celebro I'existencia de Radio i Te-
levisié d’Andorra i la possibilitat de poder continuar contribuint a
promocionar una llengua amenagada. Segons I'estudi de referen-
cia, des del punt de vista de transmissio intergeneracional, Ando-
rra té uns indexs més optimistes sobre el futur del catala que la res-

ta dels sis territoris de par-
la catalana analitzats,
perd amb aixd no n’hi ha
d’haver prou. Des d’Ando-
rra Televisio, i malgrat I'o-
ferta via satel-lit que avui
arriba a totes les llars,
hem de ser capagos d'en-
lairar, en un termini rao-
nable de temps, el con-
sum de televisié en catala
de 3,9 hores de mitjana
de cada 10 del conjunt de
la poblacio a les gairebé 6
que declaren els ando-
rrans o els catalans resi-
dents al Principat.

Aquesta si que sera
una manera efectiva de
comprovar la penetracio i la consolidacié de la nostra llengua dins
d’una comunitat que, a més de tenir 46.000 catalanoparlants, in-
tegra 16.000 ciutadans espanyols, 13.000 portuguesos, 5.000
francesos i 2.000 anglesos, entre d’altres B

Joan Besson
Director executiu
Radio Televisio d’Andorra, SA



Complicitat | col-laboracié

per fer viables
televisions locals

Ramon Mateu

President de I’Associacio Catalana de
Concessionaris Privats de TDT Local
Director general d’Uniprex

€S

Aviat podrem dir que han passat 30
anys des de l'inici de les primeres ini-
ciatives de comunicacié local que varen
néixer amb les primeres eleccions munici-
pals, un temps que hauria d’ésser més
que suficient per considerar que el mercat
ha madurat. No obstant aixo, I'aparicié de
noves tecnologies, concretament la digita-
litzacié per ones terrestres de la televisio,
ens ha tornat a situar en un punt de parti-
da. La rica herencia dels ultims anys s'ha
vist desbordada per I'evolucio tecnologica.
Les possibilitats de I'espectre ens indiquen
que alla on Iimpuls d’empresaris locals,
de teixit associatiu o de I'Administraci6 ha-
vien consolidat una proposta de televisio
de proximitat, ara en caldra posar en fun-
cionament quatre, o bé vuit, com en els
casos del Barcelones, el Baix Llobregat i el
Valles Occidental. Alla on la iniciativa em-
presarial amb la complicitat de I'’Adminis-
tracié local havia aconseguit consolidar
una proposta de TV local amb éxit, ara
hauran de competir entre ells, la qual cosa
es traduira en més dificultat per a 'empre-
sari i més despesa per a I'’Administracio.
Les dues qglestions fonamentals son evi-
dents: Hi ha demanda social que justifiqui
I'increment d’inversié publica en el sector?
Hi ha prou mercat que garanteixi la viabi-
litat de la iniciativa privada?

La practica totalitat dels concessiona-
ris sorgits del concurs public, resolt el mes
de juliol de I'any passat, ens hem agrupat
en una associacié amb la finalitat de con-
tribuir, amb tots els sectors implicats, a la
viabilitat de la implantacié de la TDT a Ca-
talunya; d’esdevenir I'Unic interlocutor
amb el Govern catala iamb el CAC i de de-
fensar els nostres interessos corporatius.

['escenari és complex. Vet aci una peti-
ta enumeracié de dificultats. Loferta es
multiplica per quatre només en TV local i
gairebé per 40 quan entrin en funciona-
ment tots els canals el 2010. Els canals de
televisio local en analdgic hem d’apagar
aviat. Continuen emetent, contravenint el
marc legal, les televisions locals que no han
obtingut concessié de TDT. Es d’una ex-

«Es necessaria una
actuacio conjunta de tots
els agents implicats,
publics i privats, per
racionalitzar de manera
contundent el
desplegament de la TDT»

traordinaria complexitat la gestié de canals
en que hi ha operadors publics i operadors
privats, amb agendes i prioritats que no van
en la mateixa direccié. Afegiu-hi encara el
cost de transport de senyal, agreujat si no
optimitzem la ubicacié dels centres, les
obligacions en produccio, etc...

Davant d’aquest escenari, ens ado-
nem que és necessaria una actuacio con-
junta de tots els agents implicats, publics i
privats, per racionalitzar de manera con-
tundent el desplegament de la TDT i espe-
cialment la TDT local a Catalunya. En
aquest sentit, des de la nostra associacié
celebrem la recent iniciativa del conseller
de Cultura i Mitjans de Comunicacio, Joan
Manuel Tresserras, de convocar el Forum
de la TDT i el seu compromis d’elaborar
conjuntament un calendari de prioritats
abans del mes d’agost. Aquesta voluntat
de dialeg i entesa posada de manifest, en
declaracions i també gestos, pels respon-
sables de la Secretaria de Comunicacié
del Govern, la trobem igualment en els
membres del Consell Audiovisual de Cata-
lunya i en el seu president.

Es des de la complicitat i la col-labora-
Cid que processos que avui ens poden
semblar feixucs i dificils, dema els podrem
celebrar amb sensaci6 d’haver fet bé la
feina, d’haver enfortit el teixit comunicatiu
de Catalunya i d’haver aportat diversitat,
pluralitat i qualitat a I'oferta televisiva, amb
un principal beneficiat que és el ciutada
d’aquest pais l



I'entrevista

«En I'aplicacio del
Pla Tecnic la flexibilitat
es un requisit»

Joan Manuel Tresserras, conseller de Cultura i Mitjans

de Comunicaci6 de la Generalitat

Josep M. Torrent / Sonia Maza

Ja fa sis mesos que va canviar les aules de I'’Autonoma per un
despatx a les Rambles de Barcelona, pero -abusant del topic- es
pot afirmar que el poder I'ha canviat poc. Tot i que ell «no diria
tant», en aquest temps ha aconseguit ser considerat més un
conseller de consens que del govern tripartit. Joan Manuel
Tresserras (Rubi, 1955) és doctor en Ciencies de la Informacio i,
a banda d’una dilatada experiéncia com a professor i
investigador, ha estat conseller de la Corporacio Catalana de
Radio i Televisio (2000) i del Consell de I'’Audiovisual de
Catalunya (2000-2006). Com a responsable del Departament de
Cultura i Mitians de Comunicacio afronta un nou i apassionant
repte: culminar amb exit el procés de migracio digital. Tot i les
evidents dificultats, és optimista: «Si fem el procés ordenadament
I atenent les preocupacions de tothom, ho aconseguirems».

Em permet una confianga?

.Sl

Vosté sembla més un conseller
de consens que el responsable
de la Conselleria de Cultura i
Mitjans de Comunicaci6 del
tripartit.

Jo no diria tant! Si, és veritat que en
general hi ha una sintonia favorable i m’he
sentit ben tractat. També és cert que hem

intentat explicar que les politiques que
fem no soén estrictament politiques parti-
distes, sind que podrien englobar-se dins
d'un espectre molt més ampli. Pensem
que estem en un procés de transformacio
del pals, un procés de construccié nacio-
nal, perque la cultura catalana i les indus-
tries culturals a Catalunya encara pateixen
algunes de les anomalies heretades del
temps de la dictadura. Nosaltres tenim un
projecte per corregir aquestes anomalies i
crec que, en general, les intencions i les
conseqUéncies d’aquest projecte poden
ser ampliament compartides.

I, en I'ambit del mitjans de
comunicacié de proximitat, quin
és aquest projecte?

Com a mesura més immediata, la nos-
tra politica se centra en assegurar que la
migracio digital la faran al mateix temps els
mitjans locals i els generalistes; que a més
gaudiran d’una cobertura tecnica que asse-
guri siné I'accés universal al seu mercat po-
tencial, si un accés que estigui per sobre
del 90%; que hi haura inversions per facili-
tar que el procés d’antenitzacio es faci en
les condicions adequades i no hi hagi obs-
tacles greus de tipus economic; que hi hau-
ra I'estimul suficient perque la gent adqui-
reixi els descodificadors; que les tarifes a
pagar pel transport del senyal siguin ade-
quades i no posin en questié la viabilitat del
projecte, etc. Aquest és un marc que per-
met fer possible una politica de proximitat
efectiva. Una politica global en comunica-
ci6 local és, evidentment, més complicada.

En quin sentit?

Tant en el cas de la televisié com en el
cas de la radio, hem d’acceptar que hi ha
una situacié anomala en el sistema catala
que ve determinada per una sobrepresen-
cia de l'oferta publica, que no és facil de
solucionar. Aquesta sobrepreséncia s'ex-
plica per raons historiques, ja que en un
moment determinat si no hagués estat per
I'impuls d’aquests mitjans publics avui no
hi hauria audiencia i no s’hauria generat
una expectativa i un mercat que pogués
resultar atractiu per a I'empresa privada.
Pero, en aguests moments, un cop acom-
plerta aquesta feina, hem d’intentar -en la



I'entrevista

«Tant pel que fa a la
radio com a la TV hi
ha una sobrepreséncia
de I'oferta puablica»

mesura del possible- alliberar espai a I'es-
pectre per possibilitar el maxim de projec-
tes privats en un nivell suficient d’'implan-
taci6 perque els negocis siguin viables.
Per aixo, cal que busquem la maxima efi-
cieéncia en la seleccié de recursos publics
i, per tant, evitem les duplicitats i les pro-
gramacions redundants.

Pablics i privats han de fer la
mateixa programacio?

No necessariament. El problema dels
mitjans audiovisuals publics és que per
complir una missié de servei public neces-
siten audiencia i el model hegemonic de
consum televisiu i radiofonic estableix uns
parametres que condicionen molt la pro-
gramacié que realment aconsegueix au-
diéncia. Ara bé, el mitja privat disposa de
recursos que no poden ser utilitzats i que
no serien tolerables en un mitja public.

Aqui de vegades el llistéd no és clar. A més,
ens trobem que la competencia privada
esta tot just comengant i que la televisio
publica de difusié d’ambit catala ha hagut
de fer tots els papers de I'auca. En el mo-
ment en que hi hagi una oferta privada
competitiva i solida probablement aquesta
televisio publica haura de reajustar el seu
model. S’haura de guanyar en transparén-
cia i en exigéncia de compliment d'una
missié de servei public. Aquest és un dels
elements, per exemple, que inspira la re-
forma de l'actual Llei de la Corporaci¢ Ca-
talana de Mitjans Audiovisuals. Per tant,
les politiques en aquest sentit no s6n molt
contundents, sin6 que més aviat es tracta
de detectar quins problemes tenim i afinar
el diagnostic conjuntament amb el sector,
intentant posar poques coses en risc i mi-
llorant I'equilibri del sistema.

Pero, pel que fa al mapa digital
local, hi ha demarcacions on
aquest equilibri no esta clar...

Es cert. En algunes demarcacions hi
ha un excés de llicencies publiques que
provocara que les televisions publiques
competeixin entre elles. Evidentment aixo

no passara a tot arreu, pero si en alguna
demarcacié molt significativa. Haurem de
veure com evoluciona aix0. | després cal-
dra veure si en aquestes demarcacions hi
ha complementarietat i no redundancia
entre les ofertes de programacié de les pu-
bliques i les privades.

| si hi ha redundancia?

Ens haurem de plantejar fins a quin
punt la Llei de I'audiovisual és un instru-
ment valid per delimitar el tipus de progra-
macié publica i el tipus de programacio
privada, i si no és suficient potser sera ne-
cessari fer alguna intervencié. Llavors se-
ria el moment de trobar-nos amb el sector,
amb el CAC, i tots plegats analitzar quina
és la funcié que atribuim a la televisio, a
part de la legitima funcié de fer negoci per

«Hem d’intentar
alliberar espai a
I'espectre per
possibilitar el maxim
de projectes privats
viables»
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«En algunes
demarcacions hi ha
un excés de llicencies
publiques»

al sector privat i de complir missions de
caracter social general per al sector pu-
blic. | veure, per exemple, que si hi ha uns
limits quant als temps d’emissié de publi-
citat en el cas de les emissores publiques,
si els instruments d’intervencié ja hi sén o
si cal incrementar el nivell d’exigencia, o
facilitar, per exemple, I'exempcié de paga-
ment de drets per produir certs continguts
per part de les televisions privades. Aixo
son coses que hem d’anar veient.

| no seria més efectiu ser
previsors. Es a dir, actuar des
de bon comencament sense
esperar que el sistema falli?

Perd és que crec que aixo d’alguna
manera ja s’esta produint. Per exemple,
des de la Secretaria de Comunicacié hem
preparat un document adrecat a totes les
televisions publiques que recull I'esperit
de les linies principals de reforma de la
Llei de la Corporaci6 i els principis que
s’estableixen en matéria de televisio publi-
ca a la Llei de l'audiovisual. Lobjectiu és
que el model de desgovernamentalitzacio i
de despolititzacié de la televisi6 i la radio
publiques d’ambit nacional es traslladi
també a la resta de nivells de '’Administra-
ci6 i als seus mitjans publics respectius.
Es a dir, no només hem de millorar la qua-
litat democratica dels grans mitjans de co-
municacié d’ambit nacional, sin6 també
dels de tots els ambits.

Aixo no entra en conflicte amb
I’autonomia municipal?

['autonomia municipal no autoritza po-
sicions de control sobre els mitjans. Hi ha
uns nivells de democratitzacié que han
d’estar garantits. De fet, la Llei de I'audio-
visual ja proporciona instruments bastant
bons i suposa un aveng molt notable. Si
aquests principis i formulacions els apli-
quem al conjunt del sistema, hi ha molt te-
rreny per avancar. Hi haura ajuntaments
que crearan els seus propis consells au-

«Ll'autonomia
municipal no autoritza
posicions de control
sobre els mitjans»

diovisuals locals, d’altres que faran patro-
nats representatius per fiscalitzar la gestio
que es fa dels mitjans. Perd hi ha un espe-
rit que ha de ser valid per a tots els mitjans
i és en aixd que hem de guanyar. Aixo sig-
nifica un replantejament. | des de molts
punts de vista el concurs de la TDT va sig-
nificar un replantejament, el que passa és
que no resol tot el problema.

Per que?

Perqué ens trobem que el canvi tecno-
logic el que possibilita és una proliferacié
de suports i de tecnologies de difusié audio-
visual que no queden incloses dins d’a-
questa migraci¢ digital. El que estem orde-
nant amb la migracio digital i la TDT és el
segment de la televisié publica i el segment
de la televisio privada de caracter industrial.
Pero ens queda fora d’aquesta ordenacio la
televisi6 comunitaria, també la televisié ar-
tesanal, i les vies per les quals funcionen
aquestes televisions; és a dir, les xarxes wifi,
les pantalles de cinema digital, la televisio
per IP, Internet i altres tecnologies. En
aquest ambit, segurament, hi haura una
autentica explosié durant els proxims anys.

—

Tot aixd completa el sistema i queda fora de
la intervencio del govern. Ara bé, no deixa
de ser curiés que mentre intentem enfortir
un model de televisio, en que jo hi crec ple-
nament, a Brussel-les els politics, els tec-
nics i els tedrics del sector diuen que ja no
té massa sentit parlar de televisio, perque
en aquest moment qualsevol persona, des
de qualsevol lloc, en qualsevol moment,
mitjancant qualsevol suport i a través de
qualsevol canal podra accedir a qualsevol
mena de contingut audiovisual.

No és, doncs, una
contradiccid?

No té perque ser-ho. Nosaltres estem
convenguts que, fins i tot en un ecosistema

«El canvi tecnologic
possibilita una
proliferacié de suports
que s’escapen de la
intervencié del
govern»
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«Els incompliments de
terminis s’han fet amb
la complicitat de
I’Administracio per no
perjudicar la part més
feble del sistema»

tan canviant, la televisié convencional amb
una programacioé seqlenciada de centres
emissors que assumeixen unes responsa-
bilitats en matéria informativa, formativa o
d’entreteniment, encara arriba a un public
ampli. Per aix0, pensem que I'Us optim de
I'espectre radioeléctric ha de servir a
aquesta finalitat i que aixo es pot fer des de
la iniciativa publica, per complir amb un
servei public, i també des de la iniciativa
privada, per tal d’'aconseguir negoci.

Queé entén exactament per
servei puablic?

Per servei public entenc proposar-se
objectius de caracter social sense parar
atencié a si poden 0 no generar negoci.
Aixo vol dir que hi ha processos d’atencié
a segments o franges de poblacié de ca-
racteristiques especials (poblacié infantil,
persones discapacitades, sectors amb pe-
culiaritats linglistiques, etc.) que un canal
public té I'obligacié social d’assumir com
un servei de caracter public. O els infor-
matius. Mentre un mitja privat té I'obliga-
ci6 de reflectir una realitat generica perd
pot tenir la seva linia editorial, un mitja pu-
blic, en canvi, ha d’assegurar a cada de-
marcacio la presencia de totes les veus re-
[levants de la zona, les diferents visions i
posicions; ha de garantir, en definitiva, el
pluralisme. En funcié d’aixo, entre d’altres
elements, ha de rebre la subvenci6. Nor-
malment els mitjans proporcionen infor-

macio, formacié i entreteniment. La forma-
cié és més dificil que sigui negoci que I'en-
treteniment. Els mitjans privats no estan
obligats a donar formacié; només tenen
I’obligacioé de no generar una programacio
deformadora. Els publics si que han de
donar formacio, parlar del seu patrimoni
cultural, de la cultura tradicional i popular
local, donar a coneixer els autors
locals, el seu esport base... | I'entreteni-
ment. En una cadena publica determinats
programes poden acabar resultant impro-
pis; en una privada els nivells de laxitud i
de permissivitat s6n més grans. Crec que
aquest marge permet una distincié entre
un model de programacio i laltre. Perd
sera a la practica, quan el sistema s’im-

planti amb una multiplicacié de I'oferta i
un increment de la competéencia, que veu-
rem si aixd va d’aquesta manera o, pel
contrari, s’alteren els models de negoci
condicionant els tipus de programacio.
Per aixo, és important que fem bé la mi-
gracio i intentem donar el maxim de facili-
tats perque els projectes surtin amb un
gran marge de llibertat. No hi ha una altra
manera.

«El nou calendari ha
de ser realista i la
clau esta en la
sincronia»

Ara els jingles de la teva radio poden sonar
millor i per molt menys del gue et penses,

-
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«La politica piblica
es centrara en donar
suport als operadors
sense trair I'esperit de
proximitat»

Vosté quan era conseller del
CAC va ser critic amb el
concurs de la TDT.

Es cert que el concurs de la TDT po-
dria haver anat d’una altra manera i al
meu parer era perfectible. Perd no ques-
tiono la seva legitimitat i orientacié gene-
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ral. Entenc que el concurs suposa, amb
totes les seves peculiaritats i efectes possi-
bles, un model d’ordenacio de la cultura i
de la comunicacié a Catalunya, ja que
configura nous ambits de caracter comar-
cal i supracomarcal que s’havien afeblit.
Aixd permet que els projectes en general,
tret de demarcacions molt petites, siguin
més facilment viables economicament,
perd també obliga a un nivell de professio-
nalitzacié més alt.

Fa un any que va tancar-se el
procés de concessio de la
TDT i hi ha encara massa
gilestions damunt la taula:
calendari, costos, planificacio
tecnica... Li planteja dubtes
la TDT?

Dubtes metodologics n’hem tingut
sempre. S’ha incomplert el calendari? Si.
Pero s’ha fet, en part, per evitar que petits
operadors carreguessin injustament amb
els costos de la migraci6 digital. Els in-
compliments s’han fet amb la complicitat
de "’Administracio catalana per no perju-
dicar la part més feble del sistema. El nou

calendari ha de ser realista i la clau esta
en la sincronia. La migracié es fara tots al-
hora i volem assegurar que a cada territo-
ri abans de fer I'apagada estiguin garan-
ties unes condicions minimes. A partir
d’aqui veurem com s’assumeixen les obli-
gacions adquirides pel que fa a la progra-
macio i si realment la captacié de recur-
sos publicitaris és la prevista. Aleshores,
la politica publica se centrara en donar
suport als diversos operadors, un suport
transparent, proporcionat i acordat amb
el sector per veure de quina manera els
recursos disponibles poden servir per
provar l'eficiencia general del sistema,
sense trair en cap moment I'esperit de la
televisié de proximitat.

|

En aquest paquet també hi posa
I'aplicacié del Pla técnic i el
perill que un compliment
estricte obligui a la doble
antenitzaci6?

Aquest és un problema greu. Aixd va
venir donat des del Ministeri. Des de Cata-
lunya es va treballar forca sobre el mapa,
es van fer esmenes, pero tot i aixi hi ha de-
cisions que es van prendre des del Minis-
teri. Efectivament aquest mapa plantejara
disfuncions de tot tipus i aquesta que ex-
pressava és una de les més importants.
Per aixo crec que la flexibilitat és un requi-
sit. Lobjectiu no és tant el compliment del
mapa, que es vol complir, siné que el ser-
vei als usuaris sigui el millor possible. |
malgrat la quimica fina de repetidors el
senyal d’una demarcaci6 passara a la de-
marcacio veina. De la manera que s’han
distribuit les freqUencies entre territoris

«Es evident que la
Xarxa permet un grau
d’interactivitat que la
TDT no pot igualar»

«Si jo fos alcalde
apostaria perque bhona
part de I'activitat local
estes disponible a
Internet»

veins entenem que no hi haura marge per
interferéncies, per tant el maxim que pot
passar és que en una determinada demar-
cacio es vegin més canals dels previstos,
perd en cap cas haurien de ser menys.
Hem d’assegurar, aixo si, que a cada de-
marcacio es vegin en bones condicions els
canals dels operadors que tenen llicencia.

y
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Un cop aixo estigui implantat trobarem els
mecanismes per poder sotmetre a discus-
si6 les anomalies que vagin sorgint.

Com per exemple?

Hem tornat a impulsar el Forum de la
TDT, en el qual hi participen tots els
agents implicats en el procés, per tal que
les relacions siguin molt més fluides. El
que no volem és fer de col-legi nacional
d’arbitres. Volem involucrar-nos en el pro-
cés, de manera que hi hagi un bon servei
d’acord amb les expectatives de les perso-
nes, de les empreses que inverteixen i de
les iniciatives publiques.

Veu factible I'apagada el 20107

Ho veig forca factible. Es complex,
perd ens haurfem de proposar no dilatar-
ho. No per quedar bé a la foto, siné amb
I'objectiu de fer-ho tan bé com sigui possi-
ble. Fer-ho bé vol dir que en general I'au-
diencia noti que hi ha hagut una millora
considerable en la cobertura dels canals i
en la qualitat de recepci6 de les televi-
sions, i que es noti una dinamitzaci6 dels
negocis de les productores del territori,
que els inversors volen entrar al sector i no
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sortir-ne... Si aconseguim tot aixd voldra
dir que tot haura anat raonablement bé.

No tem que la lentitud del
procés deixi pas a tecnologies
com la televisié per Internet?

Jo el que crec és que a l'escenari tele-
visiu immediat les tecnologies no seran de
substitucio, sind complementaries. Es a
dir, la televisi6 sera complementaria del
que ens arriba per Internet, pel mobil o
per altres procediments. Tot i que la con-
vergencia entre 'ordinador i el televisor
sera cada cop més senzilla, no crec que la
televisio per Internet acabi matant la tele-

«Establir sinergies
entre mitjans i cultura
ens ajudaria a fer
sostenible el sistema
de comunicacio i a
millorar la penetracio
de I'activat cultural»

®
.
Acistica Integral

Insononitzacid

visié convencional. El que ens podem tro-
bar finalment és que els principals opera-
dors de televisio IP siguin operadors de te-
levisié que ja han guanyat una marcai una
reputacio a través de l'espectre.

Si voste fos alcalde d’un
municipi apostaria per tenir una
televisio IP?

Depen del municipi i depén de les de-
mandes. Jo apostaria per tenir una bona
pagina web perque bona part de I'activitat
local estigués disponible a Internet. Es evi-
dent que la xarxa permet un grau d'interac-
tivitat que la TDT no pot igualar. En aquest
aspecte la TDT és molt limitada. Pero tam-
bé és cert que la demanda d’interactivitat
encara és limitada. Hi ha sectors de pobla-
cié que, com a minim durant uns anys, no
aniran a Internet, i en canvi si a la TDT. De
totes maneres la clau no és aquesta.

Quina és?

La clau no és tant el canal de difusié
com la capacitat per entendre quina part
de l'activitat constitueix un contingut que

pot ser interessant per a altra gent, i ales-
hores aquest contingut un cop s’ha gravat
i esta en suport digital aprofitar-lo a través
de les moltes vies i finestres disponibles
per tal de difondre’l. Nosaltres el que vol-
driem, perque tenim la fortuna de respon-
sabilitzar-nos de cultura i mitjans de comu-
nicaci6 des del mateix departament, és
que tota aquella cultura que es fa arreu del
pais, que a més generalment rep una sub-
vencio, que costa un enorme esforg, i que
de vegades s’exhaureix en una sola repre-
sentacio, que tot aixo fos gravat i conservat
digitalment. Es tracta d’uns continguts que
generalment tenen molta qualitat i que
haurien d’estar a disposicié de les televi-
sions de proximitat en condicions practi-
ques de gratuitat o de quasi gratuitat. Si
aconseguim establir aquesta sinergia, que
la cultura percebi els mitjans de comunica-
cié com un aliat per guanyar difusié i pre-
sencia publica, i els mitjans entenguin que
ja hi ha una gran quantitat de continguts
interessants que poden distribuir sense ha-
ver-los de produir, crec que tenim molt a
guanyar. Aixo ens ajudaria a fer sostenible
el sistema de comunicaci6 i millorariem la
capacitat de penetracié de I'activat cultural
que es desplega al pais l
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El CAC entra de ple en la
polemica de I'emissio en cadena

El sector discrepa sobre I'abast de la regulacio

Des que va iniciar-se el procés d’implantacio de la TDT local a Catalunya, conceptes com
programacio original, produccio propia, emissio en cadena o sindicacio de continguts han
esdevingut conceptes clau per la seva rellevancia als plecs de clausules que han regit la concessio
de llicéncies. En les ofertes presentades a concurs, les televisions han contret una serie de
compromisos en matéeria de produccio propia | programacio originals, que en haver resultat
adjudicataries estan obligades a complir. Pero que s’entén per programacio original? Pot
considerar-se com a propi un programa coproduit? Quantes hores es poden emetre en cadena? Per
donar resposta a aquests i a d’altres interrogants el Consell de I’Audiovisual de Catalunya (CAC) ha
aprovat la seva proposta de criteris d’interpretacio, sotmesa a consulta publica fins al 26 de juny.

K}

Els consellers del CAC durant una reunié del Ple.

Tant el sector public com el privat ha-
vien sol-licitat al CAC que clarifiqués i
fixés els criteris que faria servir per inter-
pretar i aplicar el regim juridic al qual es
troben sotmesos els operadors pel que fa
a les obligacions relacionades amb la
programacio. Es a partir d’aquesta peticié
unanime que el Ple del Consell ha elabo-
rat una proposta de normativa oberta a
les aportacions i als suggeriments de
qualsevol ciutada. El document identifica
i defineix, a partir del marc juridic, els
conceptes clau referits a la programacié
(vegeu quadre pagina 13) i, a partir d’a-
qui, fixa les obligacions derivades de I'or-
denament vigent, dels compromisos ad-

quirits en l'oferta presentada a concurs i
de les decisions del CAC com a autoritat
de regulacio.

Les obligacions

Aixi s’estableix que les televisions «te-
nen l'obligacié d’emetre una programacio
minima de quatre hores diaries i trenta-
dues setmanals, amb la condici6 afegida
que aquesta (...) ha de tenir caracter ori-
ginal». A més, han de respectar el limit le-
gal del 25% pel que fa a la programacio
en cadena, i tot aixd sens perjudici dels
compromisos adquirits en el marc del
procediment  d’adjudicacié, d’obligat
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compliment en obtenir el titol habilitant
per emetre.

D’altra banda, correspon al CAC auto-
ritzar les emissions en cadena en un per-
centatge superior al 25% si les emissions
«son fruit d'un esfor¢ cooperatiu de sindi-
cacié», sempre que aqguestes no superin
les 5 hores diaries i/o les 25 hores setma-
nals. ElI Consell ha de determinar el per-
centatge corresponent, demarcacié per
demarcacio, a partir de factors com «el
nombre de prestadors, la poblacié a servir
o les estructures de sindicacié preexis-
tents al territori». Tanmateix, el regulador
es reserva el dret de determinar en quins
suposits un determinat percentatge de
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programacioé emesa en el marc d’'un es-
forc de sindicaci6 o fins i tot de cadena pot
computar-se com a programacio propia i/o
original. Aixi, el Consell entén que si els
continguts s’emeten sobre la base d’un
criteri editorial propi i com a conseqtiencia
de la participacié corresponent (sigui quin
sigui el format) en el seu procés de con-
cepcio i elaboracio, poden ser considerats
també programacio original. De la mateixa
manera, interpreta que determinats esfor-
¢os de coproduccio (en el sentit ample del
terme) poden ser computats en el marc de
I'obligaci6 d’emetre uns minims de pro-
duccié propia fixats en els compromisos
adquirits. A més, el Consell pot establir un
criteri d’imputacié d'un percentatge del
temps de redifusié d’un determinat contin-
gut en el comput corresponent a la progra-
macio original i/o a la produccié propia.

Les valoracions

S6n aquests darrers punts els que han
motivat el vot discrepant del vicepresident
del CAC, Jaume Serrats, el qual considera
que «una interpretacié correcta de la llei
ha d’estar dirigida a promoure continguts
de proximitat i a evitar programacions co-
munes en el temps fixat per a la programa-
ci6 original». El vicepresident del Consell
també es mostra partidari de trobar «inter-
pretacions legals que permetin superar la
limitacié d’emissié simultania (de 5 hores
diaries /o 25 hores setmanals) perque
condiciona la viabilitat economica de les
televisions privades». Per a Serrats, la in-
terpretacié que fa el Consell en aquest cas
és restrictiva i contradiu un dels criteris ba-
sics que van presidir I'adjudicacio: el que
assegura que l'articulacié de xarxes, grups
empresarials que produeixin sinergies o
plataformes de cooperacio, és un element
que introdueix garanties per a la sostenibi-
litat dels projectes. A més, apunta que I'a-

provacié6 del document s’ha realitzat de
«manera precipitada» i que s’hauria d’ha-
ver consultat previament els operadors lo-
cals. Aquesta opinié és compartida per
I’Associacié Catalana de Concessionaris
Privats de TDT local, que representa la ma-
joria d’adjudicataris. Aixi ho explica Ramon
Mateu, president de I'entitat: «Volem ex-
pressar el nostre desconcert amb el fet que
el CAC no hagi volgut coneixer el parer dels
sector privat abans de presentar la seva
proposta. Per a nosaltres, és un tema de vi-
tal importancia, per aixd no entenem que,
tot i que sempre s’ha expressat voluntat de
dialeg, en aquest cas no se’ns hagi consul-
tat préviament». Segons Mateu, la majoria
de membres de I'Associacié és partidaria
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de presentar al-legacions al document que
permetin una interpretacid «més flexible»
de determinats conceptes que serveixin
per afavorir la seva viabilitat. L'associacio
Televisions Digitals de Proximitat, que re-
presenta 10 concessionaris de Catalunya i
les llles, fa una valoraci6 més positiva del
text. «<En termes generals considerem que
la definicié dels conceptes s'ajusta al que
hauria de ser la realitat de la televisié de
proximitat», assegura el seu president, Fre-
deric Cano. Cano adverteix, pero, que cal-
dra ser molt curosos en la seva aplicacio:
«Existeix la possibilitat que algu vulgui dis-
fressar la cadena utilitzant el concepte de
sindicacio, el que pervertiria el concepte
mateix de televisié local», afirma W
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Propostes refrescants
per a tots els publics

COMUNICALIA potencia I'oferta
estiuenca amb l'estrena de Limits
| Amb la sorra als peus

mb l'arribada de I'estiu el temps dis-

ponible per dedicar al lleure s'incre-
menta. Tenint en compte aquest fet, CO-
MUNICALIA aposta un any més per
modificar la seva programacié amb contin-
guts més adequats als nous habits dels te-
lespectadors. Aixi, per als apassionats dels
esports d’'aventura s'estrena Limits, que a
més de fer un repas a les diferents com-
peticions que tenen lloc a Catalunya al
llarg de l'estiu, recull les imatges més es-
pectaculars de totes les modalitats del gé-
nere: rafting, piraglisme, barranquisme,
escalda, BTT... Els que prefereixen gaudir
de I'estiu d’'una forma més relaxada també
tenen el seu espai: Amb la sorra als peus.
El programa presenta I'oferta cultural, ludi-
ca i gastronomica de les millors platges del
litoral cultural. També s’incorpora a la
graella El flash d’estiu. El consolidat maga-
zin de noves tendéncies torna a apropar a
la petita pantalla les propostes més inte-
ressants pel que fa a espectacles i activi-

tats d’estiu que s’organitzen arreu de Ca-
talunya.

'oferta a disposicié de les televisions
es completa amb espais de tots els gene-
res i per a tots els publics. Per als aficio-
nats al mén de la pesca COMUNICALIA
presenta Piguen o que?, produccié d’An-
dorra TV enregistrada al delta de I'Ebre.
També produits per la televisié andorrana
arriben nous capitols d’A peu, centrats en
la bellesa paisatgistica dels Pirineus. Le-
quip de Sotavent descobreix nous secrets
de les profunditats del mar i Quilometre
zero fuig dels indrets més coneguts per
mostrar aspectes culturals, turistics i -
dics de diferents punts de la geografia ca-
talana.

Més microespais

A més s’estrenen nous continguts de
format breu. Es el cas de Fet per tu, adre-
cat als amants del bricolatge, i Apunts am-

Limits mostra les imatges més
espectaculars dels esports d’aventura.

bientals, on es mostra el desenvolupament
d’iniciatives mediambientals i les seves re-
percussions en la vida de les persones i el
territori. També torna La cuina de l'avia
Remei, amb noves i saboroses receptes
de casa nostra, i es mantenen Ecoturisme,
sobre el mén dels campings, La farmacia i
tu, L'esport al dia, la serie de ficcid Poble
Nou, i el contenidor infantil diari D’Kids. La
cita amb I'actualitat continua com sempre
puntual a la una del migdia i a les set de
la tarda @

Antena Local al MAC 2007

L a revista ANTENA LOCAL va ser pre-
sent a la vuitena edici¢ del Mercat de
I’Audiovisual de Catalunya. La publicacio,
que edita COMUNICALIA i s'adreca a tots
els ambits de la comunicacié audiovisual
local dels territoris de parla catalana, es va
repartir entre les 1.500 persones assis-
tents a la fira, que un any més va acollir el
Recinte de Roca Umbert de Granollers. A
I'estand es van exposar els numeros més
destacats de la revista i es va oferir una
presentaci6 amb els articles més relle-
vants dels seus deu anys d’historia. L'ob-
jectiu d’ANTENA LOCAL és fomentar un
espai de comunicacié propi del sector,
dels professionals que hi treballen, i de les
empreses i de les administracions implica-
des en la comunicaci6 de proximitat l

Estand de la publicacio al MAC.
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La televisio local viu amb passié

LI 4

la fita europea de I’'Espanyol

Una vintena d’emissores emeten Glasgow. Go, go!, serie
d’especials sobre la final de la Copa de la UEFA

ot i que el desenllag no va ser I'esperat,

la final de la Copa de la UEFA ha des-
pertat I'emoci6 i I'orgull de centenars de
milers d'aficionats al RCD Espanyol. Du-
rant els dies previs al partit, el club blanc-
i-blau va centrar I'atencié de tots els mit-
jans de comunicacio, i és que, per segona
vegada en els seus 107 anys d’historia, els
periquitos tenien opcions a guanyar el seu
primer tftol europeu. Per aquest motiu, i
després de I'exit de Cap a Paris, espai so-
bre la final de la Champions League que es
va poder veure I'any passat arreu del pais,
COMUNICALIA ha tornat a fer costat al fut-
bol catala oferint a les televisions de proxi-
mitat una serie de programes especials so-
bre la final de la UEFA. Sota el titol de
Glasgow. Go, go!, I'espai, de 25 minuts de
durada, va servir de compte enrere cap a
la gran cita, oferint als aficionats espanyo-
listes tota la informacié necessaria sobre
aquest esdeveniment esportiu.

Tots els protagonistes
al programa

Del 12 al 16 de maig, dia del partit,
el espectadors van poder seguir tota I'ac-
tualitat blanc-i-blava a través de la seva
televisié més propera. Luis Garcia, Raul

Els principals jugadors van ser entrevistats per Marc Vives, a qui van explicar en
exclusiva les sensacions previes a la final europea. A la imatge amb el davanter Raul

Tamudo.

Tamudo, Ivan de la Pefia, Gorka lraizoz,
Ferran Corominas, Francisco Pérez «Ru-
fete», Ernesto Valverde, Daniel Sanchez
Llibre... Tots els protagonistes van ser
entrevistats per Marc Vives, presentador
del programa, a qui van explicar en ex-
clusiva les sensacions prévies a la final

Ul

L'espai va voler obsequiar els seguidors amb una samarreta del primer equip signada
en exclusiva pels jugadors més destacats, pel cos tecnic i la directiva. A la imatge el
porter Gorza Iraizoz.

europea. Glasgow. Go, go! va mostrar, a
més, les millors imatges de la classifica-
ci0, va repassar la historia del club des
de la seva fundacio6 a I'actualitat, va ofe-
rir una guia de consells practics per a
aquells que es van desplacgar a la ciutat
escocesa per seguir el partit, i va donar
veu als aficionats. Tanmateix, I'espai va
voler obsequiar els seguidors amb una
samarreta del primer equip signada en
exclusiva pels jugadors més destacats,
pel cos técnic i la directiva.

Arreu del pais

Glasgow. Go, go! es va poder veure
arreu de Catalunya a través d’'una vintena
de televisions de proximitat. TV Girona,
Urbe TV, 25 TV, Canal Catala Selva, TV
Costa Brava, ETV Llobregat TV, Canal Ca-
tala Maresme, TV Vallirana, La Manyana
TV, Localia Valles, Canal Catala Vallés
Oriental, Olot TV, TV Ripolles, Molins de
Rei TV, TV lgualada, Canal Terres de I'E-
bre, Palls TV, Piera TV, TV Vandellos i Vi-
deo Asco TV, sén algunes de les cadenes
que van compartir la passio blanc-i-blava
amb els seus espectadors l
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Record de participacio a la V Mostra
d’Informatius, Espots, Videos
de Ficcio 1 Reportatges Escolars

a Mostra d’Informatius, Espots, Videos

de Ficcié i Reportatges Escolars de
Batxillerat, que organitza la Facultat de
Comunicacié Blanquerna, ha finalitzat un
any més amb éxit. La cinquena edici6 d’a-
questa iniciativa, en la qual col-labora ac-
tivament COMUNICALIA, ha batut un nou
record de participaci6 amb la implicacié
de 38 instituts d’arreu de Catalunya, An-
dorra i les llles Balears.

Els participants en aquesta cinquena
mostra, que vol estimular I'interes dels
estudiants de batxillerat per I'actualitat
informativa i ampliar el resso dels treballs
que molts centres d’ensenyament secun-
dari elaboren relacionats amb el periodis-
me, l'audiovisual, la publicitat i les rela-
cions publiques, han rebut en els
darrers mesos el suport tecnic i I'assesso-
rament de les televisions i radios de pro-
ximitat del pais .

L'emissio com a premi

El jurat ha seleccionat els treballs ela-
borats pels alumnes de I'Escola Andorra-
na, de I'lES Ciutat de Balaguer, de I'Esco-
la Betania de Barcelona, de [I'lES
Angeleta Ferrer de Sant Cugat, de I'lES
Santanyi de Mallorca i del Col-legi Sant
Miquel de Vic com els millors dels pre-
sentats en aquest certamen. EI premi per
als guanyadors és I'emissio d’un progra-
ma amb els treballs finalistes pels mitjans

adherits a COMUNICALIA, per RAC1 i pel
K3. Els guardonats també participaran
en el Festival Internacional de Televisio
de Barcelona.

Des que es va posar en marxa agues-
ta iniciativa, 3.500 estudiants d’arreu de
Catalunya, llles Balears i Andorra han re-
but formacio. Fruit d’aquest exit, la VI
Mostra incorporara I'any vinent una nova
categoria, la del video weblog Il

El premi per als guanyadors és I'emissio d’un programa amb els treballs finalistes pels

mitjans adherits a COMUNICALIA.

3.500 estudiants d’arreu
de Catalunya, llles
Balears i Andorra han
rebut formacioé des que
es va posar en marxa
aquesta iniciativa
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TV Vallirana emet en WIFI

TVV esta preparant les emissions per Internet per oferir un servei de televisio i graella a la carta.

V Vallirana (TVV) esta treballant inten-

sament per trobar solucions Utils que li
permetin fer arribar una programacié de
proximitat total als ciutadans del seu mu-
nicipi. Tot i que amb l'arribada de la TDT
les televisions municipals desapareixen
com a tals en ampliar-se I'ambit de cober-
tura, TVV no vol renunciar a la possibilitat
de continuar existint també com a mitja
estrictament local. Es per aixd que, gracies
a un conveni de col-laboracié amb la Uni-
versitat Politecnica de Catalunya, ha iniciat
en fase de proves I'emissié digital a través
de la seva propia xarxa de difusio WIFI
avancat. «<De moment aquesta xarxa esta
tancada al public i I'estem usant per realit-
zar transmissions Utils per a la propia tele-

visi6. Properament un grup de televidents
podra gaudir d'aquesta televisid digital en
fase de proves», explica Francesc Xavier
Villasevil, director de la cadena. Segons Vi-
llasevil aquesta xarxa pot servir, a més, per
oferir d'altres serveis municipals.

També per Internet

Paral-lelament TVV esta preparant les
emissions per Internet per oferir un servei
de televisio i graella a la carta. «’anunciat
avanc d’Internet fa previsible que la IPTV
acabi esdevenint una seriosa alternativa
de qualitat per oferir continguts al public»,
afirma Villasevil. Per al director de la tele-
visié municipal, la constant evolucié de les

LUemissora municipal vol
continuar existint tamhé

com a mitja estrictament
local

noves tecnologies fa que les seves possibi-
litats siguin inimaginables. «Si veig el pre-
sent amb optimisme, afronto el futur enca-
ra amb més il-lusi6. De moment, tots
aquests avancos permeten a TVV no des-
apareixer com a tal després de 24 anys
complint amb la seva principal vocacio: fer
un servei de comunicacid municipal»,
sentencia W

SERVEI

DE TELECOMUNICACIONS

(STAM)

TELECOWUNICACIONS, 5L
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Canal TE: el territori és protagonista

U na televisié proxima, moderna i
actual, innovadora, que parla de
natros i com natros». Aixi es presenta Ca-
nal TE, la nova televisio de les Terres de
I'Ebre que va inaugurar-se oficialment el
passat mes d’abril. La cadena, que va ob-
tenir una de les tres llicencies de TDT a
concurs a la seva demarcacio, ofereix una
programacié amb el territori com a maxim
protagonista. «Canal TE és una televisié de
les Terres de I'Ebre, feta a les Terres de I'E-
bre i per a la gent de les Terres de I'Ebre»,
assegura Mariano Lalana, director de la
cadena. Aqguesta filosofia es tradueix en
tots els continguts de produccié propia
que configuren la graella. Un informatiu
diari, entrevistes en profunditat a perso-
natges rellevants de la zona, una serie de
microespais sobre pobles, ciutats i parcs
naturals, i reportatges centrats en les tra-
dicions i la cultura locals en son els més
destacats. «Ara el repte és potenciar la
programacioé en directe. Volem estrenar un
magazin, reforcar els continguts d’actuali-
tat i abordar temes esportius», explica La-
lana.

De moment Canal TE, amb seu a
Amposta, cobreix les comarques del
Montsia i el Baix Ebre, perd preveu arri-
bar també a la Terra Alta i la Ribera d’E-
bre. L'objectiu, segons el seu director, és
esdevenir un referent a la seva area d'in-
fluencia i aconseguir la participacié acti-

La televisio, amb seu a Amposta, cobreix les comarques del Montsia i el Baix Ebre,
pero preveu arribar també a la Terra Alta i la Ribera d’Ebre

va de la poblacié. Tot i la seva recent po-
sada en marxa, la resposta no pot ser
més positiva. «Estem en contacte amb la

gent a través d’'SMS i correu electronic i
només rebem missatges de suport»,
sentencia ®

Silvia Soler és la nova directora

d’Urbe TV

esprés de la marxa d’Enric Rojas a la

multinacional americana IMG, Silvia
Soler, fins ara directora de Produccié
d’Urbe TV, ha assumit la direcci6 del ca-
nal. Soler forma part de I'equip de la tele-
visi6 barcelonina des de la fundacio6 de la
llavors Flaix TV. La periodista ha estat res-
ponsable d’alguns dels projectes més im-
portants de la cadena, com el programa
Joc de dos, premi Zapping al millor espai
d’actualitat informativa, o la recent arren-
cada del magazin Made in Barcelona,
que presenta Daniel Domenjo. Precisa-
ment un dels objectius de la nova directo-
ra d’Urbe TV és reforcar els continguts in-

P

Soler forma part de I'equip de la televisio
barcelonina des de la seva fundacio com
a Flaix TV.

formatius: «El principal repte és potenciar
I'oferta informativa i de servei al ciutada.
En aquest sentit volem perfeccionar el
Made in Barcelona que acabem de posar
en marxa pero que ja funciona com una
alternativa per al televident barceloni, i de
cara a finals d’any estrenar els informa-
tius, que tindran periodicitat diaria i se
centraran principalment en la ciutat».
Aquesta aposta programatica respon al ti-
pus de projecte amb que Urbe TV vol
afrontar la implantacié de la TDT: «Un
projecte amb la qualitat i la proximitat a
I'espectador com a eixos basics», senten-
cia Soler H
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La cuina i I'angles es

donen la ma

anviar els habits alimentaris de les fa-

milies i educar els nens i els pares en
una vida més sana. Aquests son els prin-
cipals objectius de Tots a la cuina, la nova
proposta programatica de Televisio de Gi-
rona. L'espai, que té una durada de 20 mi-
nuts i s'emet cada dia a dos quarts de nou
del vespre, gira al voltant d’'una recepta de
cuina, que de vegades ve de la ma dels
especialistes Yolanda Bustos i Jordi Line-
ro, i d’altres, d'un personatge conegut de
la zona. A part del plat principal, el progra-
ma incorpora altres seccions, com una de

La Diputacio de Tarragona

a TV Girona

llibres relacionats amb el tema central del
dia, consells d'un nutricionista, novetats
tecnologiques dins I'ambit de la cuina, es
recomana un vi per prendre amb el plat
presentat, i també es pot practicar I'angles
mitjangcant una secci6 on apareixen tra-
duits a aquest idioma els ingredients utilit-
zats en la recepta. «<Amb Tots a la cuina
volem trencar amb la idea que la cuina és
només cosa de dones. El que pretenem és
que s'impliquin des del nen al pare, la
mare o l'avia», afirma Alex Marti, director
de la cadena l

A més d’aprendre a cuinar, els
espectadors poden practicar I'anglés i
descobrir les novetats gastronomiques
més interessants.

premia la televisio del Vendrell

V El Vendrell s’ha tornat a imposar per

segona vegada en els premis que ator-
ga anualment la Diputacié de Tarragona.
La televisio local ha guanyat el premi, que
esta dotat amb 6.000 euros, al millor pro-
grama informatiu pel documental Doble
esco, sobre la feina dels dos diputats ven-
drellencs al Congrés, Josep Maldonado
(CiU) i Ernest Benito (PSC). Doble esco és
un reportatge de llarga durada inclos en
I'espai Gran format de TV El Vendrell i ofe-
reix a l'espectador una aproximacié a la
feina dels dos diputats en les comissions,

en les reunions de grup o amb el sector
privat. El documental també tracta els
canvis personals que els ha comportat
aquesta responsabilitat a Madrid, i fa un
repas historic a I'experiéncia d’altres ven-
drellencs a les Corts. La major part del
programa es va enregistrar fa tot just un
any a Madrid per dos equips de la televi-
si6 local M

Doble escé és un reportatge de llarga
durada inclos en I'espai Gran format de
TV El Vendrell.

de forma permanent.
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Neix I'Observatori de la Radio

judar a solucionar els reptes de futur

de les radios, donar resposta als inte-
rrogants que actualment plantegen els
canvis tecnologics i acostar el mon em-
presarial al mén academic soén els princi-
pals objectius de I'Observatori de la Radio
a Catalunya. Un organisme que es va
constituir el passat 17 d’abril i que aplega
el Consorci Local i Comarcal de Comuni-
cacio, la Federacié de Radios Locals de
Catalunya, el Departament de Comunica-
ci6 Audiovisual de la Universitat Autono-
ma de Barcelona, I'Associacié Catalana
de Radio, Catalunya Radio, RNE a Cata-
lunya, COM Radio i el Consorci de Comu-
nicaci6 Local. Segons Josep Maria Marti,
director de I'Observatori de la Radio a Ca-
talunya «aquest organisme és una eina de
recerca i estudi sobre la radiodifusi6 a Ca-
talunya, i pretén fomentar la qualitat i la
innovacié en el sector». Per la seva part,
el rector de la UAB, Lluis Ferrer, valora
molt positivament aquesta iniciativa i as-
segura que «ens ajudara a coneixer com
és la realitat de la comunicacié mitjancant
els estudis que promourem cada any, fet

D’esquerra a dreta, Josep Maria Torrent, Manel Ramon, Eugeni Sallent, Lluis Ferrer,
Josep Maria Marti, Jordi Llonch, Francesc Triola, Oleguer Sarsanedas i Antoni Vidal.

qgue des de la Facultat ens permetra for-
mar millor als futurs comunicadors i pe-
riodistes». Aguest organisme és el primer
observatori d’aquestes caracteristiques a
Catalunya i neix a partir de la necessitat
de crear un ens de vincle permanent per
fomentar l'intercanvi de coneixements i

problematiques del sector. Per aix0, a
més d’un estudi anual sobre la radiodifu-
si¢ catalana i d’altres investigacions sec-
torials especifiques, I'Observatori promou-
ra trobades puntuals i jornades de treball
adrecades als diferents actors de la radio
a Catalunya H

SISTEMAS

e Control i revisio dels antiviric;

MasterKe }'

Compte Borrell, 118 — 08015 Barcelona

asterKey

ORMATICOS

20 ANYS AMB SOLUCIONS INFORMATIQUES PROFESSIONALS

ASSISTENCIA TECNICA REMOTA - TELEMATICA
ADMINISTRACIO | GESTIO DE XARXES INFORMATIQUES ON-SITE | REMOTA

* Revisio Visor de Successos (informes de Windows);
» Control del correcte funcionament de les copies de seguretat;
» Revisio de I'estat i capacitat dels discs durs.
COPIES DE SEGURETAT AUTOMATIQUES REMOTES (contra els nostres servidors)
Eviti els greus problemes motivats per les pérdues d’informacio.
A partir de 50.-€/ mes les seves dades garantides en instal-lacions de seguretat.
CONSULTORIA INFORMATICA
HOUSING / HOSTING: Disposem d’instal-lacions per I’hostatge dels seus servidors o dades.
DIVISIO SERVEIS DE MAQUINARI (HARDWARE)
* Venda, instal-lacid, integracié i manteniment d’ordinadors i periférics.
* Reparacié i manteniment especialitzat d’impressores.

DEMANI INFORMACIO | REFERENCIES SENSE COMPROMIS A:

Tel. 93 451 41 77 — fax 93 451 62 04 — e-mail: masterkey@masterkey.es http://www.masterkey.es




actualitat

El CAC flexibilitza la normativa sobre

llengua | musica en catala

Vanessa Galvez

El Consell de I'’Audiovisual de Catalunya (CAC) ha aprovat el
projecte d’instruccio general sobre la presencia de la llengua i la

cultura catalanes i de l'aranés en els mitjans de comunicacio

audiovisuals, que implica la revisio de determinats articles de la
Instruccio general, aprovada el desembre de 2004. Aquesta
revisio deriva de l'adaptacio a la realitat de la comunicacio i la

presentacio, per part de les televisions i les radios, de la

informacio sobre el compliment de les obligacions de llengua i

musica en catala.

D urant la vigencia de la Instrucci6 ge-
neral, aprovada el desembre de
2004, les emissores municipals havien re-
clamat reiteradament que el sistema de
presentacio de la documentacio relativa al
compliment de les obligacions de llengua,
cultura i musica catalanes es flexibilitzés i
s’adaptés a la seva realitat. En aquest
sentit, el nou projecte d’Instruccié del
CAC estableix una nova opcié de comuni-
caci6 i presentacio anual del compliment
de les obligacions relatives a la llengua i a
la musica, concretades, pel que fa a
aquesta darrera, als municipis de fins a
5.000 habitants. Aquestes radios publi-
ques, amb la nova instruccié «hauran de
trametre al CAC anualment, abans del 31
de gener de cada any, una declaracio de
I'alcalde d’acord amb el formulari aprovat
pel Ple, disponible al web del Consell, so-
bre el compliment fet I'any anterior del
percentatge de programacié en llengua
catalana i aranesa, desglossat per trimes-
tres». La documentacié presentada, se-
gons la normativa del CAC, ha de garantir
que en la programacié de musica cantada
de les radios municipals hi hagi una pre-
sencia adequada de cancons produides
per artistes catalans i que, com a minim,
el 25% siguin interpretades en llengua
catalana o aranesa.

La Federacio es posiciona
Aquest nou Projecte d’instruccié es va
sotmetre a consulta publica amb l'objectiu
de rebre al-legacions i suggeriments per
part de qualsevol ciutada. Durant aquest
periode de temps, que va finalitzar I'11 de

maig, la Federacié de Radios Locals de
Catalunya (FRLC) va presentar una al-le-
gacié en que posava de manifest que la
problematica i la realitat social de les ra-
dios publiques i privades de municipis
compresos entre els 5.000 i els 10.000
habitants és molt similar a la que pateixen
les emissores que es troben en municipis
de fins a 5.000 habitants. Per tant, la Fe-
deracié entén que s’hauria de flexibilitzar i
ampliar la forma d’acreditar el compliment
de les obligacions als municipis de fins a
10.000 habitants. «Les radios municipals
tenen realitats molt diverses, moltes no
disposen de mitjans tecnics, economics,
administratius ni humans que ajudin a
agilitar la presentacié de la documentacio
requerida en el Projecte d’instruccié gene-

Les emissores
municipals havien
reclamat reiteradament
que el sistema de
presentacio de la
documentacio s’adaptés
a la seva realitat

ral del CAC», assegura Manel Ramon, pre-
sident de I'entitat. Tanmateix, la FRLC re-
clama un altre canvi en la disposici¢ tran-
sitoria que estableix la nova instruccio.
Segons aquesta, «els prestadors de ser-
veis de radio de gestié publica de munici-
pis amb poblacid superior a 5.000 habi-
tants i fins a 10.000 poden trametre al
Consell, fins al 31 de gener de 2009, una
declaraci6 de l'alcalde, d’acord amb el for-
mulari aprovat pel Ple disponible al web
del CAC, relatiu al compliment del percen-
tatge de musica cantada en catala i en
aranes i referit a 'any immediatament an-
terior». En aquest sentit, la Federacié de-
mana que la disposicid transitoria sigui
d’aplicaci6 també per a les emissores de
municipis amb una poblacié superior a
10.000 i fins a 15.000 habitants. De mo-
ment, aquestes dues demandes estan en
procés d’estudi per part del CAC H
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Nou impuls per a les radios
municipals de les Terres de I'Ebre

7Associacio d’Emissores Municipals de
les Terres de I'Ebre (EMUTE) preveu
renovar els seus equipaments per facilitar
I'emissi6 conjunta de les nou radios locals
que la integren: Amposta Radio, Radio
Rapita, Radio Joventut, Alcanar Radio, La
Plana Radio, La Cala Radio, Antena Caro,
Antena Aldaia i Radio Delta. La iniciativa
consisteix en la instal-lacié d’equips d'au-
dio controlats per sistemes informatics
que permetran la connexi6 i la programa-
ci6 simultania entre les emissores. El nou
sistema, segons el president de 'TEMUTE,
Francesc Callau, «servira per deixar de
banda els actuals sistemes de connexi6
obsolets, que ofereixen una qualitat d’au-
dio molt baixa i no permeten establir més
enllagos entre les nou emissores locals».
Per dur a terme aquest procés de renova-
ci6, 'EMUTE ha arribat a un acord amb el
Consell Comarcal del Baix Ebre i amb el
del Montsia, a través del qual subvencio-

naran part d’aquest projecte. Per la seva
part, els ajuntaments de cada emissora
municipal que integren I’Associacié també
hi dedicaran un ajut extraordinari. LEMU-
TE és un organisme que es va crear I'any
1992 amb I'objectiu d’establir col-labora-
cions entre les radios municipals del Baix
Ebre i del Montsia. «Una de les coses que
fem conjuntament fa més de 10 anys és
un informatiu de dilluns a divendres on to-
tes les emissores aporten una noticia»,
afirma Callau. La renovacié dels equips
d’'audio permetran «ampliar I'oferta territo-
rial amb programes fets conjuntament:
tertulies, entrevistes, programes musi-
cals... Per0 sense perjudicar ni oblidar la
nostra programacio local», assegura Bl

Estudis de I'emissora municipal de
I'’Ametlla de Mar, integrant de 'EMUTE.
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La Xarxa d’emissores municipals
valencianes ja és una realitat

es radios municipals valencianes d’A-

laquas, Aldaia, Almassera, Burjassot,
Pego, Picassent i Silla han unit esforcos
per crear la Xarxa d’emissores municipals
valencianes (XEMV) amb I'objectiu de de-
fensar els interessos i els drets de les
emissores inscrites, aixi com promoure la
solidaritat, contribuir a la dignificacié de
les radios locals i potenciar la seva profes-
sionalitzaci6. «Volem donar a les emisso-
res municipals la importancia que tenen
com a radio de proximitat i com a servei
public al ciutada, que els respectius ajun-
taments no tinguin la radio com una ca-
rrega i que les persones que hi treballen
tinguin les mateixes condicions que en
una altra empresa de titularitat publica»,
assegura Julio Gémez, coordinador de la
XEMV. El passat 23 de marg es va crear
oficialment aquest organisme: «Ara s’obre

un procés d’acollida a noves adhesions
de centres emissors municipals de tot el
territori valencia per tal de vetllar per I'e-
fectivitat dels drets constitucionals a la Ili-
bertat d’expressio i a la informacié», afir-
ma Goémez. Alguns dels centres
informatius agrupats ja han obert el cami
de la col-laboracit i a hores d’ara inter-
canvien programes, fet que, segons els
promotors d’aquesta iniciativa, millora les
graelles locals i afavoreix la normalitzacio
cultural, linglistica i social dels valen-
cians i valencianes que hi ha entre l'au-
diencia fidel de les emissores municipals
del territori. A més, els serveis informatius
de les radios d’Aldaia, Almassera, Burjas-
sot i Picassent han incorporat una seccio
a la qual es poden escoltar les noticies
més rellevants dels municipis on s’ubi-
quen aquestes emissores M

Estudis de Radio I'Om de Picassent, una
de les radios que formen part de la Xarxa
d’emissores municipals valencianes.

o Proyectos de Integracion de Television “llave en mano” e

« Continuidad-realizacion, Sistemas de News,
Bases de Datos, Mensajes SMS en TV e

« Distribucion equipos: JVC, VectorBox, VideoToaster, Activa Station

« Giestion contenidos via IP ®

o Arquitectura y disefio de redes audiovisuales

I N G E N

« Canales comerciales o
« Seguridad IP - Televigilancia
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visionatv

- Gestio de televisions
- 3estio de servels informatius
- Gestio de continguts
- Projectes tecnics | servers
ol engimyeria auchovisual
- Serves de disseny | imatge
- Gestio de publicitat
- Gestic de drets audicovisuals VISIONA TV | Tel: 909 032 960
Centre auchovisusl MEDIAPARK. | Fax: 935 533 459
</ Bulhdior, i
Folieon industrial i 1 | wwwawivisiona.ty
08960 Sant Just Desvern | nfo@visiona by




Joost, una nova forma de veure

la televisio

Joan Bril-li

nternet ha canviat moltes coses, entre

elles la manera de relacionar-nos amb
els altres, els habits de consum, el treball,
I'oci, les formes d’estudi i, fins i tot, les re-
lacions amb la parella. Tot el que es pot
canviar la xarxa ho canvia. Ara li toca el
torn a la televisi6. Una de les tendencies
d’Internet que marcara la pauta en el que
resta d’any 2007 i en un futur és la televi-
si6 IP, més coneguda amb el nom d’'IPTV
(Internet Protocol Television), sistema de
distribucié de televisio als usuaris utilitzant
IP (una adreca IP és un nombre que iden-
tifica inequivocament un dispositiu logic
connectat a la xarxa).

Un dels projectes que destacara per
sobre de moltes plataformes de televisio a
la carta sera Joost. Els creadors de Kazaa
(una de les primeres aplicacions peer to
peer, d’'igual a igual, per descarregar musi-
ca) i Skype (missatgeria instantania i tele-
fonia per Internet) llencaran una televisio
gratuita per Internet amb pantalla comple-
ta i qualitat superior a YouTube amb una
graella que espera oferir més de cent ca-
nals tematics. Joost és conscient que I'u-
suari veura la televisié mentre treballa amb
I'ordinador i preveu incorporar al seu pro-
jecte aplicacions molt interessants. S'acce-
dira a noticies amb format RSS, a un rellot-
ge, diferents aplicacions interactives, es
podran puntuar els programes o xatejar
amb altres usuaris que gaudeixin del ma-
teix canal. Si estem encuriosits per saber
més d'aquesta plataforma cal registrar-se a
https://joost.com/presents/gigaom-newtee-

Sinergia Telecom
Consultoria i Projectes

& Consultoria en la Tramitacio de

la Concessid

# Tramitac I.ﬂdn_:ius individuals
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Pl §
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A Joost els usuaris podran puntuar els programes o xatejar amb altres internautes que
gaudeixin del mateix canal.

vee/. Tot seguit rebrem un correu amb un
enllagc que ens permetra descarregar el
programa per a la seva visualitzacié. Des
de dibuixos a pel-licules, esports, docu-
mentals... Desenes de canals i programes
estan a disposicié de l'usuari perque els
pugui veure quan i on vulgui.

Noves possibilitats per a

usuaris i anunciants

Tot i continuar sent una de les platafor-
mes de distribucié de videos més impor-
tants amb una audiéncia que supera els
100 milions de videos al dia, el fenomen
YouTube comenga a passar a segon terme.
Li ha sortit molta competéncia. Kewego.es,
Tu.tv, Delealplay.com, Soapbox.msn.com,

entre moltes altres, s6n només alguns
exemples. Pero Joost és un altre concepte.
Al contrari que YouTube i altres platafor-
mes similars en les quals el contingut és
generat pels usuaris, Joost compta amb
una particularitat important: sap aprofitar
les millors caracteristiques de la televisio i
d’Internet per barrejar-les i donar un servei
a la comunitat d’usuaris que decideixen
com, quan i qué volen veure. Joost també
obre portes als anunciants, ja que aquests
podran elegir el seu public objectiu d’una
forma més precisa i els talls publicitaris no-
més seran de tres minuts per cada hora
d’emissié. Internet no espera ningl, ara
només falta que la tecnologia ofereixi apa-
rells sense fils, com Apple TV, per repro-
duir els continguts del PC a la televisic W

Al servei de la Comunicacio Local

* Llicéncia Ambiental per a

centres emissors
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* Disseny Estudis de Produccé

+  Estudis dé coberturs, simulacié |
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ESPECIALISTES EN ASSEGURANCES PEL SECTOR AUDIOVISUAL

RISKMEDI®)

I NTERNAT I ONAL

CINEMA - TELEVISIO - RADIO - PREMSA - PUBLICITAT - EVENTS - INTERNET
Tel. 933 172 620 - Fax 933 019 568 - www.riskmedia.net - e-mail info @riskmedia.net

RISKMEDIA INTERNATIONAL és una marca registrada propietat de Riskmedia Integral Correduria de seguros,S.L.
N¢ Reg. DGSFP J-1652. Concertades assegurances de responsabilitat civil i caucié segons Llei 26/2006 de 17 de juliol.

duplipress

Duplipress s.l.u. - G/ Joan Giell n® 188, Local 3 - 08028 - Barcelona - Espafia
Tel: +34 93 321 51 94 - Fax.: +34 93 380 74 34 - E-mail; info@duplipress.com

Duplicacion - Mastering - Replicacion - DVD - CD rom - Soportes audiovisuales
AUDITORIA: COMPTABILITAT:
Auditoria financera de comptes anuals. Implantacié d’aplicacions comptables.
Avaluacio de sistemes de control intern. Preparacio d’informacio financera i comptable.
Valoracions i revisions per a compravendes. Llevanga i actualitzacié de comptabilitats.
FISCAL: LABORAL:
Planificacio fiscal. Confeccid de nomines i assegurances socials.
Assessorament fiscal continu. Assessorament en la contractacio.
Representacio en inspeccions fiscals. Assisténcia al C.M.A.C. i expedients de treball.
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Blazgquez \ Planas

Av de Roma, 157, atic 08011 Barcelona Tel. 93 451 84 60 Fax 93 451 48 38 carlesiplanas@blazqueziplanas.com
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Cue Creative arriba a Catalunya

na de les empreses més prestigioses
d’Europa en el terreny de la publicitat
i els jingles per a radio, s’ha establert de
manera definitiva a Catalunya. Coincidint
amb el dese aniversari de la companyia,
Cue Creative inicia la seva activitat al pais.

De fet Cue Creative ja ha treballat anterior-
ment amb diverses emissores catalanes.
Els jingles de Cue Creative es poden escol-
tar a emissores com RAC 105 o Radio
Flaixbac, i també en emissores de menor
abast, com Radio Capital, Radio Ripoll o

Els jingles de Cue Creative es poden escoltar a emissores com RAC 105, Radio
Flaixbac, Radio Capital, Radio Ripoll o Gum FM.

Gum FM. Per dur a terme aquesta tasca,
Cue Creative compta amb un equip técnic
i de professionals de primera linia. A Cata-
lunya i la resta de I'estat espanyol, Creati-
va Audiovisual (empresa de serveis i crea-
ci6 de continguts per a radio i televisio) és
qui n‘assumeix la representacio.

De tots els estils i per a tots

els pressupostos

Cue Creative té els seus estudis als
Paisos Baixos, perd sera a Catalunya on
s’enregistraran els jingles per a les emisso-
res del pais. De moment es poden escol-
tar algunes mostres al web que I'empresa
ha fet expressament per al pais (www.cue-
creative.es).

Cue Creative ofereix un ampli ventall
de jingles per a radio. De tots els estils i
per a tots els pressupostos. Des de les
grans cadenes de radio fins a les emisso-
res més modestes perdo amb grans aspira-
cions W

DSX
-ATA

m Grabe sin detener la emision = 600 GB o 1.2 Teras inbox
m Logos, gréficos, tickers, relojes, etc...

Conozea los nuavos modelos con digcos Senal-als contactando con su digtnbuidor o llamando al 83 416 12 BE.

VECT@R[B@X

m Soportando DV, Mpeg2 y Mjpeg
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biblioteca

Per Vanessa Galvez

La televisio i altres finestres de comunicacio audiovisual

Parlament de Catalunya, Barcelona, 2007, 174 pag., 15 euros

Aquest llibre reprodueix la
transcripcié de les ponencies de
les taules rodones de la VII Jor-
nada Parlamentaria sobre Mit-
jans de Comunicacié Audiovi-
sual, que va tenir lloc al
Parlament de Catalunya el dia
15 de maig del 2006, organitza-
da conjuntament amb el Consell
de [I'Audiovisual de Catalunya
(CAC) i la Corporaci¢ Catalana
de Radio i Televisi6. En aquesta
Jornada es van dur a terme dues
ponencies, una sobre autoco-
municacié de masses i regene-

racié de la democracia, a carrec
del doctor Manuel Castells, el
qual va fer una reflexio i una
analisi sobre la comunicacio en
la societat actual i la seva evolu-
ci6 en un futur més o menys
previsible. L'altra ponencia, que
es va centrar en la televisio i al-
tres finestres de comunicacié
audiovisual, va anar a carrec de
Jonathan Taplin, consultor per a
diverses empreses i organitza-
cions governamentals del paper
dels mitjans de comunicacié di-
gitals en I'economia. Taplin va

fer una reflexié sobre cap a on
ha d’anar el mon de les comuni-
cacions digitals en un futur. Per
al consultor, la infraestructura
d’IP en la infraestructura de pro-
tocol d’Internet i la infraestructu-
ra de banda ampla sén els dos
factors primordials que cal
afrontar per avancar. En aquesta
VIl Jornada també es van realit-
zar dues taules rodones, una so-
bre societat receptora: contin-
guts i audiéncia, i una altra que
es va centrar en 'adaptacio dels
difusors a la nova realitat B

Amb el suport de la llibreria MEDIOS Valldonzella, 7 - 08001 Barcelona - 93 412 33 88

Calidad y contenidos audiovisuales

Mercedes Medina Laveron, EUNSA, Navarra, 2006, 121 pag., 13 euros

Calidad y contenidos
audiovisuales

Consorci'Local i Comarcal

de Comunicacio
Tel. 93 488 10 08
Tel. 93 487 49 45

Apostar per continguts de
qualitat permet construir una
marca empresarial sostenible en
el temps i satisfa tant audiencies
com anunciants. Aquest llibre no
pretén entrar amb detall en totes
les questions que el debat sobre
la qualitat en televisi6 genera,
sind que el seu objectiu és donar
una visio general que serveixi als
estudiosos de la materia i als pro-
fessionals de referencia per orien-
tar les seves investigacions cap
als diferents aspectes que aquest

Forum Audiovisual Catala
Tel. 93:331 5641

Comunicalia SA
Tel. 93 488 10 08

http://www.clcc-comunicacio.org
www.clcc-comunicacio.org

Federaci6 de Televisions

Locals de Catalunya
info@cat-tv.org

Federacié de Televisions
Municipals de Catalunya
tvm@antenalocal.net

Federacié de Radios Locals
de Catalunya
http://www.radiolocal.cat
info@radiolocal.cat

Tel. 93 487 49 45
clcc@clcc-comunicacio.org

Direccié General

de Comunicaci6 i Serveis

de Difusié Audiovisuals

Tel. 93 567 63 50
http://www.gencat.net/dgma
dgma.presidencia@gencat.net

Secretaria de
Telecomunicacions i Societat
de la informacio

Tel. 93 363 83 60

tema tan ric suscita. L'autora pro-
posa pautes i valors per orientar
la presa de decisions respecte la
producci6, I'emissio i la comer-
cialitzacié de programes de quali-
tat. La reflexié s'enriqueix amb re-
ferencies a programes reals que
es proposen com a models de
qualitat. Segons l'autora, la pa-
raula qualitat, en termes comer-
cials, t& a veure amb l'oferta de
productes diferents, originals, no-
vetats i rellevants adequats a uns
objectius empresarials, al pressu-

www.gencat.net/dursi/stsi
comunicacio.stsi.dursi@gencat.
net

Consell de I’Audiovisual
de Catalunya

Tel. 93 363 25 25
www.cac.cat
audiovisual@gencat.net

Tradia

Tel. 93 567 89 10
www.tradia.com
tradia@tradia.com

Retevision
Tel. 93 502 00 00
www.retevision.es

post de 'empresa i a les necessi-
tats del public. Aquest llibre tam-
bé recull la literatura més relle-
vant sobre el tema, classificada
segons les diferents perspectives
de servei public, produccié euro-
pea, llibertat d’expressio, estudis
culturals, ambit deontologic i
practica professional. A més,
analitza com afecta I'estructura
del mercat a la presa de deci-
sions, i aborda els avantatges em-
presarials que ofereixen els con-
tinguts de qualitat H

Direcci6é General de
Comunicacié del Govern
de les llles Balears

Tel. 971 17 65 07
http://dgcom.caib.es
premsa@reinforma.caib.es

Secretaria Autonomica de
Comunicaci6 de la Generalitat
Valenciana

Tel. 96 386 62 27

Consell Andorra

de I’Audiovisual
Tel. 34 376 875 700
http://www.caa.ad/




Sistema Digital per la
Copia Juridica
de I'emissio

& vsnlegalrec

vsnlegalrec és una solucid rendible | de baix cost, que soluciona el problema de
| “enregistrament judicial de | "emissid. El sistema és molt senzill i fiable, es connecta a la
sortida de la continuitat o un retorn de RF, i des del primer dia vsnlegalrec digitalitza en disc
dur tota la programacid de manera continua les 24 hores. Tamb€ es pot programar en una
agenda setmanal | "hora de comencar i aturar la digitalitzacid.

Caracteristiques Destacades

6 Mesos d'enregistrament 24x7
El sistema enregistra fins a 6 mesos de programacid 24h, esborrant mllﬂﬂ A ——
les imatges anteriors per evitar la saturacid del disc

Maxima seguretat de les dades

Proteccid total de les dades mitjancant sistema de “mirror” (RAID1)
al conjunt de discs d'emmagatzemament | I'Gs de bases de dades
basades en SQL Server

Visualitzacié desde qualsevol PC de la xarxa
vsnlegalplayer é5 un modul independent instal*lable a qualsevol PC de la xarxa, per a
Ia recuperacid i distribucid de la programacid enregistrada per vsnlegalrec

Capacitat de generar VCD, DVD o WM9
En qualsevol moment que ho necessitem poedem seleccionar un interval de
temps i generar un YCD, DVD o WM2 per enviar per email

Deteccid Automatica de problemes a I'emissio
¥Enlegalrec Incorpora un sistema gue detecta silencis en el senyal
d "audio i pot avisar que s ha produit una errada en | "emissid per
correu electrénic o 5MS

Emissié per Internet
vsnlegalrec és més que un sistema legal. Fent servir la tecnologia de distribucié de
video per [P, podem veure desde gualseval PC de la Xarxa de la TV la senyal que estem
enreglslranti opcionalment portar 'emissid a Internet

= . -
¥snlegalrec basic vanlegalrec profesional
* Estacid Mitja Torre * Estacid profesicnal format “rack™ 4U
* Pentium IV & 2,8 Ghz * Pentium IV a 3,2 Ghz
* 512 MB de memdria RAM * 512 MB de memdbria RAM
* Disc Dur: 1x80GB {Sistema) + 2x300GBE (Dades) * 4 Discs durs de 300 GB (RAID 0+1)
* Enregistradora de DVD Doble Capa * Enregistradora de DVD Doble Capa
* Disketters, ratoli | teclat * Diskettera, ratoli i teclat
* Tarja de Xarxa 10/100 * Tarja de Xarxa 10/100/1000
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