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La Televisio Digital Terrestre (TDT) ha passat de ser considerada la solucio a tots els
maldecaps de la televisio local a ser-ne la causant de tots els problemes. L’Adminis-
tracié sempre havia argumentat que el canvi de la tecnologia analogica a la digital
serviria per alliberar espai radioelectric i possibilitar que moltes més televisions locals
hi tinguessin cabuda. Aixo significava, a la practica, que les més de cent televisions
locals de Catalunya podien tenir vida en el nou escenari digital i, per tant, accedir a
la tan esperada legalitzacié. La realitat ha estat molt diferent al que tothom havia ima-
ginat: ni la planificacié de I'espectre ha permes una major presencia de televisions
locals a la TDT, ni totes les emissores existents a Catalunya han pogut garantir-se la
seva continuitat.

La capacitat negociadora del sector, a través de la Mesa de la Televisié Local, va per-
metre que els requisits imposats per la Generalitat als operadors fossin més assumi-
bles donant com a resultat que el 87% de les televisions historiques (és a dir, les re-
conegudes pel Decret Loppacher) superessin el procés. Malgrat tot, aquests resultats
difereixen substancialment de les expectatives generades. Cada dia és més a prop el
tancament d’aquells operadors privats que no van poder superar els requisits de la
Generalitat, perd també de les publiques locals. De fet, estructuralment, les grans
perjudicades de tots el procés han estat les televisions municipals.

La Federaci6 de Televisions Municipals de Catalunya, després d’un periode d’analisi
i prospectiva sobre I'esdevenidor de la televisio de proximitat de casa nostra, ha ini-
ciat una nova etapa enfocada a ampliar la seva capacitat d'incidéncia a la televisio
per internet. Efectivament, la televisio per internet (IPTV) és una tecnologia que dia
a dia es va consolidant arreu del planeta. L'experiencia, per exemple, de current.tv
(el mitja de comunicacio creat per I'ex-vicepresident dels Estats Units, Al Gore) de-
mostra que és possible fer una televisio participativa i de qualitat pensada per la In-
ternet. Es aquest un sistema d’emissié que convindria no deixar de banda perqué el
futur tecnologic no s’acaba amb la TDT. Els estandards de qualitat generats pels sis-
temes de compressio dels fitxers, 'amplada de banda... estan evolucionant a gran
velocitat. A més, la xarxa permet una total interactivitat. Cap televisié local existent en
I'actualitat hauria de fer el pas de tancar les seves portes, acabar amb les seves emis-
sions, sense abans haver intentat continuar emetent en I'escenari d’Internet. Les te-
levisions privades que el concurs del digital ha deixat fora han de saber que hi ha
vida més enlla de la TDT; i les publiques —amb independéncia que participin en el
consorci que ha de gestionar la nova televisié comarcal—poden seguir fent un canal
local i de servei a la seva poblacié a través d’Internet.

La iniciativa valenta i decidida dels responsables de la Federacié de Televisions Mu-
nicipals de Catalunya de donar alternatives realistes als operadors (privats i publics;
grans i petits) que la reconversio tecnologica digital obligara a tancar no solament
mereix I'aplaudiment del sector, sind el nostre suport més entusiasta.
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La nova Administracio

'aposta pel desenvolupament de la societat de la informacio, la

millora de I'eficiencia de ’Administraci6 i 'augment de la qua-
litat del servei, una major transparéencia i la proximitat al ciutada,
centre i focus de tota accid, constitueix des de fa temps una linia
de treball prioritaria en les administracions locals.

Una aposta real per la transformacié de I’Administracié publi-
ca necessita de la incorporacié de noves tecnologies que donin
resposta a la demanda creixent i canviant del ciutada, a les seves
necessitats i sempre al nivell exigit per a aquests.

Aquesta necessitat de canvi i de transformacié de I'’Adminis-
tracioé no respon a una tendencia marcada per I'actual conjuntu-
ra, ni a la simple «informatitzacié» de la societat, ni tampoc a la
incorporacié de noves tecniques propies d’altres sectors. Aques-
ta necessaria modernitzaci6 ha d’ésser entesa com a un mitja im-
prescindible per a poder complir amb la missié constitucional-
ment encomanada com a garantia i defensa dels interessos
publics en una societat focalitzada en un entorn social, democra-
tic i de dret.

El paper crucial de I’Administracié publica, doncs, com a
gestora de I'activitat a desenvolupar pel poder executiu en un
pais com el nostre, només podra mantenir-se si aquesta evolu-
cio és paral-lela a I'evolucié de la propia societat a la que s’ha
de proveir dels diferents serveis o prestacions, posicionant-se,
doncs, com a impulsora i mitjiancera d’aquest equilibri.

Per tant, les TIC en I'ambit pu-
blic constitueixen un condicionant i
un element de suport a les iniciati-
ves, projectes i accions a adoptar
per "’Administracio i, alhora, un po-
derés mitja al seu servei per a com-
plementar la seva actuacié institu-
cional millorant [l'eficiencia en la
gestio dels recursos modernitzant el
servei i millorant la qualitat; facilitant
el desenvolupament de les infraes-
tructures i de les economies regio-
nals; millorant el servei al ciutada i
fomentant la seva participacio; pro-
movent el desenvolupament social i
cultural; i impulsant la vertebracio
del territori, en promoure I'accés a la
societat de la informaci6 des de
qualsevol lloc i pels diferents grups
socials.

En definitiva, la finalitat darrera de la transformacié de I’Admi-
nistracié és la de canviar les administracions mitjancant les pos-
sibilitats de les TIC, fent-les més properes, simples i eficaces cara
als ciutadans i empreses W

Antoni Asensio
Economista
Responsable
d’Organitzacio del Cercle
Tecnologic de Catalunya

La televisio local amb continguts
de qualitat és el futur

La proximitat és un terme fonamental en els mitjans de comu-
nicacié. Significa estar informats d’allo que passa en el nostre
voltant i, en el fons, ens agrada que el que passa al nostre voltant
sigui noticiable. No cal dir, pero, que als ciutadans ens agrada ser
protagonistes de la realitat. | que la proximitat es converteixi en
noticia és fonamental per a la televisié del futur. Voldra dir que
aquesta cada vegada més s’especialitzara en temes concrets i
deixara apropar-se als teleespectadors.

El public objectiu de les televisions locals esta ben definit:
les persones que viuen a la zona de cobertura de I'emissio lo-
cal. Per aixd cal entendre quines son les preocupacions dels
ciutadans per tal d’apropar-los a la televisié. | amb quins proble-
mes es troben els canals locals? Segur que tots ens contestarien
el mateix: sens dubte, el pressupost i el finangament. No poder
disposar del personal suficient, de I'equipament técnic necessa-
ri i tenir altres mancances és, en moltes ocasions, un greu in-
convenient per dur a terme productes televisius de qualitat. Per
aix0, ens hem de plantejar quins continguts han d’omplir les
graelles d'aquestes televisions. Sense cap dubte, productes de
qualitat amb factors tan importants com continguts familiars
propers a la realitat local, per diferenciar-se dels grans mitjans i

per donar sentit a la proximitat. A
més, que entretinguin i, alhora, re-
sultin formatius per a la major part
de la societat. | que, sobretot, tin-
guin la facilitat d’accés del public i
una valorada ressonancia mediati-
ca.

Per aix0, des de fa uns quants
anys a Teleespectadors Associats de
Catalunya estem treballant en el
mon de les televisions locals, oferint
a la televisi6 que ho desitgi un espai
diari, El defensor del teleespectador,
amb la finalitat de dotar-lo de tota la
informacié necessaria per tal de sa-
ber quins drets té I'espectador i do-
nant-li veu per fer arribar les seves
queixes a les cadenes. | també als
premis Zapping, hem ampliat les candidatures de televisions lo-
cals a dues i esperem continuar en aquesta linia, mitjans locals i
espectadors maa ma M

Josep Ma Guerra
President de
Teleespectadors
Associats de Catalunya



Televisions Digitals
Independents
es proximitat

Frederic Cano
President de TDI
Director d’ETV-Llobregat TV

Ja ha passat el compte enrere del con-
curs de la TDT, ara ja tenim els actors
de la futura televisio digital local, pero, ha
comengat un altre «compte enrere», el de
la supervivéncia en un entorn on l'audién-
cia cada cop esta més segmentada. Quin
sera el panorama local d'aqui a dos o tres
anys? Crec que és realment incert. Per
aix0, ens hem decidit a crear I’Agrupacio
Televisions Digitals Independents (TDI),
per construir un espai comunicatiu de
proximitat, en catala, des d'una visié em-
presarial i, alhora, compromesa amb I'en-
torn. La implantacié de la televisié digital
terrestre local ha fet que diferents televi-
sions dels territoris de parla catalana ha-
guem unit esforgos per afrontar amb ga-
ranties d’éxit aquest nou repte digital.

Després de més de 2 mesos d’un in-
tens treball de definicié dels principis i li-
nies mestres de I'agrupacio, el passat dia
22 de marg varem constituir oficialment
TDI. La suma d’esforcos de cada una de
les TV que la composem, marcara una
nova estrateégia empresarial de cara a l'e-
laboraci6é de nous continguts, contractacié
de publicitat d’'ambit nacional, negociacié
en la compra conjunta de productes, ne-
gociacié de preus en el transport del sen-
yal, recerca de nous mercats, programacio
conjunta, etc.

En l'actualitat, les empreses que for-
mem part d’aquesta «iniciativa» tenim una
cobertura del 75% del principat i el 100%
de les llles Balears, en un futur, iniciarem
la incorporacié de nous concessionaris i
intentarem cobrir el 100% de Catalunya i
un creixement cap a altres territoris de
parla catalana.

Les televisions de TDI tindran una
imatge conjunta que les distingeixi de les
altres ofertes del mercat, perd sense re-
nunciar a la seva personalitat, és a dir,
compaginarem la marca del grup amb la
de la propia televisio, que és en definitiva,
el valor de la proximitat. L'audiencia de
cada demarcacio ha de reconeixer la seva
televisi6 com la de casa i, alhora, veure
que forma part d’'un conjunt que li déna
una nova dimensio: Televisions Digitals In-
dependents.

En el nostre model, no volem seguir el
de les grans televisions, no volem ser una
cadena d’ambit catala, volem fer allo que
ens diferencia dels altres, una televisio
per a la gent de cada una de les nostres
demarcacions. La major part de les nos-
tres graelles estaran fonamentades en els
continguts locals. D’altra banda també in-
clourem, en horaris que no siguin prime-
time, coproduccions de les diferents tele-
visions, programes de les diferents
plataformes existents, sindicacié de con-
tinguts i redifusio.

«La voluntat de fer per
primera vegada al
nostre pais un projecte
comunicatiu fonamentat
realment en cada una
de les TV que en
formen part ens ha dut
a crear TDI»

Proximitat, independencia empresa-
rial, defensa de la llengua i la cultura cata-
lanes, vertebracid del territori, pluralisme
ideologic i social, autoregulacié en materia
de temps de publicitat, televenda... el res-
pecte entre els diferents projectes televi-
sius i la igualtat entre els socis son alguns
dels principis inspiradors del nostre pro-
jecte.

El nostre concepte de televisi6é de pro-
ximitat fa que I'objectiu de I’Agrupacié no
és I'Agrupacié en si mateixa, siné cadas-
cuna de les televisions que en formen
part. Volem que les empreses que la for-
men creixin i que aquest creixement faci
possible el creixement individual de les al-
tres i del conjunt. Els associats son televi-
sions independents que no formen part de
cap cadena i que tenen molt clar els prin-
cipis inspiradors de l'agrupacio, perqué
els hem fet entre tots.

No ha estat facil arribar a conjugar el
trinomi  «empresa-pais-televisio» en un
projecte comu per a tots. Un treball intens
i la voluntat de fer per primera vegada al
nostre pafs un projecte comunicatiu de
proximitat, fonamentat realment en cada
una de les televisions que en formen part,
ens ha dut definitivament a crear Televi-
sions Digitals Independents W
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Volem convertir-nos en el referent

que portara la seva visio de |a
c Tecnologia envers les persones.

Facilitar el dialeg entre empreses,
politics, tecndlegs I intel-lectuals
respecte dels temes capdals que
afecten el moén, i com les noves
tecnologies ens poden ajudar a
créixer equilibradament i

sostingudament, tant en territori,
com en |'ambit social o cultural.
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Lluis Lligonya, director
de TV Matard in memoriam

Vaig coneixer Lluis Lligonya (en Bis) als
anys 70, quan ell era un destacat lider
sindical de CCOOQ del textil al Maresme i jo
un jove que aspirava a ser periodista. Era
aquella una etapa socialment conflictiva
perd politicament il-lusionant. Conflictiva
perque una part de les empreses del textil
o del metall de Mataré comengaven a fer
fallida i aix0 generava inquietud i preocu-
pacié. En Lligonya tenia molta feina a les
assemblees de les empreses, en 'assesso-
rament als comites d’empresa i, sobretot,
en les negociacions amb els empresaris.
Pero també eren temps il-lusionats perque
el dictador feia poc que acabava de morir
i politicament tot era imaginable. En Lli-
gonya també va viure aquells anys fent
proselitisme de la seva opci6 sindical
(CCO0) i politica (PSUC) amb un ampli
somriure a la cara i una lluminositat inten-
sa als ulls.

A finals del 1980, quan tot just a
Cardedeu havien trencat el monopoli amb
la creaci6 d’'una emissora de televisio, la
primera, Lligonya decideix fer un canvi ra-
dical a la seva vida professional, abando-
na I'empresa en la que treballava (Subira 'y
Cia, S.A., de Matard), s'allunya del sindi-
calisme actiu i empren I'aventura de fer te-
levisio. Fins aquell moment solament exis-
tia el primer canal del TVE (avui coneguda
com la Primera); i el canal UHF (és a dir,
la 2). Pero la societat comengava a mani-
festar les seves inquietuds per disposar de
nous mitjans de comunicacié audiovi-
suals, al marge dels oficials. D’aquesta

Lluis Lligonya.

manera no era estrany descobrir que
alguns radioaficionats feien les prime-
res proves pirates de televisio, o que els vi-
deos comunitaris implantats a Andalusia
esdevenien una llavor incipient de la tele-
visié comunitaria, després televisio local.

“Gracies a la seva
empenta i iniciativa
Mataroé disposa d’una
eina de comunicacié
eficac per fer ciutat, i
d’un instrument on els
nous periodistes
aprenguin aquest ofici”

Amb la indemnitzaci6 cobrada per ple-
gar de Subira y Cia, Lligonya inverteix per
adquirir els primers equipaments per cre-
ar la futura Televisié de Matar6 (1986), de
la que n'ha estat director fins avui. Ell ha
estat I'anima, el cor, el cervell, els bragos...
del fenomen televisiu a la capital del Ma-
resme. Amb encerts i errors; amb més o
menys visié comercial; amb les seves ma-
nies i deries (com tots!) el cert és que gra-
cies a la seva empenta i iniciativa Matar6
disposa d’'una eina de comunicacio¢ eficag
per fer ciutat, i d’'un instrument on els
nous periodistes aprenguin aquest ofici.
Sens dubte el nom de Lluis Lligonya esta-
ra sempre associat al de la Televisi6 de
Matar6é W

Josep Ma Torrent
Director General de COMUNICALIA
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HI ha vida mes
enlladela IDI

Dr. Francesc Xavier Villasevil*

L’arribada de la TDT suposa moltes difi-
cultats per a moltes televisions locals;
tant és aixi que si no s’hi posa remei bas-
tants d’elles acabaran desapareixent. Nin-
gl no dubta que I'’Administracié ha inten-
tat aprofitar el canvi tecnologic que suposa
el pas de 'analogic al digital per regularit-
zar un sector desordenat i cadtic. Malgrat
tot, la concrecid d’aquesta bona intencio,
és a dir, la legislacié ha provocat efectes
contradictoris que, en alguns aspectes,
fins i tot poden arribar a ser nocius per al
sector.

Les televisions més afectades son les
municipals. Com és sabut, la llei ha igno-
rat totalment I'actual televisi6 municipal
que, de fet, desapareix per esdevenir una
televisié comarcal o supracomarcal gestio-

La TV per Internet és
I'alternativa més viable

per a les televisions que
volen continuar emetent

nada per un consorci format pels ajunta-
ments que vulguin participar en el canal
multiple corresponent. En els consorcis, hi
ha poblacions que no solament mai no
han tingut televisié sindé que ni tan sols
s’ho havien plantejat. Des de I’Administra-
ci6 se’ls va animar a presentar candidatu-
ra i molts ho han fet sense avaluar del tot
els costos que aixd suposa. En paral-lel, hi
ha altres municipis que tenen televisio des
de fa gairebé un quart de segle que des-
apareixera 0 que acabara perdent la per-
sonalitat que tenia.

No hi ha espai a la TDT per a aques-
tes televisions que avui encara funcio-
nen. La legislacié ha deixat que el seu fu-
tur (reconversié6 o fusid d’estructures,



plantilles i instal-lacions) quedi en mans
dels responsables institucionals (alcaldes
i regidors) de la comarca de torn. Pero
aquelles televisions que aconsegueixin
sobreviure veuran alterada drasticament
la seva programacié. La major cobertura
territorial de publiques i privades afecta-
ra uns continguts que perdran la seva
principal caracteristica: la proximitat to-
tal. De moment, els fets indiquen I'exis-
tencia d’'una gran dificultat per aconse-
guir que les institucions del territori
s’engresquin i es posin d’acord per crear
aquestes noves estructures televisives.
Igualment, les televisions d’associacions
0 organitzacions sense afany de lucre
veuen com el ritme economic de la nova
tecnologia els resulta prohibitiu.

L'existencia de televisions comarcals
més professionalitzades no mereix cap
qualificacié negativa; tot al contrari, pot
ser forca positiu per al sector i per al
pais. Perd aquest fet no hauria d’anar en
detriment de les televisions que tenen
vocacid i estructura purament locals;
gue també tenen dret a existir i que, a
més, han fet i cal que continuin fent un
servei de proximitat total. Les emissores
de radio i televisid locals, amb suficient
qualitat, s6n una riquesa que Catalunya
no es pot permetre el luxe de perdre pel
bé de la nostra cultura, no pas sobrada
de mitjans.

Hi ha solucions

Les emissores amb sentit estrictament
local, amb vocacié de servei als municipis
son molt necessaries i, per tant, cal que
continuin la tasca de ser —tal com diu l'es-
criptor i periodista Viceng Villatoro— la pla-
ca principal del poble. Aquesta funcié epi-
dermica no es pot associar amb una
televisi6 de baixa qualitat. Hi ha forca
exemples de televisions generalistes o lo-

N

Nom i cognoms:

Adreca:

Poblacio: Codi postal:
Empresa: NIF:
Telefon: Correu electronic:

FORMA DE PAGAMENT

Q Rebut bancari
Numero de compte:

Data:

=
(S}
o
o
(&}
(73]
m
>
(2]
i
(]
<
-
Ll
-1
-
-
s}
m

Iev;
QO
O
(3]
o
=
=
(s

SUBSCRIPCIO ANUAL: 15 Euros (IVA inclds)

Q Xec bancari nominatiu a COMUNICALIA, SA

Signatura

COMUNICALIA, SA.
Departament Comercial

C/ Valencia, 231, be 22

08007 Barcelona

Tel. 93 488 10 08

Fax 93 487 40 04
subscripcions@antenalocal.cat
www.antenalocal.cat

e )



EXperiencies a la xarxa

El 68% dels usuaris d’Internet dedi-
quen menys temps a veure la televisio
que a navegar per la xarxa. Aixi ho asse-
gura la darrera enquesta sobre el perfil
dels internautes, realitzada per I’Associa-
ci6 per a la Investigacié de Mitjans de Co-
municacié (AIMC). Que els habits de
consum dels mitjans estan canviat és,
doncs, una realitat inqUestionable. Els
operadors de televisié de tots els ambits
també ho perceben aixi. No només les

Zardand Sormoes

Ja fa més d’un any que I'exvicepresident dels EUA, Al Gore, va posar a la xarxa el seu

canal de televisio per Internet.

cadenes estatals aposten per llencar ca-
nals propis de continguts a través del seu
web, també els mitjans de proximitat s'a-
punten a aquesta tendencia. La majoria
de televisions locals amb una presencia
consolidada a Internet posen a disposicié
dels usuaris els seus millors programes
perque se'ls puguin descarregar quan i
on vulguin. TV Girona, Mola TV, TV Sant
Cugat i Vilafranca TV sén només alguns
de les emissores que fan TV a la carta
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El gener d’enguany Vilaweb TV s'estrenava a la xarxa amb la voluntat de seguir
'actualitat nacional oferint una mirada propia.

per Internet. D’altres van més enlla i ja
emeten en directe a través de la xarxa. Es
el cas de Tele Taxi TV o de Tdcat.
Paral-lelament apareixen noves i interes-
sants experiencies comunicatives que te-
nen en la proximitat la seva raé de ser.
Tramuntana.tv, per exemple, mostra als
internautes la vida ludica i cultural de la
zona de I'Emporda; o Garraf.tv, que ofe-
reix una programacio fixa i propia sobre
tot el que succeeix a la comarca B

cals, molt dignes i prestigiades, que tenen
programacions depriments. Per que no
poden continuar existint aquelles televi-
sions locals que fan un servei public evi-
dent, que disposen d’una programacio
digne i de qualitat, i que son utils i neces-
saries? No tot s'acaba amb la TDT. El que
realment importa sén els continguts, no el
sistema de transport del senyal que s'uti-
litza per fer-los arribar a la ciutadania.

Per tant, el que cal és cercar el siste-
ma de transport més adient per transme-
tre el senyal d’aquestes emissores i fer-ho
de manera ordenada i conjunta, tenint en
compte totes les emissores interessades,
els estaments implicats i I'ordenacié vi-
gent. Convé ser molt curosos en aplicar
les tecnologies en el moment adequat per
evitar unes inversions economiques que
després poden ser dificiiment recupera-
bles. Es coneguda la voluntat compartida
per amplis sectors de la nostra societat de
construir una Catalunya avancada en el
moén audiovisual. Es per aixd que cal es-
collir la tecnologia adequada en el mo-
ment precis perque ens doni temps d’a-
vancar al ritme de la tecnologia i no
quedar relegats.

La televisié per Internet

A les televisions municipals que tenen
en la proximitat la seva ra6 de ser i a les
privades que tenen vocacio de servei, se'ls
presenta una oportunitat d'or per conti-
nuar vives en el mén audiovisual transitant
cap a la televisio per Internet. Aquest nou
model de telecomunicacié comenca a ser
utilitzat amb forca als paisos tecnologica-
ment més avancats. De fet, ja fa més d'un
any que l'exvicepresident dels EUA, Al
Gore, va posar a la xarxa el seu canal de
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Tele Taxi TV i Tdcat sén algunes de les televisions de proximitat que ja emeten en directe per Internet.

televisio per Internet (current.tv) i aixi ma-
teix ho estant fent altres operadors. Per
tant, el sistema de televisio a la carta per
Internet ja és una realitat. Per a les televi-
sions locals del nostre pais, pero sobretot
per a les televisions municipals, la utilitza-
ci6¢ del sistema IPTV els garanteix una
interactivitat autentica —cosa que no passa
amb la TDT-, tenen I'oportunitat de poder
fer serveis diferenciats de la televisio pro-
piament dita i ser encara molt més Utils als
ajuntaments que les gestionen. Actual-
ment TV Vallirana —fruit del seu conveni
amb el grup Inside de la Universitat Poli-
tecnica de Catalunya (UPC)- esta assajant
una xarxa propia de comunicacidé que, a
més de ser Util a la propia televisié, pot do-
nar diferents serveis a I'ajuntament i a la
poblacié. Es a dir, pot ser molt util per aju-
dar la comunicacio fluida entre Adminis-
tracio i ciutada.

Avui és innegable que [lauténtica
transformacié de la televisi6 no ve de la
ma de la TDT, sin6 de la difusi6 del senyal
per Internet. Es un sistema revolucionari
gue canviara el concepte de graella televi-
siva, la manera d’elaborar i difondre publi-

citat, i també afectara els perfils d’alguns
dels llocs de treball (modificant les fun-
cions d’alguns, creant-ne de nous o, tam-
bé, fent-ne desapareixer d’altres). Es pro-
duira dins el mon televisiu una revolucié
semblant a la que s’ha produit en I'entorn
de la musica amb els mp3, iPod o el naps-
ter. De fet, els fabricants de televisors ja
treballen en aquesta direcci6 generant
aparells preparats per a descarregar pod-
casts. Concretament la marca Apple ha
creat un producte, AppleTV, que ja és al
mercat. Tot aixo afecta no solament la pro-
ducci6 i la difusio, sind que també incideix
decisivament en el televident. De fet, esta
comprovat que els joves cada dia miren
menys la televisié convencional.

Cercar i experimentar per

millorar

La Federacié de Televisions Munici-
pals de Catalunya esta en ple procés de
refundacié i adaptacié de la seva estructu-
ra i serveis als nous temps. Durant molts
anys ha fet costat a les televisions munici-
pals en la seva llarga travessa de I'analogic

i ara vol seguir al costat del sector treba-
llant en el camp de les noves tecnologies |,
sobretot, en la TVIP. La Federacio esta
col-laborant amb el grup de recerca, inno-
vacié i desenvolupament Inside de la UPC
en projectes com el XAC de la Fundacio
i2CAT i, per altra banda, també en altres
projectes amb l'objectiu d’experimentar
diferents maneres de difondre el senyal;
d’unificar criteris de formats i també d’ar-
Xiu per optimitzar temps i recursos; i ga-
rantir que les emissions en directe via in-
ternet s’Thomologuin a la qualitat broadcast
en la mesura del possible. Tot plegat per
trobar la tecnologia i els models que s'a-
justin millor a les necessitats de les televi-
sions.

El grup Inside ja porta 8 anys fent des-
envolupaments tecnologics a la TV Vallira-
na i,a més, disposa d’una televisié propia:
inside-upc.tv. Aquest col-lectiu organitza
cursos de formacié per a tecnics en I'am-
bit audiovisual dins el marc del Fons de
Cooperacié Europeu en combinacié amb
el Departament de Treball de la Generali-
tat de Catalunya, el servei d’ocupacio local
i la TV de I'Ajuntament de Vallirana, el
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La majoria d’emissores posen a disposicio dels internautes els seus millors programes perqueé se’ls puguin descarregar quan i on
vulguin. TV Girona i Vilafranca TV son algunes de les que fan TV a la carta.

Plegats tenim futur

La Federacio de Televisions Munici-
pals entén que ha de contribuir de for-
ma decidida que les nostres emissores
apostin amb valentia per la formacié
continua i pel desenvolupament i la in-
novacio amb I'objectiu d’ajudar a fer de
Catalunya una referencia dins del mén
audiovisual. Una Federaci6 renovada i
ampliada en els objectius a assolir pot
contribuir al desenvolupament dels au-
diovisuals des d’una inequivoca vocaci6
de proximitat total. Lluny d’estar preocu-
pats i capficats per la TDT, el present
tecnologic i el futur imminent ens ha de
permetre mirar el futur amb il-lusié i op-
timisme.

Per aconseguir continuar sent Utils al

sector, la Federaci6 s’ha marcat uns ob-
jectius prioritaris:

1. Acollir a l'organitzaci6 les televi-
sions municipals, les privades amb vo-
luntat de servei a la cultura i la llengua
catalana des de I'optica de la proximitat
total, i les d’organitzacions sense anim de
lucre.

2. Mantenir i incentivar el conveni
amb el grup R+I+D de la UPC per dispo-
sar d’una via privilegiada amb els sectors
tecnologics més avangats, a més d’'una
formacié continua de qualitat.

3. Orientar i assessorar les televisions
cap a noves tecnologies de futur, que a
més els permetin tenir un canal d’emis-
si6 dins i/o fora de la TDT.

cECErEs smiBanre | minteeen
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4. Animar, assessorar i orientar a les
televisions que no han accedit a la TDT
perque mantinguin I'emissié de proxi-
mitat utilitzant una tecnologia alternati-
va.

5. Donar formacié continua al perso-
nal d’aquestes televisions dins el marc
del Fons de Cooperacié Europeu, i el De-
partament de Treball de la Generalitat de
Catalunya.

6. Constituir un forum permanent de
discussié de cap on han d’evolucionar
aquestes emissores tant en I'entorn so-
cial com técnic.

7. Treballar conjuntament amb les
administracions, per tal de garantir la
continuitat de la TV de proximitat total H
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Centre de Transferencia de Tecnologia de
la UPC a Vilanova i la Geltru, i la Federa-
cio, la qual cosa permet formar tecnics
adaptats a les necessitats especifiques de
les nostres televisions, a més de cercar i
experimentar tecnologia, equipaments,
formats, models i nous tipus d’emissié del
senyal.

Tot i que, com ja s’ha dit, s'esta estu-
diant i experimentant amb diferents formes
de propagaci6 del senyal (WIFI, WIMAX,
LMDS, cable, satellit...), els membres de
I'Inside coincideixen que, ara per ara, el
sistema més adient és el de la televisié per
IP —tal com jo avancava a les reunions de
la Mesa de la Televisié Local el 2002; al
MAC, el 2004: o a la trobada de radios i te-
levisions publiques locals d’Esparreguera
el 2005-. La TV per Internet és la més ido-
nia per les seves caracteristiques de pro-
ducci6 i de distribucié perfectament adap-
tades a la digitalitzaci6 del senyal.

Moltes de les televisions del pais tenen
més de 20 anys d’existéncia continuada
dins I'espectre hertzia i en el seu moment
van ser pioneres. Ara, molt temps des-
prés, ho poden tornar a ser amb tecnolo-
gies de futur molt adaptades a la nostra
personalitat i cultura; la qual cosa ha d’a-
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Recentment s’han posat en marxa noves i interessants experiencies comunicatives que
tenen en la proximitat la seva rad de ser. Garraf.tv ofereix una programacio fixa i propia

sobre tot el que succeeix a la comarca.

nimar el sector a continuar treballant des
de la proximitat real, ben arrelats al territo-
ri, i no resignar-se a desapareixer a causa
de l'arribada d’un determinat model de te-
levisio digital terrestre l
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La gran incognita:
la gestio del multiplex

Alex Fernandez*

Un dels interrogants que actualment
sacseja el procés del pas de I'analo-
gic al digital és, entre molts d'altres, que
és, que significa, que implica i que repre-
senta (a nivell de competencies i obliga-
cions) la gestio del maltiplex (MUX). | bé,
arribats a aquest punt, on la llei determi-
na que els adjudicataris dels diferents
multiplex s’han de posar d’acord per triar
el gestor del MUX i 'operador del senyal,
ens trobem que I'Estat encara no ha defi-
nit oficialment en que han de consistir les
tasques, funcions i obligacions d’aquest
gestor.

Fent memoria, el lector curiés pot tro-
bar I'esborrany (marg¢ 2006) del «Proyecto
de orden ITC por la que se establecen
obligaciones y requisitos para los gestores
de multiples digitales de la television digi-
tal terrestre y por la que se crea y regula el
registro de parametros de informacién de
servicio de la television digital terrestre»
(vegeu pag. 14), elaborat pel Ministeri co-
rresponent (i encara pendent de la seva
versié final i publicacié, ergo entrada en vi-
gor). Ens trobem, doncs, davant d'un es-

cenari on els que haurien de dir qué és la
gestié del MUX encara no han acabat de
definir I'esborrany.

TDCOM, en aquest sentit, i en base a
la informacié de que disposem, el nostre
coneixement tecnologic i del sector, aixf
com les altes dosis d'intuici6 i ganes d’ofe-
rir respostes i solucions al territori, ha de-
terminat un seguit de serveis i funcions
encaminades a donar cos a aixo tan inde-
finit que pot arribar a ser la gestid del
MUX. La nostra analisi t¢ com a objectiu
identificar les funcions del gestor de mul-
tiplex. La identificacié es realitza sobre
I'esquenma de la cadena de valor de la
TDT (vegeu pag. 15).

Funcions i serveis

En els nivells 1 i 2 és I'operador d'in-
fraestructures qui t¢ més competéncia i
capacitat. Sén nivells que tradicional-
ment li corresponen. Es en els nivells su-
periors (3 i 4) on la figura del gestor del
MUX pot adquirir pes i rellevancia. En tot
cas, les tasques i les funcions assignades
aniran molt lligades al grau d’exigencia
dels adjudicataris de cada demarcacio i

al nivell de control de qualitat que desit-
gin tenir.

TDCOM ha elaborat un cataleg de ser-
veis (dinamic i canviant) on ofereix asses-
sorament tecnic i juridic als seus clients
on entenem que el model d’operacié d'un
gestor de multiplex esta condicionat a les
funcions basiques i les extensions al nivell
de servei de xarxa o bé al nivell de contin-
guts i serveis. En qualsevol cas, per al nu-
cli basic d'activitats de gestiéo de multiplex
considerem dues funcions basiques. D'u-
na banda, la planificacié, I'adquisicié i la
posada en servei de I'etapa de multiplexa-
ci6: en aquesta tasca el gestor actuaria
com a central de compres i gestor del pro-
jecte. Aquesta funcio es considera puntual
en el temps. De l'altra, el servei d’operacié
del multiplex, que inclou I'operacié i man-
teniment del multiplex els set dies de la
setmana les 24 hores del dia.

Tanmateix, pensem que en la gestié
del multiplex cal considerar dues tasques
principals. La primera, I'operaci6 del mul-
tiplex, considerada un servei propi i que
es pot realitzar des d’una Unica ubicacié
per a la totalitat de demarcacions de Ca-
talunya. La segona, el servei de manteni-
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Les TV privades s’organitzen
en dues associacions

mb I'objectiu de defensar els seus in-

teressos enfront el nou escenari co-
municatiu que estableix la TDT, les televi-
sions de proximitat privades amb
concessié per emetre en aquesta tecnolo-
gia s’han organitzat en dues entitats dife-
rents.

D’una banda, 45 dels 56 adjudicata-
ris han impulsat I’Associacié Catalana de
Concessionaris Privats de TDT Local
amb la voluntat de representar conjunta-
ment el sector davant els reptes del des-
envolupament digital. En la seva primera
assemblea, la nova organitzacié ha acor-
dat exigir a les administracions el com-
pliment del seu compromis d’endrecar
I'espai radioelectric amb el conseglent
tancament de les televisions que emeten
sense llicéncia. Tanmateix, ha volgut po-
sar de manifest I'estat d’indefensié dels
concessionaris privats que comparteixen
multiplex amb concessionaris publics
per «l'escassa agilitat i flexibilitat» d’a-
quests ultims a I'hora de prendre deci-
sions que afecten la posada en marxa
del canal. L'Associacié Catalana de Con-
cessionaris Privats de TDT Local esta
presidida per Ramon Mateu, d’Uniprex
TV. Nicola Pedrazzoli, de Canal Catala,
Josep M. Marti, de Localia, i Miquel Mi-
ralles, de Tele Taxi TV, en sén vicepresi-
dents; Enric Rojas, d’Urbe TV, tresorer;
Luis del Olmo, de 25 TV, secretari; i Joan
Cal, de Segre TV, Josep Adolf Estrader,
de Tdcat, Eduard Navarro, de Prineus
TV, i Felix Noguera, de Manresa TV, en
son vocals.

Les cadenes de proximitat

La Junta de I’Associacio Catalana de Concessionaris Privats de TDT Local durant I'acte
de constitucio de I'entitat. Foto: Comunicacio 21

D’altra banda, 10 concessionaris de
Catalunya i les llles Balears han constituit
I'Agrupacié Televisions Digitals Indepen-
dents (TDI) que té com a principal fita la
construccié «d'un espai comunicatiu de
proximitat, en catala, des d’una visié em-
presarial i alhora compromesa amb el seu
entorn». Les televisions de TDI, que se-
gons els seus impulsors tenen una cober-
tura del 75 % del Principat i el 100% de

les llles, tindran una imatge conjunta pero
conservaran la seva personalitat. Frederic
Cano, d'ETV-Llobregat TV, n’és el presi-
dent, i Manel Rius, de TV Costa Brava, el
secretari. Els representants de la resta d’o-
peradors integrants de I'associacié (Piri-
neus TV, Cat 4 TV, Canal Taronja, EBE
Imatge i Comunicaci6, Mola TV, Televisi6
de Lleida, TV Ripolles i Canal 4 TV Bale-
ars) exerceixen de vocals l

de Barcelona emeten per la TDT

Les televisions privades amb concessio
per emetre a la demarcacié de Barce-
lona han iniciat les emissions en TDT en
fase de proves. Urbe TV, Canal Catala
TV, 25 TV i Localia, que fins ara només
es podien veure en analogic, ja emeten
en digital. EI multiplex del Barceloneés és,
doncs, el primer —dels 24 planificats— en

fer servir la TDT, la qual cosa permetra
accelerar la implantacioé de la nova tec-
nologia i coneixer I'abast de les emis-
sions. Aquestes emissions es realitzen
des del centre emissor de Collserola, a
través del canal 48, i, segons el que es-
tableix el Pla tecnic, han de donar cober-
tura a les ciutats de Barcelona, Sant

Adria de Besos, I'Hospitalet de Llobre-
gat, Santa Coloma de Gramanet i Bada-
lona.

A la demarcacié de Barcelona també
tenen llicencia per emetre en TDT els ca-
nals publics BTV, TV I'Hospitalet, TV Ba-
dalona i un nou canal previst per a Sant
Adria i Santa Coloma W
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La TDT i1 les noves plataformes
d’emissio, protagonistes al MAC 2007

| Recinte de Roca Umbert de Grano-

llers torna a acollir un any més el Mer-
cat Audiovisual de Catalunya (MAC). Els
propers 25 i 26 d’abril les televisions de
proximitat de Catalunya, Espanya i Euro-
pa, el sector tecnologic, les productores,
les centrals de mitjans, els experts, els le-
gisladors, els politics... en definitiva, tots
els agents del sector, tenen I'oportunitat de
reunir-se en aquest punt de trobada i re-
flexio. | és que, a banda de posar a I'abast
dels participants un mercat especific que
afavoreixi les politiques d’intercanvi, de
coproduccié i de compra i venda de con-
tinguts, el MAC permet als operadors po-
sar sobre la taula i debatre els temes que
els afecten.

'impacte que la progressiva implanta-
cio de la TDT esta tenint i tindra en la co-
municacio de proximitat, la creacio i la dis-
tribucié de continguts multiplataforma, i
les Ultimes novetats en IPTV/Radio, cen-
tren les conferencies previstes, en que
participaran ponents destacats de I'’Admi-
nistracié, del sector, i figures de reconegut
prestigi internacional.

Novetats

Com a novetat d'aquesta vuitena edi-
cio, el MAC, fins ara centrat en la televisio,
s'obre a la radio. Amb aquesta incorpora-
Cio es pretén establir un marc d’intercanvi
i cooperaci6 entre diferents mitjans que
conviuen en una mateixa realitat economi-
ca i productiva.

L'edicié de 2006 va reunir a 1.500 participants i 38 empreses del sector.

Foto: Enric Bartel

El mercat s’obre a la
radio i potencia els seus

premis amb un nou
guardé tecnologic

Tanmateix, s’ha afegit una nova cate-
goria als guardons que van crear-se l'any
passat. EI premi MAC Tecnologia vol re-
coneixer els projectes més innovadors, i
aixo inclou des de projectes interactius o
d’animacio, fins a nous suports i formes
de distribucié o visionat de productes
audiovisuals H
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L’'ultim trobador, millor
programa divulgatiu segons
els teleespectadors

Els premis Zapping reconeixen també Joc de dos,

espai d’entrevistes esportives d’'Urbe TV

Que la qualitat dels continguts televisius de proximitat és equiparable a la dels de qualsevol altre
ambit és una realitat indubtable. Aixi ha quedat palés una vegada més en el lliurament dels Premis
Zapping. Aquests guardons, que en l'edicio d’'enguany han premiat entre d’altres Matias Prats,
Queco Novell i Saber y Ganar, han reconegut també el programa de COMUNICALIA Lultim
trobador, com a millor espai divulgatiu i cultural, i Joc de dos, d’Urbe TV, com a millor programa
d'actualitat informativa, entrevistes | reportatges.

mb una gran satisfaccié que ens
« empeny a continuar treballant més
i millor per a les televisions del territori».
Amb aquestes paraules recollia el guard6
atorgat a L'dltim trobador Josep M. To-
rrent, director general de COMUNICALIA.
['espai, que compartia nominacié amb els
programes Escola de pares, de Tdcat, i No
badis!, de Canal Reus TV, descobreix els
racons més interessants dels Paisos Cata-
lans. Des del setembre de 2005, Jordi Pa-
lau recorre el pais amb l'objectiu de trobar
i transmetre la seva bellesa a través de la
musica, la poesia i les llegendes. «La idio-
sincrasia de Jordi Palau, music professio-
nal, inquiet, poliglota, culte, coneixedor i
amant del seu pais..., és basica per enten-
dre I'exit del programa. Aixd sumat a les
espectaculars imatges que ens mostra el
realitzador, Josep Maria Puig, fan tan es-
pecial aquesta produccié», assegura Ger-
men Coll, director de I'espai. Per a Torrent,
el secret esta precisament en treballar
pensant en fer televisié de qualitat, inde-
pendentment de l'ambit de distribucio.
«Des de COMUNICALIA sempre hem fet
televisio, sense més. Treballem amb es-
tandards equiparables als d’operadors de
major abast perqué per a nosaltres la co-
bertura és un fet circumstancial».

'espai d’'Urbe TV, Joc de dos, també
va ser reconegut. Verénica Sanz, que ha-
via conduit el programa de sardanes Ba-
llem-la per a COMUNICALIA, presenta
aquesta original proposta on cada setma-

D’esquerra a dreta, Germen Coll, director del programa; Jordi Palau, presentador; Olga
Coll, productora; Josep M. Torrent, director general de COMUNICALIA, i Josep M. Puig,
realitzador.

na s’entrevista un esportista d’elit alla on el
convidat trii, aprofundint no només en el
terreny esportiu sind també en el personal.
Per Joc de dos han passat, entre d'altres,
Victor Valdés, Enric Massip o Arantxa San-
chez Vicario.

Unics a Catalunya
Els Premis Zapping, a més de ser els
Unics guardons a la televisi6 que s'ator-

guen a Catalunya, presenten altres carac-
teristiques que els fan Unics. D'una ban-
da, premien la qualitat dels programes, i
no només l'audiencia. Els associats a TAC,
gue voten i elegeixen aixi els tres finalistes
en cada categoria, tenen en compte
aquest factor de manera primordial. Igual-
ment ho considera el Jurat, format per re-
coneguts professionals del sector, que de-
cideix amb el seu vot el guanyador de
cada una de les categories W
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actualitat

La Manyana TV potencia
els informatius

Is reportatges, les noticies d’elaboracio

propia, I'actualitat local i el temes de
caire social sén I'eix vertebrador del servei
de noticies de La Manyana TV, que s'ha
reforcat al llarg d’aquesta temporada amb
dues edicions diaries els set dies de la set-
mana. «Els temes locals ocupen el 90%
de la graella i intentem potenciar els temes
més socials. Sortim al carrer i preguntem
a la gent sobre allo que els afecta directa-
ment, perque el que pretenem és que els
lleidatans tinguin la seva veu en els infor-
matius de la cadena», afirma el cap d’In-
formatius, Albert Escuer. Escuer, que en
els darrers 15 anys ha treballat al diari La
Manyana com a cap d’esports, dirigeix a
La Manyana TV un equip format per Caro-
lina Subias, Txell Alfonso, Marta Jiménez,
Josep Maria Nadal, Laura Cortés, Eduard
Garcia, Jaume Sans, Santi Clariana i Anna
Sénchez. «Es tracta d’una redaccié molt
jove que pretén oferir un producte fresc i

Els informatius s'emeten des de la redaccié del diari La Manyana. A la imatge,
d'esquerra a dreta, Albert Escuer i Gerard Martinez.

proper», assegura. Els informatius de La
Manyana TV s’emeten des d’'un platd ubi-
cat a la redaccio del diari del mateix nom,
fet que permet oferir avangos informatius
des de la mateixa redacci6. Linformatiu
migdia, que té una durada d’uns 30 mi-

e

nuts, es fa a les 14h i el condueix Carolina
Subias. Linformatiu vespre comenca a les
20.30h i té una durada d’'uns 40 minuts.
Els presentadors sén Gerard Martinez i Al-
bert Escuer, que s’encarrega de donar pas
als temes esportius W
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actualitat

La radio de proximitat, a la carta

Vanessa Galvez

Algunes radios locals del pais
estan apostant per la
incorporacio al seu web d’un
serveil de radio a la carta.
Aquest nou format d’audio per
Internet permet a l'oient
descarregar automaticament
els arxius d’audio a l'ordinador
personal i escoltar-los quan i
on es vulgui. Radio Premia de
Mar, Radio Moia i Radio
Castellar son algunes de les
emissores que s’han decidit
per a aquesta nova forma de
comunicacio.

ins el procés de renovaci6 del seu lloc

web, Radio Premia de Mar (Maresme,
95.2 FM) ha inclos la possibilitat de desca-
rregar programes de produccié propia a
través del seu web mitjangant un servidor.
«La gent es pot descarregar els programes
amb una minima qualitat d’audio fent Us
d’un servidor gratuit que s’encarrega d’a-
llotjar espais fins a un determinat volum»,
assegura Rafael Navarro, director de la ra-
dio. Aquest servei s'afegeix a I'aposta per
Internet que esta fent I'emissora municipal

L
en alca

['Associacio per a la Investigacio de Mit-
jans de Comunicaci6 (AIMC) ha presen-
tat Navegants a la xarxa, un estudi ela-
borat a partir d’'una enquesta a 49.418
usuaris d’Internet, que t¢ com a objec-
tius coneixer amb detall el perfil de I'in-

en els Ultims mesos, durant els quals ha
estrenat I'emissio en directe via web i esta

oferint la possibilitat d’escoltar els progra-
mes informatius a diari. Un dels avantatges
de la radio a la carta, segons Navarro, és
que s’eliminen les barreres geografiques i
temporals: «Es possible escoltar qualsevol
programa en qualsevol moment i en qual-
sevol lloc, i aixd amplia molt les possibilitats
de poder arribar a més public».

De la seva banda, Radio Castellar (Va-
lles Occidental, 90.1 FM) han engegat re-

n fenomen

ternauta i els seus habits en la utilitzacio
de la xarxa, i oferir una visié actualitzada
del panorama d’Internet a tothom que
estigui interessat. Segons aquest estudi,
el 21% dels enquestats utilitzen la xarxa
per descarregar-se programes de radio.

centment el servei de descarrega de pro-
grames a través del seu web. «De mo-
ment funciona molt bé», assegura el seu
director, Eduard Garcia. | és que «Internet
€s un gran avang i un gran servei per a la
gent que no et pot escoltar en el radi de
cobertura de I'FM i que s’interessa per les
propostes que ofereix la seva radio muni-
cipal», explica. De moment, només pen-
gen a la xarxa els informatius, els progra-
mes especials i algunes seccions de
magazins, perd més endavant tenen en
previsié ampliar I'oferta. Segons Garcia, la
descarrega d’espais per Internet és ac-
tualment l'alternativa que es presenta a
les radios de proximitat per evolucionar
tecnologicament.

Radio Moia (Bages, 107.8 FM) fa un
any que va integrar al seu web aquest
servei de radio a la carta, tot i que no po-
sen a disposicié dels oients tota la seva
produccid. «Oferim els programes que te-
nen més audiencia, com son La Jornada,
un espai d’esports locals, i Xiu Xiu, un
magazin d’entrevistes i noticies que afec-
ten el municipi. A més, aleatdriament,
pengem d’altres, ara per exemple es pot
descarregar Res a perdre, un espai d’hu-
mor i curiositats, amb noticies inversem-
blants», afirma el director de I'emissora,
Jordi Catalina l



actualitat

La radio local reclama una normativa
sobre les eleccions municipals

Cubelles va acollir el passat 2 de marg
el seminari «Eleccions municipals: eti-
ca i normativa», organitzat per la Federa-
ci6 de Radios Locals de Catalunya (FRLC),
amb la col-laboraci6 de COMUNICALIA,
I’Ajuntament de Cubelles i la radio munici-
pal. La jornada va comptar amb la partici-
paci6 de Rafael Jorba, portaveu i membre
del Consell Audiovisual de Catalunya
(CAC); Rafael de Ribot, adjunt al director
de COMUNICALIA; Montse Melia, cap
d’Informatius de Radio Nacional d’Espan-
ya a Catalunya; Marta Corcoy, periodista i
professora de la UAB, i Raquel Lozano, di-
rectora de Radio Cambirils.

Les persones assistents van reclamar
un document consensuat pels diferents
organismes politics i comunicacionals que

D’esquerra a dreta, Xavier Grau, regidor
de Comunicacio de Cubelles; Josep
Marcillas, alcalde del municipi, i Manel
Ramon, president de la FRLC, en la
inauguracio del seminari.

serveixi de referent a I'hora d’afrontar la
precampanya i la campanya electoral. To-
thom va estar d'acord que aquest docu-
ment sigui fruit d’'un debat previ i que s’in-
tegri al Llibre blanc de la radio local
publica, que la FRLC esta confeccionant.
Aquesta jornada de treball també va servir
per demanar als ajuntaments amb emis-
sora que aquesta tingui infraestructura
tecnica i humana perqué «la precarietat
laboral comporta precarietat informativa».
També es va posar de manifest la necessi-
tat que els mitjans publics tinguin un con-
tracte programa, i es va arribar a la con-
clusid que cal posar a disposicio de les
emissores els documents directament re-
lacionats amb la normativa de campanya
electoral B

Radio Pollenca i Radio Foradada
entren a la Federacio

adio Pollenca (Mallorca, 107.9 FM) i

Radio Foradada FM (la Noguera, 107.4
FM) s’han incorporat a la Federacié de Ra-
dios Locals de Catalunya (FRLC), que ja
agrupa 96 emissores d’arreu dels territoris
de parla catalana. La programacié de I'e-
missora municipal de Pollenca, segons la

seva directora, Patricia Fuster, «gira entorn
els temes que puguin afectar el municipi, ja
vinguin del govern municipal, com del ba-
lear o 'estatal». Radio Pollenca fa dos anys
que es va posar en marxa i compta amb
prop de 30 col-laboradors. | és que, segons
la seva directora, es tracta d'una emissora

oberta a la participacio. Pel que fa a I'emis-
sora de Foradada, té previst comencgar a
emetre regularment a partir del mes d’abril.
«El nostre proposit és aproximar a la gent
els esdeveniments del poble i de la comar-
ca», explica Josep M. Solans, responsable
de la radio &
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I'entrevista

«Entrevistem Woody Allen
o Harrisson Ford perque
el programa funciona»

Quim Crusellas, director de £/ Cinematograf

Sonia Maza

De petit els seus set germans el portaven al cine de «motxilla».
Alien, Tiburon, ET, Indiana Jones... Pel-licules de tots els generes
I per a tots els gustos el van convertir ben aviat en un auténtic

apassionat del sete art. Amb només 17/ anys va estrenar el seu

primer curt, La caputxeta groga, que va guanyar alguns premis i

es va projectar a diversos festivals. Després de diplomar-se en

Direccio Cinematografica, va decidir orientar la seva carrera cap
al mon de la televisio. Quim Crusellas (Vic, 1972) dirigeix El
Cinematograf, un dels espais de COMUNICALIA de més eéxit a la
televisio. El programa compta no només amb el reconeixement
dels espectadors de les 37 cadenes que 'emeten, sino també
amb el dels professionals del mon del cinema.

Woody Allen, Harrisson Ford,
Hugh Grant... Com aconsegueix
El Cinematograf entrevistar
actors i directors de tant
prestigi internacional?

No és facil, perque normalment es
concedeixen poques entrevistes i als mit-
jans més grans. El secret esta en mantenir
una bona relacié amb les distribuidores. A
nosaltres sempre ens han tractat molt bé.
A més ens consta que segueixen el pro-
grama, saben que funciona i aixi ens ho
fan saber.

També els espectadors recolzen
I’espai. El programa té una
audiencia fidel arreu de
Catalunya i també a les llles...

Si, i estem molt satisfets.

La formula de I'éxit?

No sé si existeix... Et puc respondre te-
nint en compte els correus electronics que
envia la gent, que sén molts. Ens diuen
que és un espai molt fresc, on no alligo-
nem a ningu. Els programes de cinema so-

len ser molt académics. A nosaltres en
canvi ens agrada aportar un punt de vista
més subjectiu. Tots els que fem el progra-
ma, en Jordi Solé, I'Eva Bosch, en Xavi Do-
minguez, la Gloria Benet i jo mateix, som
amics i molt aficionats al cinema. Per tant,
no fem altra cosa que posar-nos a la pell
dels espectadors que van a veure una
pel-licula i quan surten comenten les coses
que els agraden i les que no. Si critiquem
ho fem amb ironia i sentit de I'humor. A
meés, el ventall de pel-licules de que parlem
és molt ampli, no descartem cap genere.

Sovint, pero, feu propostes
originals, que rarament es
veuen a d’altres programes
de cine...

Quan fem reportatges intentem que
I'interés vagi més enlla de l'actualitat. De
vegades, s’entrena una pellicula que és
una gran pel-licula només perqué els pro-
tagonistes sén actors molt populars. Hi ha,
perd, d'altres films que tenen molt més in-
teres perqué expliquen coses curioses.
Recentment, per exemple, hem entrevistat
Joe Dante, un director de cinema fantastic
molt conegut als anys 80 que ha dirigit
pel-licules de gran éxit, com Gremlins o El
chip prodigioso. Ara no és gaire conegut
perque fa televisié reivindicativa criticant
George Bush. Ha fet una pel-licula on els
soldats morts a I'lraq tornen a la vida per
votar en contra del president nord-ameri-
ca. Es bastant extravagant, perd segura-
ment hi ha un public que hi esta interes-
sat i nosaltres li oferim.



I'entrevista

Quim Crusellas a la sala de projeccio del cinema Renoir Les Corts.

«Apostem pel cinema
en catala i no és facil.
Per desgracia hi ha
poca produccio»

També feu una aposta decidida
pel cinema catala...

Si, i no és facil, perque per desgracia
hi ha poca produccié. A d’altres indrets de
I'Estat potencien molt els joves directors.
Aqui hi ha grans empreses com Filmax
que fan una produccié interessant, pero
també hi ha productores petites que me-
reixen el seu espai...

Una altra de les seccions que
diferencia E/ Cinematograf
d’altres espais del mateix
genere és I'animacié propia
que sol tancar el programa.
Com va sorgir la idea?

Voliem fer el mateix que es fa a la
premsa, on a les darreres pagines hi sol

haver una vinyeta o una tira comica. Ara
fem un concurs basat en els tipics acudits
de «S'obre el tel6» i hem aconseguit en-
ganxar la gent, la majoria d’espectadors
repeteixen cada setmana.

Com ha evolucionat aquesta
participacié del puablic?

Sempre ha estat un espai molt parti-
cipatiu. Des del principi vam voler crear
una seccio, la bustia de I'espectador,
perque la gent pogués preguntar coses,
explicar curiositats.... Després fem con-
cursos. Gracies a aquesta confianca que
existeix amb les distribuidores molt so-
vint oferim premis interessants. Per
exemple, un dels directius de Cameo,
després de veure el programa tres set-
manes seguides, es va enganxar. Ara
sempre que té oportunitat de donar-nos
DVD per sortejar ens el déna. O més re-
centment Moshko, una empresa que en
veure I'espai va pensar que el que fem
s’adiu molt amb el que ells fan, que és
disseny original de samarretes sobre
pel-licules, i ens van proposar vestir amb
elles els presentadors i sortejar-ne 10 al
mes. Aix0 potencia molt la participacio.

«Sempre ha estat un
espai molt participatiu.
Arriben a rebre

150 correus electronics
a la setmana»

Arribem a rebre 150 correus electronics
a la setmana.

El Cinematograf supera ja les
150 edicions. De situacions
curioses, en deus haver viscut
moltes...

Bé, al principi era més facil. Ara gaire-
bé totes les distribuidores tenen el seu ga-
binet de premsa i tot sol ser molt més me-
todic i menys espontani. Perd recordo
especialment un festival de Sitges de fa ja
uns quants anys. Ens vam trobar en Sam
Raimi passejant pel carrer bastant despis-
tat. EI vam convidar a dinar, va acceptar i
vam aprofitar per entrevistar-lo. Ara és
molt conegut i penses: «Ostres! He dinat
amb el director d’'Spiderman!» B
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Del web 2.0 al web 3.0

Joan Bril-li

uan el concepte web 2.0 encara s'es-

ta estenent per tota la xarxa i no té
una definicid molt clara tot i que ofereix
una serie de serveis on les xarxes socials
sOn més interactives i participatives, ja es
parla de la proxima generaci6 d’Internet,
el web 3.0. Des de l'octubre del 2004,
data en que es va celebrar la web 2.0 Con-
ference i que va servir de punt de partida
per la llavors qualificada nova revolucid
d’Internet, han passat dos anys i mig i
aquest fenomen altament conegut com
web Social esta comportant uns canvis im-
portants en les noves tecnologies. El web
2.0 ha revolucionat el marqueting a Inter-
net, ha canviat I'ls de la xarxa, els nous
models de negoci i els nous llocs de co-
municaci6 social. Aquest web ha fet que
els internautes deixin de ser lectors per
passar a ser creadors de continguts, i aixo
es qualifica com una nova definicié de les
relacions entre persones i empreses. Im-
portants canvis i nombroses aplicacions
ofereix el web 2.0, perd no acaba de tenir

una frontera clara, segueix sent un con-
cepte difus. Malgrat aixo, la innovacié a la
xarxa és constant i els gurus de les noves
tecnologies ja aposten per l'inici aquest
any 2007 del web 3.0 que es coneixera
com a web Semantica.

Com sera el web 3.0? Es pretén afegir
més significat al web, no ha de ser un sim-
ple cataleg, s’ha de convertir en una guia
intel-ligent, en llocs capagos d'intercanviar
informacié sobre continguts. El creador de
la Word Wide Web, Tim Berners-Lee, I'ha
descriu com una xarxa d’aplicacions i infor-
maci6 connectades entre si, quelcom sem-
blant a una base de dades global. Altres ex-
perts opinen que el web 3.0 pot deixar
desfasats els actuals cercadors, en definiti-
va s'escriu i s'opina molt sobre el que es
qualifica com la nova generaci6 d’Internet.

Un exemple del que pot oferir: si avui
un internauta cal que cerqui en diferents
webs la informacié per anar de vacances
per trobar finalment el lloc que s’adapti a
les seves exigencies, el web 3.0 sera capac
de donar-li una resposta global, és a dir,

d’oferir tot un paquet d’informacié que sa-
tisfara les seves necessitats. Per poder dur
a terme tot aixd un dels blocs més impor-
tants que parlen de les noves funcions del
web 3.0 apunta entre moltes altres coses la
necessitat de nous programes que ajudin a
desenvolupar les noves aplicacions. Resu-
mint, les possibilitats son moltes, caldra es-
perar com sempre com sera el futur del
web. Internet, esta exposat sempre a can-
vis. El proper: el «web Semantica». Els
usuaris ens haurem d’apartar als nous
canvis tecnologics, una verdadera torre de
Babel ja que son tan rapids que costa
identificar les noves eines, els nous formats
i els nous procediments amb tan curt peri-
ode de temps W
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T-Govern: serveis al ciutada
a través de TDT

| projecte T-Govern, iniciat I'octubre

passat amb l'objectiu de provar les
possibilitats de la TDT com a via d’'accés a
serveis de I'’Administracié, ha acabat la
seva primera fase. Les conclusions globals
d’aquesta experiencia, coordinada per Ac-
tiva Multimédia Digital, seran presentades
properament, tot i que ja es pot avangar
que usuaris i administracions coincideixen
a considerar molt interessant I'Us de la te-
levisi6 com a canal d'accés a la societat de
la informacid. El projecte T-Govern, impul-
sat per la Direccié General d’Atencié Ciu-
tadana de la Generalitat de Catalunya i la
CCRTV, ha estat financat pel Plan Avanza
del Ministeri d’'Industria.

T-Govern ha consistit en adaptar con-
tinguts dels serveis d’atencid ciutadana
de la Generalitat de Catalunya amb infor-
macio dels ajuntaments de Matar¢ i Vila-
nova i la Geltrd, per a ser consultables des
de la televisi6. S’han provat continguts de
salut, feina, agenda cultural o actualitat,

Activa Multimedia
mostrara als visitants al
MAC 2007 les
aplicacions interactives
pera TDT
desenvolupades en el
marc d’aquesta prova
pilot.

Jaridcs g

aixi com accions de participaci6 ciutada-
na, i s’ha constatat que els usuaris troben
positiu accedir a aquesta informacié de
servei a través de la televisio, considerant
aquest mitja una bona via d'accés a
aquest tipus de continguts. Un cop aca-
bada la fase d’explotacio, les institucions
participants han mostrat el seu interés en

portar a explotaci6 real les aplicacions
provades. De fet, el coneixement adquirit
gracies a aquesta prova pilot es vol obrir
al sector de ’Administracié i la comunica-
cio local, ja que totes les aplicacions po-
den ser adaptades als continguts de qual-
sevol ajuntament o canal que vulgui oferir
aquest servei @
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biblioteca

La industria de la televisio
Ramon Colom, UOC, Barcelona, 2006, 142 pag., b euros

La inddwtria de la k=luvisio
Bowm Swbow

La televisio és segurament el mitja de
comunicacié que mou més milions d’eu-
ros en publicitat i el que reuneix audien-
cies més extraordinaries. Per a I'especta-
dor, pero, el seu funcionament intern és
bastant desconegut. En aquest llibre, un
bon coneixedor de la televisio per dins ex-
plica com es mesura l'audiéncia en el
nostre pais i quines son les causes en
qué es fonamenta la decisié6 de mesurar
el comportament del public davant I'elec-
trodomestic més famos de la terra o da-
vant la principal maquina de crear opini6é
de totes les que poden estar al nostre
abast. A més d’analitzar la importancia
que té l'audiéncia, aquesta obra també

Una historia de Radio Pica

Félix Villagrasa, Llibres de I'index, Barcelona, 2006, 95 pag., 12 euros

o historda
de Ridio PICA

EE wrrn o sxacrapil
Fallw Willograsa

T HADIC BLC. &,
o ML

Consorci 'Local i Comarcal

Forum Audiovisual Catala

Aquest llibre explica com I'any 1981
va néixer Radio Pica (Barcelona, 96.6
FM), moguda per I'experimentacio radio-
fonica a través del mitja sonor, i també
pel desenvolupament de programes in-
formatius sense embuts ni limitacions per
alld politicament correcte. Aquest llibre
vol retre homenatge a I'esfor¢ comu d'a-
quests vint-i-cinc anys d’existencia de
Radio Pica, una emissora que encara té
molt a dir en I'espai radiofonic, perqué no
n’hi ha cap altra que aposti tan clarament
per I'experimentacié entre les emissores
culturals de I'espectre catala. Radio Pica
no és I'tnic exemple catala i espanyol de
radio entesa i desenvolupada de forma

presenta les diferencies que hi ha entre
televisions comercials i publiques, fa una
explicacioé de I'organitzacié juridica i em-
presarial d’'una cadena, i déna detalls so-
bre com funcionen els drets d’autor en el
moén editorial. Ramon Colom, perd, no
deixa de banda I'analisi d’altres indUstries
audiovisuals del mén. Per aix0, dedica un
capitol als Estats Units, que segons l'au-
tor és el pais que disposa del sistema més
liberal i, alhora, el que esta més regulat,
després del frances. Colom també fa un
repas dels grans grups transnacionals de
televisid i parla de 'era de la digitalitzacio
i com afectara el multimedia a la industria
audiovisual H

lliure, pero si que és el cas més antic en
el nostre ambit, i un dels més antics a ni-
vell europeu. Lautor fa un repas de la
historia d’aquesta emissora, des que es
va fundar fins a l'actualitat, fent una
aproximacio als esdeveniments clau d’a-
questa etapa d’'una radio que va néixer
amb la voluntat de ser legal. En desta-
qguen episodis com linici de les emis-
sions, la clausura de la radio I'any 1987 o
la plantada a la plaga de Sant Jaume. A
més, l'autor també fa una valoracié del
mitics programes que I'emissora ha pro-
duit, com La hora del blues, Ciencia infu-
sa, Maximum Clatellot, Caperucita en Au-
tobus o Vagina Dentata Organ B
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Tel. 93 488 10 08

Tel. 93 487 49 45
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Sistema Digital per la
Copia Juridica ¥ vsnlegalrec
de I'emissio

vsnlegalrec és una solucia rendible | de baix cost, que soluciona el problema de
| "enregistrament judicial de |"emissia. El siskema es molt senzill | fiable, es connecta a |z
saortida de la continuitat o un retarn de RF, 1 des del primer dia venlegalrec digitalitza en disc
dur tota la programacic de manera continua les 24 hores. Tambe es pot programar n una
agenda setmanal | "hora de comengar i aturar la digitalitzacio.

Caracteristiques Destacades

6 Mesos d'enregistrament 24x7
El sistama enreqistra fins a 6 mesos de programacid 24h, esbarrant aut:un‘j!rtlcament
let imatges anteriors per evitar la saturacid del disc

Maxima seguretat de les dades

Froteccin-rotal de les dades mitjancant sistama de “mirrar® [RATD1)
al canjunt de discs d'ecmmagatzemament | 1°0s die bases de dades
basades en SOL Server

Visualitzacio desde qualsevol PC da la xarxa
wenlegalplayer éo un mddul Independant instal*lable a qualsevol PC de la xarka, per a
la recuperacia | distribucia de la programacia enregistrada per vsnlegaliec

Capacitat de generar VCD, DVD o WM9
En qualseval moment gue ha nEtEﬁﬁltem podem seleccianar un intarval dﬂ
temps | generar un YOO, BYD o WMS perenviar per emall

Deteccio Automatica de problemes a I'emissio
vsnlagalrec incorpara un sisberra que detecta silencis an el senyal
d audia | pot awisar que s ha produit una errada en | emissio per
corteu electrénic o SM3

Emissio per Internet .
wsnlegalrec &5 mes gue un sisterna lzgal. Fent servir la tecnologla de distribucid de
video per IP, podem wveure desde qualseval PC de la Xarxa de la TV la senyal que estem
enregistrant | opcicnalment partar "amizsio-a Inkarnet

¥ =, - -,
vinlegalrec basic venlegalrec profesional
+ Sstacid Mitia Torre = Estacia profesiona format "rack” 4U
* Pentium IV a 2,8 Ghz = Fentium [¥ a 3,2 Ghz
* 317 ME de mamiria RAM * 512 MB de memorig RAM
* Dlsc Dur: 1x805E [Sistzma) + 2530058 (Dades? * 4 Rises durs de 300 GE [(RATD O+1)
* Enregiskradora de DVD Dabla Capa * Enregistradora de OVD Doble Capa
« Diskebora, ratoli | teclat * Ciskettera, ratali i teclat
* Tarja ¢le Xarxa 104100 = Ta-ja de Xarxza 10/10071000
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