p — |
“Us comercial de les dades del Barometre per a

mitjans de proximitat”

De quines dades puc
disposar?

Com utilitzar les dades per
a la venda de publicitat?

[ Barcelona, 17 de setembre de 2009




“Us comercial de les dades del Barometre”

Com es mesura l'audiéncia?
] - Conceptes i metodologia basica en investigacié d’audiencies
|

Com s’interpreten les dades d’audiencia?
- Conceptes basics en interpretacio de dades

. Fundaci6 Audiéncies ...O. El Barometre www.fundacc.org
fundacc fle la Comunicacio de la comunicacié info@fundacc.org
ila Cultura ... i la cultura



“Us comercial de les dades del Barometre”

Com es mesura l'audiencia?
] - Conceptes i metodologia basica en investigacié d’audiencies
|

Com s’interpreten les dades d’audiéncia?
- Conceptes basics en interpretacio de dades

De quines dades puc disposar?

: - Dades del meu mitja i de la competéencia
2 : - Us del software Bardometre Driver
. :

Com utilitzar les dades per a la venda de publicita  t?
- Eines per al disseny d’argumentaris comercials
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Argumentaris
e venda

Fundaci6 Audiéncies ® @_El Barometre www.fundacc.org

ANGERE e la Comunicacié ®0®® ..\ omunicacié info@fundacc.org
ila Cultura ... i la cultura




&
m Argumentaris comercials

“Vendre”, en sentit ampli

TRANSACCIO

ECONOMICA? CLIENT? QUE VENEM?
S|' ® Anunciant ESPAIS
PUBLICITARIS
® Regidor
NO ® Alcalde. CONFIANGA S
® Oposicio
® Poblacié
® efc.
?}l:;gg}i%ggiclaegges i ii Ele?: E‘gmﬁarigacié %mﬁgicccfggg

i la cultura



&
m Argumentaris comercials

Objectius

v Targeta de presentacio6 del nostre producte. Diari, revista, televisid, radio...
v Informar del nostre producte. ...Només dels beneficis!

v" Persuadir. Aportar motius convincents perque apostin per nosaltres

Imprescindible per suportar la

VENDA
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&
m Argumentaris comercials

La informacio, punt de partida
Per conseguir vendre, que és

I'objetiu principal de qualsevol
equip comercial, primer cal

comptar amb una bona
informacio i aixo dificilment

es pot aconseguir si els
‘| ( f venedors no en disposen a

NECESSITATS

CARATERISTIQUES .
CLIENT priori.

MITJA
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&
m Argumentaris comercials

| NECESSITATS DEL CLIENT |

MITJA
CARATERISTIQUES
| |
INTERNES

| | | | ot

conceprTE | |conTingut| | imaTGE FORMAT ‘|:

L
x‘ R
..ll“‘

“SOM LA MILLOR SOLUCIO”

| EL NOSTRE MITJA |
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Barometre:
Del tot a la part. De la part al detall
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m Del tot a la part. De la part al detall

Radiografia
del mitja

v Entrevistes: 40.000
v'Preguntes: 204

47 caract. sociodem. . .
127 consum mitians ‘I “Informe de mitja” ‘I Argumentari
30 consums culturals i

/ Variables: 198 “Resum executiu” comercial

172 de mitjans
26 de c. culturals

v" Unitats territorials: 54
v" Mitjans de com.: 1.700
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Del tot a la part. De la part al detall

Radiografia
del mitja ‘I

El Barometre www.fundacc.org

de la comunicacié info@fundacc.org
i la cultura

7. Fundaci6é Audiéncies (X )
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i 112 ® ®_ El Barometre
m Dades del mitja el BN

© Dada d'audiéncia / penetraci6
@ Perfil

© Habits i motivacions de consum

“SOM LA MILLOR SOLUCIO”
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i 112 ® ®_ El Barometre
m Dades del mitja S B

© Dada d'audiéncia / penetraci6

“Penso, doncs existeixo”
Descartes (1598 — 1690). Filosof

“Tinc dada d’audiencia, doncs existeixo”
Descartes (segle XXI). Director de Radio | 4

5

1. El meu mitja 1. Regidor S
2. Anunciants 2. Alcalde
< 3. El meu sector 3. Oposicio  p»
4. Agencies de mitjans 4. Poblacié
. 5. Administracions publiques 5 etc.

~
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® @_El Barometre

000 de la comunicacio
... i la cultura

m Dades del mitja

@ Perfil

De la propia audiéncia

SOCIODEMOGRAFIC
SOCIOLINGUIISTIC
IDEOLOGIC

HABITS | ESTILS DE VIDA
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'i' Dades del mitja

..... El Barometre
... de la comunicacid

i la cultura

@ Perfil sociopemocrAFIC

GENERE NIVELL D’ESTUDIS
Home No sap llegir / escriure
Dona Sense estudis
Certificat escolar / Estudis primaris
EDAT EGB / Batxillerat
14 a 19 anys BUP/COU/FP
20 a 24 anys Titulacié mitja / Diplomatura
25 a 34 anys Titulacié Superior / Llicenciatura
35 a 44 anys
45 a 54 anys <
55 a 64 anys SITUACIO LABORAL

Estudiant

Mestressa de casa
Treball per compte propi
Treball per compte alié
Aturat

Jubilat / Pensionista

65 i més anys

ESTAT CIVIL
Solter/a

Casat / En parella
Separat / Divorciat

INGRESSOS MEN. NETS (LLA%
Menys de 599 eur '
De 600 a 999 eur

De 1.000 a 1.499 eur
De 1.500 a 1.999 eur
De 2.000 a 3.499 eur
De 3.500 a 4.999 eur
De 5.000 a 9.999 eur
Més de 10.000 eur

SECTOR LABORAL
Agricultura i Pesca

Industria i Construccié -
Hostaleria, Comerg... ‘\
Transport, Magatzematg...
Altres activitats del se
Administracio Publica

ila Cultura

Vidu/a LLOC DE NAIXEMENT CLASSE SOCIAL
ROL FAMILIAR Calaunva Alta
Sustentador Principal lles Balears Mitja Alta
Mestressa de casa . Mitja
Altres Resta de I'Estat espanyol Mitja Baixa
Altres Baixa
Fundaci6 Audiéncies ... El Barometre www.fundacc.org
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'i' Dades del mitja

El Barometre
de la comunicacio
i la cultura

@ Perfil sociouncuisTic

HABILITATS LINGUISTIQUES
Catala
Entén
Parla
Escriu
Castella
Entén
Parla
Escriu
Altres
Entén
Parla
Escriu

LLENGUA PRIMERA
Catala

Castella

Bilingue

Altres

LLENGUA HABITUAL
Catala

Castella

Bilingue

Altres

LLENGUA D'IDENTITAT
Catala

Castella

Bilingue

Altres

Fundacié Audiéncies
ibElde  de ]Ja Comunicacid
ila Cultura

..... El Barometre
de la comunicacio
... i la cultura

www.fundacc.org
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® @_El Barometre

@
w Dades dEI mlté iii de la comunicacié

i la cultura

@ Perfil IDEOLOGIC

POSICIONAMENT POLITIC
PSOE - PSC - PSPV - PSM
PSC - PSPV - PSM

PP - PPC

U - Iniciativa/EUA - EU
Ciu

CDC

ubC

ERC

uv

Altres

Cap

N/NC

POSICIONAMENT NACIONAL

Més catala / valencia / balear que espanyol
Més espanyol que catala / valencia / balear
Igual d'espanyol que catala / valencia / balear
Només espanyol

Només catala / valencia / balear

Cap de les anteriorsg

o Fundaci6 Audiéncies ..... El Barometre www.fundacc.org
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® @_El Barometre

@
w Dades dEI mlté iii de la comunicacié

i la cultura

® Perfil HasiTs 1 ESTILS DE VIDA

ACTIVITATS CULTURALS

Activitats artistiques o culturals

Formaci6 en idiomes, informatica o d'altres
Excursions o visites culturals amb pernoctacié
Viatges a l'estranger

ACTIVITATS D'OCI

Sopar en un restaurant

Sortit de nit a ballar o prendre una copa
Anar a segona residencia o casa d'amics
Fer esport

ESTRUCTURA HORARIA

Hores de treball o estudi

Hores de tasques domestiques i familia
Hores de consum de Mitjans de Comunicaci6

HORARI ACTIU
Hora d'aixecar-se
Hora d'adormir-se
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® @_El Barometre

@
w Dades dEI mlté iii de la comunicacié

i la cultura

© Habits i motivacions de consum

HABITS DE CONSUM
Frequiénca d'as

Numero de vegades
Temps de consum
Procedéncia de I'exemplar
Lloc de consum

Moments de consum

MOTIVACIONS DE CONSUM
Credibilitat

Amenitat

Millor informacié de proximitat
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'i' Dades del mitja

El Barometre
de la comunicacio
i la cultura

TERRITORIS BAROMETRE

CATALUNYA
ILLES BALEARS
PAIS VALENCIA

DEM. PROVINCIALS
Barcelona

Girona

Lleida

Tarragona

Alacant

Castelld

Valéncia

ILLES
Mallorca
Menorca
Eivissa

® Unitats territorials

COMARQUES
Alt Camp

Alt Emporda
Alt Penedeés
Alt Urgell

Alta Ribagorca
Anoia

Bages

Baix Camp
Baix Ebre

Maresme
Montsia
Noguera
Osona

Pallars Jussé
Pallats Sobira
Pla g Ut
Pla de I'Estany
Priorat

Ribera d'Ebre

Baix Emporda Ripolles

Baix Llobregat  Segarra

Baix Penedes Segria
Barcelones Selva
Bergueda Solsones
Cerdanya Tarragones
Conca de BarberaTerra Alta
Garraf Urgell
Garrigues Vall d'Aran
Garrotxa Valleés Occidental
Gironés Valles Oriental

Fundacié Audiéncies
ibElde  de ]Ja Comunicacid
ila Cultura

..... El Barometre
... de la comunicacio

i la cultura
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® @_El Barometre

@
w Dades dEI mlté iii de la comunicacié

i la cultura

© Altres consums

CONSUMS CULTURALS
Internet
Teleonia mobil
Telefonia fixa
Videojocs
Llibres
Cinema
Musica
Concerts
Espectacles
Exposicions
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Dades del mitje

Radiografia
del mitja
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'i Dades del mitja

n_— ' @ El Barbmetre
Radio . , 8288 gela cumumcacui
Ranquing d'audiéncia (milers d'espectador/ultims 30 dies) ARl o

Catalunya Ridio | 75
FlafENLM] m 51 I
Cadena SER _ﬁ 41
Cadena 100 (M) |u— 39
Catalunya Informacid {1} m 37
RACLDS (M) w 37
Radio Flaixbac (M} —f_-‘ 35
Kiss FAA {M) _ﬁ_ 35
Maxima FM (M) | 34
Ract sl 34
Cadena Dial (V) [ 34
MBO Radio (M) | 31
Europa FV (M) | 31
OndaCero | 77
corE ] 71
Radio Nacional _ 18
RadioTeleTaa (M} Lo | 17
. 16
Catalunya Misica (M) H 14

iencia

Aud

@ Fundaco. Bardmetre de |z Comunicacia | la Culiura. 2a onada 2008 imaig 05 - absil 02)
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'i' Dades del mitja

) o @
Perfil de I'audiéncia i.. dﬂe?:gmﬁgigaciﬁ

Per variables sociodemografiques .. i 1a cuttura

MITJA ALT EMPORDA

46%

o e

CLASSE LA

MB-B

m . Home
. Dona 54%

SOCIAL

. . . Catala
. 25-44 LLENGUA . 3
E HABITUAL Caztella
45-64 H
-0 Altres
. 650 més

Perfil sociodemografic

@Fundacc. Bardmetre de la Comunicacid i la Cultura. 1a onada 2009 (any natural gener - desembre 05)
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'i' Dades del mitja

Perfil sociodemografic

Perfil de I'audiéncia
Per variables sociodemografiques

® ®_ El Barometre
® 88 5 omunicacs
... ila cultura

. Sust ppal.

ROL . Mesiressa

LRMI Lt a SPiM.C
| e

. Sense estudis

NIVELL . Primaris
.
DEARLL H Secundaris
. Superiora

ACTIVITAT . Treballa 49%
LABORAL .
Mo treballa

MALLORCA

0%

34%

. Mun. grans
HABITAT . Mun. mitjans

H Mun. petits 66%

01%

@ Fundacc. Barometre de la Comunicacié i la Cultura. 1a onada 2009 (any naturat gener - dessmbre 08)

fundacc

Fundaci6é Audiéncies (X )

de la Comunicacio

000
ila Cultura ...

El Barometre ]
de la comunicacio

www.fundacc.org
info@fundacc.org



'i' Dades del mitja

Habits de consum

. ® ®_ El Barometre
Habits de consum @08 .. o municacié
[ I |

Per variables basiques i la cultura
MITJA URGELL

Comprat

PROCEDENCIA =] Subscripeid

DE L'EXEMPLAR

H Trobat (bar, feina, etc.)

W citres

38%

1 Momire d'exemplars llegits o fullejats en els Gitims 3 mesos. (8 Nm&e.@vm’gﬁeé qu@r\%ﬁpg:l o fullejat I'ditim exemptar. (3 Temps expressat en minuts.

@ Fundacc. Bardmetre de la Comunicacia i la Cultura. 1a onada 200% (any naturat gener - dessmbre 08)

fundacc
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Radiografia

del mitja en el seu context
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m El mitja en el seu context

La forca del context

“Context”
[1803; del Il. contextus, -us, id.]

2 fig Conjunt de circumstancies que envolten |
expliguen un esdeveniment, una situacio, un
individu, etc, i permeten determinar-ne el sentit .
Context historic. Context familiar. Context social.

...També del nostre mitja

Fundaci6 Audiéncies ..... El Barometre www.fundacc.org
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m El mitja en el seu context

Dades d’analisi

g(y\
9o
%,

AUDIENCIA

P. SOCIODEMOGRAFIC
P. SOCIOLINGUIISTIC

P. IDEOLOGIC

HABITS | ESTILS DE VIDA
HABITS | MOTIVACIONS
UNITATS TERRITORIALS
CONSUMS CULTURALS

“SOM LA MILLOR SOLUCIO”
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m El mitja en el seu context

© Ranquings d'audiéncia
® Agrupacions i segmentacions

©® Creuaments

® Evolucions

“SOM LA MILLOR SOLUCIO”
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El mitja en el seu context

© Ranquings d'audiéncia

PER VARIABLES \
- BASE SECTOR APLICACIO FILTRES - MULTIPLICITAT COMBINACIONS
Ex. Ranquing radios R
Ex. Ranquig revistes v Ranquing d'audiéncia RADIOS
+ Filtre 1: generalistes
- BASE TERRITORIAL + Filtre 2: catala
Ex. RanQU|ng d’audiencia radios Catalunya + Filtre 3: provincia de Girona

Ex. Ranquing d’aduiéncia televisions Vallorca
v Ranquing d’audiéncia RADIOS

+ Filtre 1: musicals

+ Filtre 2: castella

+ Filtre 3: comarques de les TE

- BASE LLENGUA
Ex. Ranquing d’audiencia_radios catala
Ex. Ranquing d’audiencia televisions castella

- BASE PUBLIC/PRIVAT

Ex. Ranquing d’audiéncia_radios publiques v/ Ranquing d’audiéncia RADIOS
Ex. Ranquing d’audiencia_televisions privades + Filtre 1: publiques
. + Filtre 2: catala i castella
- BASE TEMATICA + Filtre 3: Tarragones

Ex. Ranqging d’audiéncia radios generalistes
Ex. Ranquing d’'audiéncies radios musicals

)
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Dades del mitja

® ®_ El Barometre

Radio* Per Tematica Generalista ece .., icatid
Rangquing d'audiéncia  (milers d'espectador/iltims 30 dies) AR fa gjc;ur?aun e
- — -H Catalunya Radia I' : :I 75
| - , m ? - ; '
O Cadena SER [ J 41
T T v
by st E raC1 | | 34
b r——
- Onda Cero I 27
L H T T I
e COPE I I 21
) Radio Macional I J 18
@)) I 15
C COMRadia | I 9
" 3 Radio Arenys | I g
U Radic Arenys de Munt I I B
! Radia Pineda | ’ 8
4 CU Funto Radic | I (&
Fundace. Baromeire de la Comunicacia i la Culiura. 23 onada 2000 (maig 08 - abril )
Fundaci6 Audiéncies ® @_El Barometre www.fundacc.org
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Dades del mitja

Pevistes i Publicacions Periodiques. Setmanals
Ranquing d'audiencies (milers de lectors/setmana)

® @_ El Barometre
ece . la comunicacid
... ila cultura

BAIX LLOBREGAT

0 R
2 B

5 £

= -

-5 e

o =1

S 5

R

@ Fundacc. Bardmetre de la Comunicacia i la Cultura. 1a onada 2009 (any natural gener - desembre 08)
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El mitja en el seu context

@ Agrupacions i segmentacions

Desagregar una unitat en diferents variables afins

Perfil dels oients MITJA Perfil dels oients MITJA
Edat Edat

2%

B 14 al19anys
@ 20 a 24 anys
m 25 a 34 anys
O35 a 44 anys
045 a 54 anys
B 55 a 64 anys

B 14 a24 anys
B 25 a 44 anys
0 45 a 64 anys
B 65 i més anys

Font: Barometre. 12 onada 2009. Gener-desembre 2009

Fundaci6 Audiéncies ® @_El Barometre www.fundacc.org

AREERS  de la Comunicacio ®0®® ..\ omunicacié info@fundacc.org
ila Cultura ... i la cultura




'i' Dades del mitja

Perfil sociodemografic

Comparativa amb la competencia
Perfil comparat per variables sociodemografiques

® ®_ El Barbmetre
®0® .5 omunicaci
... ila cultura

m . i
. Cona

Moo
...
[ uses
. 651 més

. A,
CLASSE
SOCIAL . bt

B MB-B

. Catala
. Castella
H Altres

LLENGUA
HABITUAL

CATALUNYA

COMPET. 1 COMPET. 3

COMPET. 2

49%  47% 2%
o,
51% 53% 53% 57%

10% 8% 13% 19% 16% 17%
31%
32%
32% 26%
27%
0%
27%
21% 18% 17% 18% 19% 21%
61% 60%
16% 1% 2% 1% 3%
38%
0% 529 46% 51%

83%

@Fundacc. Bardmetre de la Comunicacid i la Cultura. 1a onada 2009 (any natural gener - desembre 05)

fundacc
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'i' Dades del mitja

. L e @
Comparativa amb la competéncia iii dﬂe?s‘ﬁ'.}‘-.'ﬁﬁ'iﬁacm

Ferfil comparat per variables sociodemografigues i 1a cuttura

BAIX LLOBREGAT

MITJA COMPET. 3

COMPET. 1 COMPET. 2

&

21%
. Sust. ppal. 24 28% - 29
ROL .Mestressa |
FAMILIAR HS G 12%
. Aftres
33% 30% 32% 36%
13% 5% 100 11% 5% gy 11% 3% 6% 10% 5% 7y

. Sensze estudis

NIVELL . Primariz
D'ESTUDIS
[‘_‘ Secundaris

. Sup eriors

80 T8%

. Mun. grans
HABITAT . KAun. mitjans

E bun. petits

ACTIVITAT . Trehalla
LABORAL
. Mo treballa

@Fundacc. Bardmetre de la Comunicacid i la Cultura. 1a onada 2009 (any natural gener - desembre 05)

46% o
495%,
G 51%

52%

Perfil sociodemografic
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'i' Dades del mitja

® ®_ El Barbmetre
ii de la comunicacio

ila cultura

DEMARCACIO TARRAGONA

Comparativa amb la competencia @
Habits de consum comparats .

DISTRIBUCIO 7 ) N ] MITJA
s HORARIA (dill-diu) J , —_— COMPET. 1
(D B COMPET. 2
C —_— COMPET. 3
O pBAU7 08403 trat: 12a13 a5 16a17 14319 Mart 1raii 2an 02303 o408
PERIODES
HORARID
O MITJA COMPET. 1 COMPET. 2 COMPET. 3
® =Acasa 74,2 Fi
Al cotxe
51 51,1
U LLOCHESI;SLT&R r‘ Altres desplagaments 16,8 41,5 a1.9
. Al feina 136 :
w . Alres 0 6 0 0.5 < 0 I ] 4 ]
e}
Q M. .. . ' "lag7 976 '95,6 '
Per radio convencional
[ 4 m . Per Internet
SISTEMA -
DE RECEPCIO H Pet plataformes digitals
I . Per tel&fon mibil
N atres 0 0 0o o0 01 06 05 0 07 28 o o0 o 4 o0 o
@Fundacc. Bardmetre de la Comunicacid i la Cultura. 1a onada 2009 (any natural gener - desembre 05)
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(il El mitja en el seu context

©® Creuaments

-~
.z 100°
Obtencio de %
. o B Audié¢ ncia GRUP
dades a partir 90% CoM
, . o B Audié ncia
d’explotacions 80% ;
de variables 70%
creuades 60%
50%
40%
30%
o i i i i i i i i i i
10% -
0% - ; - " o
Inte met Llibres | Cinema | Misica | Concerts [Espectacl| Exposici
Diaris ahir Radio |Televisié | Exterior | darrers |darrers 3 |darrers 3 |darrers 3 es ons
12 mesos| mesos mesos mesos |darrers 3 |darrers 3
Audiéncia GRUP COM| 60,00% | 52,00% | 66,00% | 85,00% | 62,00% | 83,00% | 47,00% | 93,00% | 49,00% | 51,00% | 60,00%
Audiéncia general 42,00% | 31,00% | 55,00% | 94,00% | 55,00% | 56,00% | 35,00% | 86,00% | 30,00% | 23,00% | 28,00%
\
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® Evolucions

Permet visualitzar el
coportament d'un
indicador al llarg del
temps, a partir de les
successives onades
del resultats

Evolucio audiéncia de MITJA (en 000) -
Base: VALLES OCCIDENTAL

gen-des07 maig07-abr08 set07-ago08 gen-des08
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Aspectes formals
La forma és el fons
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@ Laformade les idees

@ Laforca de les emocions

“SOM LA MILLOR SOLUCIO”
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La forma és el fons

© L’argumentari i la forma de les idees

v" Brevetat. Dir les coses en poques paraules....
v Claredat. Facil de percebre i entendre

v" Concisid. Expressar les idees amb les paraules imprescindibles
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La forma tambeé es el fons

qnl il vat i et s st oty S b s e S gl
i okt N (1 S o

® L’argumentari i la forca de les emocions =i

v Una imatge val més que 1.000 paraules.

v Una emocié val més que 1.000 imatges.

“La compra és el resultat d’'una emocio :
Si és positiva , el client compra; si no, no ho fa".
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P SYCHOLOGIES

IVE MEJOR TU

P.SYCHI]LI]GIES

VWS S

C 6rn o saber
que amamos
a algulen

iPor qué
Busionan
los lideras?

Placer '
¥ terapla "

“Me gustaria que
mis padres.."
I 4

prisma publicaciones
grupoGodo

Crupo & Planeta
www.prismapublicaciones.com
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PSYCHOLOGIES
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Fuents; EGM
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PSYCHOLOGIES

“-..

Lectoras
UNICAS Y EXCLUSIVAS

e® g B EENy [ IS
-‘.ru,m FRECUENCIA n
0 A
VEER T,

El 58% de lectores dedican

mlﬁae 30 min a la lectura de
PS C‘HO'OGlES

L
....lllll-“

Yy

SSONTENIIUS  hme ,
INTERESANTES .

._'—
a

Fuente; EGM 3er acum 2008
* Elle, Yogue, Telva y Marie Claire
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PLAYBOY
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ELMEJOR CONTENIDO: -

PLAYBOY
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EE, PERFIL MAS COMERCIAL PLAYBOY

“"UN LECTOR CONSUMISTA..
177300 LFWQRF@‘

'u

v *® n
: “ : “ “‘........llllllll----‘
LY TR N s % v .
"‘ “---........
*
o El Lector de Playboy es un
o EDAD 2 i hombre JOVEN, SOLTERO, de
= 0 2 2 i clases medias y MEDIAS ALTAS y
T M- residente en capitales.
n CIIL Soltero L}
] | |
| | ] o
m CLASESOCIAL  [TIST M Un hombre urbano que empieza
n Media media ] . . _
. M a salir, a cuidarse y sobre todo a
50. a 500.000 o o
% PRETAT e 3. => W consumir fodo tipo de productos
‘t De 1.321 2 1.845 est. que le Oyuden a idenfificarse
con su personalidad.

$NGRESODS De 1.846 a 36520 osi.
* Do 3.621 a 5.0€7 est.

*
L L
e, ot . oy % .
FTEL ’ o ° . v @
LA LA *es’
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Base hombres oo L
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-~ PLAYBOY
EE, PERFIL DEL LECTOR MAS: ACTIVO

CON 177 300 LECTORES, PLAYROY SE CONSO‘LI-DA- -CO‘MO
REVISTA DE ESTILO DE VLDA.
'

El Lecfor de Playboy es un
hombre activo tanto a nivel
social como de consumo.

L
’ N
QI ANTOS DEERLUE SERANA S " . Su consumo personal, tal y
5 T eaaectaantes A Teup? ---’--E?,_-_ "> como nos dicen los resultados
N o ] e de AIMC, se centra en la
(it - o moda, tecnologia y
= L n
AR R s ‘;‘—"5 . complementos.
Liaarros o consuo il iorow |- piavsor G
\g * .
i Cwaw*] [P Consumidor de bbaa y
espiffyQsts s s mmwy, -
S 2 Y
“ ’0‘
.0 Es un lector joven que sabe s,
= combinar el placerdel ocio =
I . ]
. g — o0 ol s, con el disfrute de los deporres
anera eslar en forma N 1 1
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Ezpsriencia previa

Frecios
Fiabill dad

PRODUCTOS TIEMEM EN EL HOGAR

[ TOT INDIY |
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100

FEFT DAE)

Lemo
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EL PERFIL DEL LECTOR MAS: TECNOLOGICO :

III..HHEHME!EEEHII-. 0T INDIV I PLAYBOY

a_l_ag:trudumsshl:us an enmicasa)| 100 128

by ae®
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El lector de Playboy son innovadores
(frendseftter).

Son lectores que estan siempre a la
Ultima, comprando el gadget mas

novedoso o el dispositivo mas cool

del momento.

Compradores que adquieren
aparatos tecnoldgico a la venta
aunque no este del fodo establecido
en el mercado.
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Y

LA AUDIENCIA QUE, MAS CRECE ‘I:
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Conclusions
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“SOM LA MILLOR SOLUCIO”
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|"i' Conclusions

® ©

& ®© @ 0 @ ® 06 0O

Objectiu: vendre (regidors, alcaldes, oposicid, poblacio, etc.)

Es fonamental disposar de bona informacié sobre les necessitats del
meu interlocutor i sobre el meu mitja

Els argumentaris, claus per suportar I'acci6 de venda
“Tinc dada d’audiencia, doncs existeixo”

Jo soc jo (la meva audiencia, perfil, habit de consum)
...l les meves circumstancies (competéncia, sector)

Tots som liders. Només cal fer parlar les nostres dades

Horitz6: som la millor solucié
En ultim terme la persuassio és el resultat d'una emocio6

El Barometre, eina de suport als mitjans de proximitat per a la venda
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